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Prefdacio

Um jornal que nomeia um tempo e um lugar

O jornal O Progresso, que existe desde 1970, funciona como
uma representagio do que ocorria naquela regido do sudoeste ma-
ranhense, num tempo em que estava em ebuli¢io um crescimento,
representado, principalmente, pela inauguracio da rodovia Belém-Bra-
silia e tudo o que chegou pelo asfalto: pessoas, ciclos econdmicos,
caminhoées, telecomunicagoes, conflitos. O epicentro desta movi-
mentagio foi a cidade de Imperatriz, sede do jornal.

Fruto da jun¢io de um gréfico e um jornalista (Jos¢ Matos
Vieira e Jurivé Macedo), desde o seu nascimento, O Progresso faz
&
questao de se intitular e fazer representar como o arauto daquele mo-
mento bonangoso. E assim, com essa representatividade, cruzou as
décadas e chegou até os dias de hoje — um periédico de meio século,
que tem muita histdria para contar.

Parte dessa histdria estd também representada neste livro, cuja
ideia nasceu em 2019, quando os professores do Curso de Jornalis-
mo, Marcos Antonio Gehlen e Marcos Fibio Belo Matos (que jd ti-
nham feito dupla em um projeto anterior de livro coletivo, intitula-
do: Comunicacio, Jornalismo e Fronteiras Académicas — Volumes 1
e 2) decidiram fazer uma publicacio que servisse, entre outras coisas,
para homenagear o cinquentendrio do jornal, que se daria em 2020.
A ideia foi atropelada pela pandemia da Covid-19, que nos prendeu
em casa e alterou nossas rotinas de vida e de trabalho por, pelo me-
nos, 2 anos e meio. O projeto s6 foi retomado em meados de 2023,
com a convicgao de que, mesmo ji tendo perdido o timming do ani-



versdrio, ainda assim valeria a pena transformar os artigos recebidos
em um livro — mantendo-se o objetivo analitico inicial.

Reunidos, os doze artigos que compdem esta publicagao dao
conta de vdrios aspectos de O Progresso: da sua potencialidade como
documento histérico e social que merece um olhar mais atento da
academia; da sua agdo inovadora de ter possuido um encarte infantil,
algo nunca feito no Maranhio e com bem poucas iniciativas congé-
neres nos demais estados; da sua estratégia de aproveitar, de forma
muito ampla, os releases advindos, sobretudo, de setores ptblicos e
os impactos que isso pode trazer para a criticidade dos seus leitores e
para a qualidade da informagio que ¢ disseminada; do olhar para a
sua construgao imagética, por meio das fotografias.

Esperamos que este livro, que retine 25 pesquisadores e pes-
quisadoras que, coletivamente, lancam um olhar arguto, a partir de
diversas visoes epistemoldgicas sobre o terceiro mais antigo jornal

g g
maranhense em atividade, possa circular entre estudantes, profes-
sores e pesquisadores das mais diversas dreas e demais interessados
e seja encarado como um espelho a partir do qual se enxergue a so-
ciedade de Imperatriz e regido (fazendo jus ao slogan da publicacio:
« ~ . »

Expressao Regional”).

Aproveitamos para convidar vocé, leitor(a) e autor(a), para se
juntar a nés em um segundo volume deste livro, que deverd ser pu-
blicado ainda em fins de 2024, fechando o projeto inicial, que era o
de produzir um panorama com 30 artigos deste que ¢ o mais impor-
tante jornal de Imperatriz e regido e que representa, portanto, um
pouco do que aqui se pensa e se faz.

Boa leitura!

Os EDITORES
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1. Infrodugao

Ao observar um jornal, podemos verificar e refletir sobre alguns
temas divulgados e também sobre certos siléncios a respeito de
determinados temas. Portanto, como enfatiza Pinheiro, o “jornal nio
¢ espelho da realidade” (PINHEIRO, 2018, p. 9). Os jornais guar-
dam memorias da cidade, das pessoas e do contexto social, politico
e histérico. Sao, por isso, importantes fontes de pesquisa cientifica
para a academia. Sao fontes essenciais para se reconhecer a histéria
de um local, de uma comunidade, de uma regiao ou de uma perso-
nalidade. Como salienta Assuncao, “sejam escritos & mao, datilogra-
fados ou impressos, os jornais tém a capacidade de nos transportar
para os tempos de outrora, fazem com que imaginemos o cotidiano
[...]” (ASSUNCAOQ, 2018, p. 11). Os impressos apresentam aos pes-
quisadores uma riqueza de informagao a ser explorada, descoberta e
retratada com outros aspectos criticos e mais amplos.

Em circulagio desde a década de 1970, o jornal O Progresso ¢
utilizado por pesquisadores como fonte de pesquisa, para a verifica-
¢ao do seu contetido de maneira a apreender os contextos socio-his-
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téricos abordados, o contetido jornalistico, as imagens e ainda como
base para pesquisas histéricas relacionadas a cidade de Imperatriz,
situada no Sul do Maranhio.

Este artigo tem o objetivo de verificar os estudos do campo da
comunica¢ao que tiveram o impresso O Progresso como objeto empi-
rico. Como estratégias metodoldgicas realizamos um levantamento
dos trabalhos (artigos, monografias e dissertagoes) tendo o jornal
como objeto de estudo, fizemos também uma andlise descritiva de
oito artigos publicados em periédicos e em 12 anais de eventos cien-
tificos.

As buscas comegaram no Acervo Setorial do curso de Jorna-
lismo da Universidade Federal do Maranhao, campus Imperatriz,
local onde estao arquivados os Trabalhos de Conclusao de Curso
dos académicos, livros, revistas e jornais impressos da regiao. Foram
registradas 16 monografias com diferentes abordagens, algumas so-
mente citando o jornal e a maioria analisando o contetido produzido
pelo impresso.

A partir desse registro inicial, pesquisamos na Plataforma Lat-
tes o curriculo dos 16 discentes dos TCCs encontrados no acervo,
com a hipétese de que poderiam apresentar os resultados do trabalho
final do curso em eventos cientificos, publicar em revistas ou livros.
Para a nossa surpresa, somente seis estudantes deram continuida-
de aos estudos e transformaram as monografias em outros trabalhos
cientificos ou elaboraram novos estudos sobre o jornal O Progresso.

Na Plataforma Lattes também verificamos os curriculos dos
atuais professores do curso de Jornalismo da UFMA. Alguns artigos
encontrados nos curriculos dos académicos também estavam regis-
trados nos dos discentes. Em fungdo disso, consideramos somente
um trabalho. Além disso, fizemos buscas no google académico para
verificarmos possiveis estudos de pesquisadores de outras institui¢oes.
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A partir da Plataforma encontramos projetos de pesquisas de-
senvolvidos por alguns docentes do Curso de Jornalismo da UFMA/
Imperatriz que tiveram O Progresso como o principal ou um dos ob-
jetos empiricos. Entre eles: Produgdio das noticias nos jornais de Impe-
ratriz e regido entre as décadas de 70 e 90, coordenado pela professora
Roseane Arcanjo Pinheiro; as pesquisas da docente Denise Cristina
Ayres Gomes - Mitologias do real: o jornalismo como promotor do ima-
gindrio da cidade de Imperatriz e A construgio da loucura nos jornais
Folha de S. Paulo e O Progresso; o projeto Discurso Visual: a fotografia
de Jackson Lago nas capas do jornal O Progresso, coordenado pelo pro-
fessor Marcus Tulio Borowiski Lavarda; e as pesquisas do professor
Marcos Fabio Belo Matos com O Papel do Progresso: uma andlise de
discurso sobre a implantacio da Suzano Papel e Celulose em Imperatri-
z-MA, Discurso e Identidade: a Construcio do Discurso do Maranhio
do Sul na Midia Impressa de Imperatriz e Os contradiscursos sobre a
implantagdo da fabrica Suzano de papel e celulose em Imperatriz. Os
estudos colaboraram para a quantidade de produgdes de artigos so-
bre o impresso.

No levantamento registramos 64 trabalhos, com distintos
formatos: artigos para eventos, revistas, livros, monografias e dis-
sertagoes. Constatamos que para uma andlise mais contundente, os
resultados foram analisados separados, a partir dos seus diferentes
formatos. Para este artigo, por exemplo, selecionamos apenas os 12
artigos publicados em anais de eventos cientificos e oito artigos di-
vulgados em periddicos. Nas verificagdes elencamos as seguintes ca-
tegorias de andlise: Locus de apreensdo dos objetos empiricos dos
artigos ¢ Metodologias, para todos os trabalhos; Qualis dos perié-
dicos somente para artigos publicados em revistas; e Abrangéncia
dos eventos cientificos para os estudos apresentados em eventos e
verificados nos anais.
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O texto foi organizado inicialmente com a Fundamentacao
Teérica focada na historiografia de O Progresso e abordagens sobre
impressos como fontes de pesquisas. Em seguida foi apresentado o
mapeamento dos trabalhos com as andlises descritivas dos artigos
verificados.

2. Jornal O Progresso

O Jornal O Progresso ¢ um dos mais antigos periédicos em cir-
culagdo na cidade de Imperatriz. Foi fundado em 3 de maio de 1970
pelo empresdrio José Matos Vieira e pelo advogado e jornalista Juri-
vé de Macédo. Inicialmente possuia quatro pdginas e formato 32 x
43, e era semanal, circulando aos domingos. O slogan do impresso
“semandrio noticioso e independente”. Atualmente, possui a dina-
mica de circulagio didria, exceto as segundas-feiras.

O veiculo surge na década do pujante desenvolvimento eco-
noémico de Imperatriz, marcado ainda no final dos anos de 1960
e alavancado pelos diversos ciclos de exploragio como da madeira,
gado, arroz, minério e de terras, bem como pelo inicio das obras
de construcio da rodovia Belém-Brasilia, que interligou a cidade as
principais vias de escoamento da regiao.

O momento econémico da época, que coincide com a desco-
berta do garimpo da Serra Pelada, teve influéncia direta na fundagao
e na nomenclatura do impresso, conforme nos explicam Brito e Pi-
nheiro: “O jornal recebeu este nome pelo desenvolvimento acelera-
do em que a cidade se encontrava” (BRITO e PINHEIRO, 2011,
p. 10). Neste periodo, Imperatriz era a cidade com o maior nimero
de habitantes que estavam trabalhando no garimpo. (ASSUNCAO,
2018). Sobre a dinimica pela qual a cidade atravessava, Gomes ez. a/
(2018) explicam que:
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A cidade passava por um intenso processo de expansio, resultado
dos projetos desenvolvimentistas iniciados em 1960 na Amazdnia
Legal que atrairam grandes fluxos migratérios. A regido se transfor-
ma radicalmente e perde o cardter rural para dar lugar 4 explosao
demogrifica, & urbanizagio desordenada e, consequentemente, 2
violéncia. (GOMES et. al., 2018, p. 663).

Assim como a cidade de Imperatriz, ao longo dos anos, O Pro-
gresso também sofreu vdrios processos de transformagoes. O primeiro,
em outubro de 1975, quando passa a ter circulagio didria, de terca
a domingo e triplica o niimero de pédginas para 12. Depois mudou
para 16, quantidade que mantém nos dias atuais. Em 1986, “torna-se
um dos primeiros jornais do Maranhao e do interior do Norte, Nordes-
te e Centro-Oeste a informatizar o seu setor de pré-impressdo. Isso tudo
altera profundamente sua feigo grifica” (FRANKLIN, 2015, p. 2). No
ano de 2019, conforme explicam Matos e Almeida (2012), o jornal O
Progresso apresenta os seguintes aspectos estruturais:

a) sua tiragem ¢ de 5.350 exemplares nos dias tteis, passando para
6.450 aos domingos; b) sua impressio ¢ feita com mdquina pré-
pria, em offset; ¢) formarto tabloide francés, capa colorida e pdginas
interiores em preto e branco e 16 péginas, distribuidas por 9 edi-
torias: Politica, Cidade, Regional, Policia, Esportes, Social, Geral,
Tocantins e, aos domingos, Cultura, editada pela Academia Impe-
ratrizense de Letras. (MATOS; ALMEIDA, 2012, p. 5).

Além disso, o impresso ¢ o terceiro mais antigo do Maranhao
e ¢é o Unico em circulagio na versao impressa em Imperatriz. Com o
slogan “Expressao Regional”, O Progresso é, também, o principal veiculo
impresso do interior do estado do Maranhao. A cobertura ultrapassa
as fronteiras de Imperatriz e abrange cidades do Sul do estado do Par3,
parte do Sul e Sudoeste maranhense, Sao Luis ¢ Norte do Tocantins

(FRANKLIN, 2015).
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Tendo completado meio século de existéncia, O Progresso, em-
bora sem concorréncia local, mantém-se como referéncia para con-
sultas sobre os processos histérico-econdmico-social-politico-cultural
pelos quais atravessou Imperatriz e regides vizinhas. Os profissionais
do jornal além de escreverem para a versao impressa, também ali-
mentam o site e o perfil mantido na rede social Facebook. Ambas as
plataformas foram incorporadas recentemente pelo veiculo.

3. Jornal O Progresso como fonte de pesquisa

Jornais, documentos, fotografias, videos, cartas e dudios sao
materiais que trazem consigo rastros e vestigios da existéncia de um
passado, com memorias e nas histérias (BARBOSA, 2019). Sao ob-
jetos que ficam a disposi¢ao de pesquisadores que desejam interpre-
ti-los e reconstituir uma parte do passado. Segundo Barbosa, “os
vestigios do passado, sejam eles um testemunho ou um documento
s6 se transformam em fontes histéricas no momento em que o pes-
quisador lhes atribui essa qualificagio” (BARBOSA, 2019, p. 15). A
fonte existe por causa da pergunta e do olhar do pesquisador.

Muitos investigadores cientificos tentam acessar o passado por
meio da andlise dos documentos existentes no passado e que tenham
alguns vestigios, observa Barbosa (2018). De acordo com ela,

essa interpretagdo eivada da subjetividade do pesquisador tem a
marca da época em que foi produzida e estd permanentemente su-
jeita a novas interpretagées, revisoes, reformulagées. E com base
nessa suspensao constante e nesse aspecto provisério que o conhe-

cimento cientifico pode avancar. (BARBOSA, 2018, p. 22).

Um documento, um jornal, traz consigo uma intencionalida-
de e tem uma relagio direta com o seu presente histérico. Quando
um jornal se constitui em fonte, explica Barbosa, ele produz uma
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“fala memordvel em que o passado ¢ apresentado como portador de
significAncias que dizem respeito muito mais a um ideal presumido
do que deve ser fixado no futuro” (BARBOSA, 2018, p. 23). E ¢
nessas entranhas da fonte que é possivel extrair significados sobre o
mundo daquela época, completa Barbosa.

O jornal, como outros meios de comunicagio, utilizando as
suas narrativas, atestam com fidedignidade o que se passou porque
“produzem uma articulagio textual baseada na nogio de testemu-
nho” (BARBOSA, 2015, p. 14). Para a autora, os meios de comu-
nica¢io, entre eles o jornal, produzem “uma meméria presumida-
mente vdlida e comum, inserindo-a na histéria e ndo na meméria”

(BARBOSA, 2015, p. 14).

Com base nessas observagoes, compreendemos que os jornais
contém em suas narrativas e descrigoes a representagio de uma época
da sociedade, transformando-se, portanto, numa importante fonte
de pesquisa. As noticias mostram as relagdes de poder estabelecidas
em determinados periodos, revelam o contexto social e politico, im-
portantes para compreender porque muitos temas ganham desta-
que, alguns pouco destaque e outros sio silenciados.

4. Andlises dos trabalhos sobre o jornal o progresso

Verificamos que o jornal O Progresso é citado em diversos estu-
dos cientificos, entre monografias, dissertagoes, livros, artigos em pe-
riédicos e anais de eventos. Para este artigo, para obter andlises mais
precisas, focamos nos trabalhos que foram publicados em periddicos
e anais de eventos. A seguir, em dois tépicos, apresentaremos as ana-
lises de 20 estudos sistematizados em gréficos e seguidos de andlises
descritivas; 12 de eventos cientificos e 8 publicados em periddicos.
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4.1 Artigos apresentados em eventos cientificos

Na verificagao dos artigos apresentados em eventos cientificos
foram registrados 28 trabalhos. Contabilizamos apenas um quando
0 mesmo artigo estava registrado em diferente momento. Desse total
tivemos acesso on line somente a 12. Pelas buscas feitas nos sites dos
eventos e por conhecermos alguns semindrios e congressos, verifica-
mos que a falta de acesso aos demais 16 artigos estd relacionada aos
seguintes fatores: determinados anais de eventos, mesmo registrados
nos curriculos lattes dos pesquisados, ainda nio estao disponiveis
para acesso; alguns trabalhos foram disponibilizados somente em
anais em formato de CD; nove estudos foram apresentados nos Sim-
p6sios de Comunica¢io da Regido Tocantina (SimCom), organizada
pelo curso de Jornalismo da UFMA de Imperatriz, e ainda nio estao
no ciberespago; um trabalho apresentado no 10° Encontro Nacional
de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) nio pdde ser observado
porque na pdgina do encontro os anais nao abrem.

No entanto, constatamos que alguns artigos apresentados nos
eventos que nio foram acessados pela web, posteriormente foram
publicados em periédicos ou livros, o que facilita o acesso para ou-
tros pesquisadores interessados nos estudos do jornal O Progresso e
para a nossa pesquisa.

Assim, somente 12 trabalhos foram analisados, a partir das
seguintes categorias: Abrangéncia dos eventos — uma verificagao
quanto ao alcance do evento em nivel internacional, nacional, regio-
nal e local, concomitantemente com o estudo; Locus de apreensio
dos objetos empiricos dos artigos — produto, produgio e recep¢io;
e as Metodologias utilizadas. O Grifico 1, a seguir, disponibiliza os
quantitativos da abrangéncia:
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Grdfico 1 — Abrangéncia dos eventos cientificos

Fonte: Os autores.

As pesquisas sobre o jornal O Progresso ultrapassam as frontei-
ras da cidade de Imperatriz e sio conhecidas em eventos da regiao
Nordeste, no sul do pais, em encontros nacionais e internacionais.
Os trés eventos internacionais ocorreram no Brasil com discussoes
sobre semidtica, ciberjornalismo e educagao, como o V Coléquio
Semidtica das Midias, o VIII Férum Internacional de Pedagogia e o
7° Congresso Internacional de Ciberjornalismo.

Os investigadores estiveram em quatro encontros nacionais
e quatro regionais. Entre eles, uma pesquisa foi apresentada no
10° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor),
ocorrido em Curitiba, em 2002; dois trabalhos foram localizados
no XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio, em
2016; um estudo teve espaco no 11° Encontro Nacional de Histéria
da Midia (Alcar), ocorrido em 2017.

Todos os congressos regionais registrados sao as edi¢coes do
Congresso de Ciéncias da Comunica¢io na Regido Nordeste — Inter-
com Nordeste, em diferentes anos e locais. Encontramos dois textos
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publicados nos anais do Intercom Nordeste de 2017, um em 2010
e outro em 2016. Registramos somente um trabalho publicado nos
anais do XII Simpésio de Comunica¢io da Regiao Tocantina (Sim-
Com), em Imperatriz, em 2018.

O levantamento dos artigos em eventos locais teria sido supe-
rior se o SimCom de anos anteriores também tivesse os anais publi-
cados on line e se outros eventos com anais em CD também pudes-
sem ser acessados em pdginas da internet.

Grdafico 2 - Locus de apreensdo do objeto empirico dos artigos

Fonte: Os autores.

Dos artigos verificados, todos tém o jornal O Progresso como
objeto de pesquisa. No Grafico 2 analisamos qual o Locus de apreen-
sa0 do empirico. Constatamos que 10 das pesquisas, a maioria, estao
focadas na verificagao do produto, no texto publicado no impresso.
Consideramos o artigo O consumo cultural dos jornalistas do jornal
O Progresso, elaborado por dois ex-alunos do curso de Jornalismo
da UFMA, William Morais e Thays Reis (2016), com apreensio
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aproximada da produgao. A partir da aplica¢do de um questiondrio
com 15 questoes a trés repdrteres e ao editor do jornal, os autores
identificaram o consumo cultural desses profissionais envolvidos na
produgio do impresso.

O trabalho com foco na Recepgao foi realizado pelo professor
do curso de Jornalismo da UFMA Marcos Fibio e, na época, com a
bolsista Leticia Holanda, intitulado O leitor invisivel: andlise da pre-
senga do leitor no material publicado sobre a implantagio da fibria
Suzano papel e celulose, no jornal ‘O Progresso’ e em blogs informativos
de Imperatriz-MA. Eles selecionaram 10 matérias (entre noticias e
reportagens) que veiculavam informagées sobre a implantagao da Fi-
brica Suzano de Papel e Celulose em Imperatriz, para observarem a
presenca do leitor nas paginas do jornal O Progresso e de oito blogs in-
formativos imperatrizenses. O artigo foi resultado de um projeto de
pesquisa do docente com o titulo O Papel do Progresso: a midiatizacio
da implantagio da Fibrica Suzano Papel ¢ Celulose em Imperatriz.

Também resultado de uma pesquisa mais ampla denominada
de Identidades e Mediacoes: interfaces entre a midia e a cultura em
Imperatriz — MA, coordenada pela docente do curso de Comunica-
¢ao Social da UFMA de Sao Luis, Leticia Cardoso, o artigo mescla
a andlise da produgao e do produto. A professora, em parceria com
a académica Denise Silva, no periodo bolsista PIBIC, elaboram um
texto a partir da verificacio de 30 edigbes do impresso publicados
entre 22 de novembro e 31 de dezembro, e 22 edi¢bes entre 15
de abril e 15 de maio, com o objetivo de compreenderem como se
dava o agendamento da cultura local pelo discurso jornalistico no
jornal. Além da anilise dos textos divulgados pelo impresso, as pes-
quisadoras entrevistaram trés profissionais para entender quais eram
“os critérios de noticiabilidade usados pelo jornal O Progresso para a
divulgacio de matérias de cunho artistico cultural” e como se dava
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“o processo de produ¢io das pautas destinadas a temdtica” (CAR-

DOSO, SILVA, 2010, p. 2).

Na perspectiva de Silva (2008), a predominéncia das pesquisas
com textos jornalisticos ¢ decorrente de acesso mais fdcil aos mate-
riais, melhores custos e tempo:

[...] é mais vidvel gravar telejornais e radiojornais, guardar exem-
plares de revistas, recortar jornais impressos ou arquivar péginas
da internet do que conseguir autorizacio das empresas para se pes-
quisar dentro das redacoes ou mesmo a disponibilidade dos profis-
sionais para entrevista e do que também entrevistar leitores; custos
da pesquisa — é mais barato investigar produtos do que processo de
produgio ou modos de recepgio, posto que muitos dos resultados
divulgados em congressos ou publicados sao fruto de trabalho in-
dividual e nio do de equipes; tempo de duracio da pesquisa [...]

(SILVA, 2008, pp. 6-7).

Para a autora ainda falta uma tradi¢io de pesquisas nos cam-
pos da producio e da recep¢io de produtos jornalisticos. O Grifico
3 aborda as Metodologias utilizadas para a elaboracao dos textos.

Grdfico 3 - Metodologias utilizadas pelos pesquisadores

Fonte: Os autores.
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Condizente com os resultados do Gréfico 2, em que dez ar-
tigos tém como Locus empirico a verificagao do texto produzido e
divulgado no jornal O Progresso, as Metodologias utilizadas relacio-
nam-se diretamente com as andlises do contetido produzido para o
impresso. Ao averiguar os trabalhos percebemos que nem todos os
autores deixam explicito o método adotado. Assim, optamos por
indicar no Grifico 3 as estratégias metodoldgicas indicadas pelos au-
tores. Alguns artigos utilizam mais de uma abordagem metodolégica
para obter os resultados da pesquisa. Por isso os quantitativos no
gréfico ultrapassam o nimero de trabalhos analisados.

A pesquisa documental, andlise de discurso e andlise de conte-
udo, respectivamente (6), (5) e (4), estdo entre as metodologias mais
usadas, um reflexo dos métodos utilizados nas pesquisas dos profes-
sores do curso de Jornalismo da UFMA de Imperatriz que estudam
sobre o jornal O Progresso. Por ser um impresso em circulagao desde
a década de 1970, seis estudos fazem uso da pesquisa documental,
geralmente como uma técnica, para conseguir o material a ser ana-
lisado. Afora os métodos visualizados no grafico, em dois artigos
foram feitas entrevistas como técnicas de pesquisa e em um houve a
aplicacio de questiondrio.

Por meio dos trabalhos, foram discutidos temas como o co-
tidiano do municipio de Imperatriz, o crescimento econdémico, as
problemdticas sociais, a violéncia de maneira geral representada nas
pdginas do impresso, as abordagens sobre a cultura local, o consu-
mo cultural dos produtores de noticias. As andlises e reflexdes dos
artigos, sobretudo por meio dos discursos e conteddos, fornecem
contestagoes sobre o contetido jornalistico do impresso estudado.
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4.2 Artigos publicados em periddicos

O mapeamento aqui descrito se refere aos artigos publicados
em revistas cientificas, observando a publicagao de pesquisas relacio-
nadas ao jornal O Progresso citadas no curriculo lattes de cada docen-
te do curso de Comunica¢io Social/Jornalismo, campus Imperatriz
(MA). Os trabalhos encontrados foram publicados em edicoes de
Goilnia, Palmas, Rio de Janeiro, Joao Pessoa e Florianépolis, entre
os anos de 2012 e 2018. Para esta Anilise descritiva foram encontra-
dos oito trabalhos.

Por ser um impresso que se mantém “vivo”, desde a década de
1970, e do impresso ter aproximadamente 16 mil edi¢oes disponibi-
lizadas em formato digital, O Progresso possui abertura para diversas
pesquisas académicas para o curso e regido. Atualmente, o impresso
tem a versdo online disponibilizada em arquivo digital em formato
PDE As pesquisas publicadas em periédicos analisam os diferentes
discursos presentes nas matérias jornalisticas do impresso, além de
uma andlise das fotografias de capas, como ¢ o caso do estudo inti-
tulado De candidato a governador: as forografias de Jackson Lago no
jornal O Progresso, disponivel no site da Revista Brasileira de Histdria
da Midia (2013), que utilizou como método andlise de contetdo,
andlise das imagens e andlise de discurso.

Dos oito exemplares verificados, sete tém o jornal O Progresso
como unico objeto empirico. Em um dos artigos, o impresso ¢ ana-
lisado com mais dois jornais de nivel estadual. As pesquisas tiveram
andlises que retrataram aspectos politicos da cidade: as fases de cam-
panhas eleitorais, instalagio da empresa Suzano no municipio e a
violéncia.

E necessdrio destacar que as pesquisas possuem registros em
revistas cientificas de qualis B1 (1); B2 (3); B3 (1); e B4 (3) respec-
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tivamente, de acordo com apresentac¢io do Gréfico 4. Os trabalhos
foram publicados nas seguintes revistas: Revista Observatério; Lit-
tera Online; Revista Brasileira de Histéria da Midia; Comunicagio
& Informagao; Revista Latino-Americano de Jornalismo; Midia e
Cotidiano e Estudos de Jornalismo e Midia.

Grdfico 4 — Qualis dos periddicos

Fonte: Autores

Conforme visualizado no Grifico 5, sete pesquisas tém como
Locus de apreensao o produto e uma mescla a verifica¢io da recep-
¢ao e produto. Além disso, os pesquisadores delimitaram o Corpus a
partir do objetivo de cada estudo.
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Grdfico 5 - Locus de apreensdo do objeto empirico dos artigos

Fonte: Autores

A pesquisa que analisa recepgdo e o produto estd nomeada de
A produgdo dos atores culturais de Imperatriz na internet e suas inte-
ragoes com o Jornal ‘O Progresso’, publicado na revista Midia e Co-
tidiano (2017) em que os pesquisadores fizeram um levantamento
das redes e midias sociais do impresso e analisaram o conteudo e a
interagdo do jornal com o publico.

Esse estudo foi realizado pela doutoranda do programa de Pés-
-Graduagao em Comunicagio da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UER]), Thays Assungio Reis, e pelo Doutor em Comunica-
¢ao e professor do Mestrado em Jornalismo da Universidade Estadu-
al de Ponta Grossa (UEPG), Sérgio Luiz Gadini. Eles averiguaram as
interagdes entre a informagio produzida por eles e a publicada pelo
Jornal O Progresso na primeira quizena do més de agosto de 2015.

No trabalho eles identificaram os pontos de presenca do jornal
na internet, periodicidade das publicagdes; a origem do contetido
(préprio ou compartilhado de outros usudrios) e a interagio com
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outros usudrios. Os pesquisadores também realizaram a andlise do
jornal, sobretudo, na identificacio das matérias culturais, para com-
preender os sentidos de cultura constituidos pelo impresso.

Por fim, observaram que os atores culturais ainda fizeram uso
incipiente da web como canal de difusio e que os poderes politi-
co e econdmico de Imperatriz sdo apontados pelo jornal como os
principais produtores culturais. Sendo que os demais atores culturais
praticamente nio aparecem ou s3o minimizados.

Sdo perceptiveis no Grifico 6 os variados tipos de metodolo-
gias utilizadas pelos pesquisadores: Andlises discursivas (3); Andlise
de conteddo (2); Pesquisa documental (2); Andlise de contetido on-
line (1); Estudo de caso e proposta (1) e Abordagem qualitativa das
teorias do imagindrio (1).

Grdfico 6 — Metodologias utilizadas pelos pesquisadores

Fonte: Os autores
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Vale ressaltar que as pesquisas publicadas nos periédicos sao
resultados de monografias, grupos de pesquisas, dissertagoes e, uma
das publicacoes analisadas, foi resultado do Trabalho de Conclusio
de Curso/Peca prética: Virando a pdgina: uma proposta para renovar
0 tnico caderno de literatura em circulagio na imprensa de Imperatriz
(MA). As autoras Diana Costa e Reis Hyana propuseram a refor-
mulagdo do caderno literdrio do jornal O Progresso utilizando como
técnica a entrevista aberta com o editor da pdgina, um escritor do
caderno, o editor-chefe responsdvel e a presidente da Academia Im-
peratrizense de Letras.

Consideracgoes Finais

O jornal O Progresso é o Ginico impresso imperatrizense que
completou 50 anos, atravessou diversas geragoes e continua em cir-
culagio. O periddico carrega as histérias e memérias de Imperatriz
desde a década de 1970 e registrou as principais mudangas sociais,
politicas e econémicas, como o desenvolvimento provocado pela
chegada da multinacional Suzano e a constru¢io da BR-010, mais
conhecida como Rodovia Belém-Brasilia. Essas e outras aborda-
gens tratadas nas matérias jornalisticas do impresso sdo importan-
tes fontes de pesquisas cientificas. O que torna relevante para o
campo jornalistico e comunicacional um veiculo de comunicagao
como O Progresso porque nele estiao guardados em forma de in-
formacio muitos registros do cotidiano de uma cidade ¢ de uma
regiao.

Os estudos que foram apresentadas nos 4mbitos da UFMA,
em monografias e grupos de pesquisas, ultrapassam os muros da
academia porque sio apresentados em eventos cientificos interna-
cionais, nacionais, regionais e locais, e passam a ser disponibilizados
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nos anais dos congressos, semindrios e encontros € nos sites dos pe-
riédicos, geralmente on line.

Neste primeiro mapeamento dos trabalhos, a partir de uma
Andlise descritiva, averiguamos que a maioria dos estudos, cerca de
90%, tém como Locus de apreensdo o produto, o contetido do jor-
nal. Pouco sabemos sobre os leitores do veiculo impresso e, menos
ainda, como ocorre a rotina de trabalho que envolve a apuracio e a
produgio dos textos jornalisticos de O Progresso. Logo, sabemos que
s20 necessdrias mais pesquisas para examinar a recep¢ao deste produ-
to e como se dd o processo de produ¢io do informativo.

Nem todos os artigos apresentam de maneira clara as Metodo-
logias adotadas. Alguns destacam as teorias utilizadas como um dos
aspectos metodoldgicos. Com o mapeamento e a andlise descritiva
percebemos a predominincia de metodologias paralelas com o Lo-
cus de apreensdo - produto. Pressupomos que estudos focados na
produgio e na recepgao irdo exigir outras estratégias metodoldgicas e
diferentes abordagens teéricas.

Infelizmente, algumas das pesquisas nao apresentaram no Resu-
mo e na Introdugdo os caminhos metodolégicos adotados no estudo
de forma objetiva, impedindo que nosso artigo fosse mais abrangente.
No entanto, pretendemos desenvolver outros artigos tendo como fon-
te de pesquisa 0 mapeamento dos trabalhos sobre O Progresso.

Referéncias

ASSUNCAOQ, Thays. Histéria da Imprensa em Imperatriz — Sao
Luis, EDUFMA, 2018.

BARBOSA, Marialva. Meios de comunicagdo: lugar de memoria
ou na histéria? Contracampo, Niterdi, V. 35, N° 01, pp. 07-26,
abr./jul., 2016.

DOMINGOS ALVES DE ALMEIDA 39
FRANCISCA DANIELA DOS SANTOS SOUZA
IDAYANE DA SILVA FERREIRA
IZANI MUSTAFA
NAYANE CRISTINA RODRIGUES DE BRITO



. Comunicagio, histéria e meméria: didlogos possi-
veis. Revista Matrizes, Sao Paulo, V. 13, n° 1, jan/abr 2019.
. Uma histéria da imprensa (e do jornalismo): por

entre os caminhos da pesquisa. Intercom — RBCC. Sao Paulo, Mai./

ago. 2018. V.41, n.2, p.21-306.
BARROS, Rosana Ferreira; LAVARDA, Marcus Ttlio Borowiski. De

candidato a governador: as fotografias de Jackson Lago no jornal O
Progresso. Revista Brasileira de Histéria da Midia. Porto Alegre/
Sao Paulo. Alcar: Sociocom. Jul./dez. 2013. V. 2. N° 2,

BUENO, Thaisa; ALVES, Marcelli; COSTA, Diana; REIS, Hyana.
‘Virando a pdgina: uma proposta para renovar o unico caderno de
literatura em circulagio na imprensa de Imperatriz (MA)’. Revista
Comunicagao & Informagao. Goidnia. Out./dez. 2017. V. 20, Ne.
3, p- 49-63.

CARDOSQO, Leticia Concei¢io Martins; SILVA, Denise de Sousa
da SILVA. A cultura noticiosa do Jornal O Progresso no agendamen-
to da cultura em Imperatriz. In: XIIT Congresso de Ciéncias da Co-
municagao na Regiao Nordeste, 2010, Maceié. Anais do Intercom
Nordeste, pp. 1-8.

GOMES, D. C. A. et. al. IMPERATRIZ, O POVO E A FAMA: a
violéncia imagindria no jornal O Progresso (MA). Revista Observa-
torio, Palmas, V. 4, Ne. 4, 2018.

MATOS, Marcos Fibio Belo; SOUSA, Leticia Holanda de SOUSA.
O Papel do Progresso: uma Anilise da Presenca da Fébrica Suzano
de Papel e Celulose em O Progresso. In: XXXIX CONGRESSO
BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 2016, Sio
Paulo. Anais do Intercom Nacional, pp. 1-15.

MORALIS, William Castro; REIS, Thays Assun¢io. O consumo cul-
tural dos jornalistas do jornal O Progresso. In: XXXIX CONGRES-

40 JORNAL O PROGRESSO
COMO FONTE DE PESQUISA



SO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGCAO, 2016,
Sao Paulo. Anais do Intercom Nacional, pp. 1-10.

PINHEIRO, R. A. Jornalismo, campo cultural e poder: notas sobre
um jornal regional. Revista Culturas Mididticas, Joao Pessoal, Ano
IX. Ne. 17, 2016.

REIS, Thays Assungio; GADINI, Sérgio Luiz. A producio dos ato-
res culturais de Imperatriz na internet e suas interagdes com o Jornal

O Progresso. Revista Midia e Cotidiano, Artigo Se¢ao Temadtica/
Livre. Rio de Janeiro. 10 de agosto de 2017. V. 11, N° 2, p. 233.

DOMINGOS ALVES DE ALMEIDA 4]
FRANCISCA DANIELA DOS SANTOS SOUZA
IDAYANE DA SILVA FERREIRA
IZANI MUSTAFA
NAYANE CRISTINA RODRIGUES DE BRITO



A ESTETICA EM PROGRESSO:
APONTAMENTOS SOBRE A TRAJETORIA
DO DESIGN EDITORIAL NO JORNAL O
PROGRESSO (DE 1979 A 2013)

Ruaysa Novakoskr CARVALHO
Consideragoes iniciais

Entendendo o design editorial como elemento de configuracio e
reconfiguracio de veiculos impressos enquanto ferramenta de co-
municagio, este artigo traca apontamentos sobre a trajetéria estética
do jornal imperatrizense O Progresso, a partir da década de 1970 até
o ano de 2013. Para tanto, o estudo adota como base metodoldgica
a andlise visual das pdginas aliada a investigacio das rotinas produ-
tivas do periddico de circulacio didria mais antigo de Imperatriz,
Maranhao.

Importante para a manutenc¢do da sobrevivéncia e identifica-
¢ao com seu publico consumidor, a apresentagio e organizagio vi-
sual dos jornais assumiu papel fundamental no desenvolvimento e
perpetuacio dos veiculos impressos. Em linhas gerais, Mota (2007
apud DAMASCENO, 2012, p. 22) define design editorial como
“uma 4rea de atuagio especifica do design gréifico que se dedica a ela-
boragio de projetos para publicagoes — edigdes como livros, jornais
e revistas”. Na perspectiva aplicada ao jornalismo impresso, esses
projetos determinam a forma como as noticias e outros elementos
gréficos serdo apresentados e as caracteristicas visuais da publicacio,
determinando, dessa maneira, a sua identidade (MOTA, 2007 apud
DAMASCENO, 2012).
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A aplicacio do design editorial & pdgina impressa passou por
diversos momentos ao longo da prética jornalistica, com variagoes
considerdveis de regido para regidao do pais. Essas diferentes confi-
guragdes podem ser explicadas pela influéncia dos avangos tecnolé-
gicos, ligados, sobretudo, aos equipamentos de reproducio grafica e
a0 acesso a programas de editoragao. Nesse sentido, esse artigo apre-
senta o percurso visual do jornal O Progresso de acordo com o estudo
da autora sobre a trajetéria do design editorial nos veiculos impres-
sos de Imperatriz. Carvalho (2016), classifica a evolugao gréfica dos
jornais didrios imperatrizenses em trés principais fases: era textual
(1979 a 1985), era iconogréfica (1985 a 1997) e era policromica (de
1998 até os dias atuais). Cada um desses periodos deve ser detalhado
ao longo do texto.

Com sua primeira edi¢io datada em 3 de maio de 1970, o
jornal O Progresso se tornou didrio’ (com circulagao de terca-feira a
domingo) somente em 1 de setembro do ano de 1979. Estabelecido
como o mais antigo periddico ainda em circula¢ao em Imperatriz, o
impresso passou por todas as eras visuais identificadas por Carvalho
(2016), tendo os concorrentes como principal motor para mudangas
empreendidas ao longo dos anos e podendo ilustrar, a sua maneira,
a trajetdria visual do jornalismo impresso local.

No principio, era o verbal

De acordo com a pesquisa de Thays Assungao (2011), tanto a
chegada de veiculos de comunica¢io impressos quanto a preocupa-
¢ao grifica com a apresentagio da pdgina foram tardias em Impera-

1 Aclassificacdo de jornal didrio adotada por este artigo segue o conceito da Associacdo
Nacional de Jornais (ANJ), que define como didrios os periédicos que possuem circula-
¢do em, no minimo, quatro dias da semana.
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triz, visto que a cidade foi fundada em 1852, e os primeiros periddi-
cos locais apareceram somente na década de 1930, mais de 80 anos
depois. A expansao desses meios, por sua vez, sé6 pode acontecer apds
40 anos de seu aparecimento, a partir da década de 1970. Esse cend-
rio pode ser justificado pelo aquecimento econémico acionado du-
rante o periodo de descoberta da Serra Pelada e da criagdo da rodovia
federal BR-010, quase cem anos apés a fundacio do municipio.

E a partir desse quadro histérico que surge a primeira fase do
design editorial nos impressos didrios de Imperatriz. A era textual é
caracterizada por uma apresentacio simples e predominantemente
verbal, mas com contetido voltado para o cotidiano da regiao e do
estado. A linotipia, que jd estava ultrapassada hd alguns anos na maior
parte do territério nacional, foi a grande novidade de impressao
implementada nos anos de 1970. As linhas e os espagos em branco
sdo elementos graficos muito valorizados nesse primeiro momento,
colocando o componente verbal em perspectiva privilegiada e
valorizando a produgao jornalistica em seu cardter mais celular: o
textual. Essa configuragio se d4, até mesmo, pela falta de tecnologias
que possibilitassem a captagao e revelagao facilitada de imagens e de
um sistema 4gil de impressdo.

Sendo o primeiro exemplar didrio do municipio, a edi¢io de 1
de setembro de 1979 de O Progresso nao apresenta grandes novidades
quanto a0 modelo que circulava anteriormente. O periddico j4 era
impresso no sistema de linotipia desde 1973. O Progresso exibia um
formato aproximado do germanico francés, com dimensoes totais de
46,5 cm por 32 cm. A quantidade de pdginas variava entre oito e 12.
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Figura 1 - O Progresso, edicdo de 1 de setembro de 1979

Fonte: da prépria autora.

Ao observar a capa do jornal (ver figura 1), pode-se notar a pre-
sen¢a de um leiaute simétrico, ou seja, com uma composi¢ao estdtica,
na qual os elementos sdo dispostos proporcionalmente, dando a ideia
de equilibrio (COLLARO, 2000). Nesse modelo grafico de fécil mon-
tagem, as duas fotos existentes foram inseridas em lados opostos, se-
guindo uma diagonal de um extremo ao outro do papel. A disposicao
escolhida balanceia o peso que as imagens possuem na pégina.

J4 os titulos e textos, também, seguem uma divisio regular,
tendo a manchete principal dividindo a folha ao meio, duas cha-
madas e o logotipo dispostos acima da primeira foto, e trés cha-
madas inseridas abaixo da segunda imagem. Nessa disposicao, esses
elementos ocupam a zona privilegiada do olhar do leitor, mostrando
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a valorizagao dos titulos e logotipo pelo design, que prezava pela
palavra como 4ncora da pdgina.

A apresentagao visual das noticias é leve. A diagramagio busca
respiros e os espagos entre colunas é amplo, o que Sousa (2001) afir-
ma dar a sensacio de limpeza e luminosidade na pédgina, facilitando
e tornando a leitura mais prazerosa. Mesmo com a existéncia da tec-
nologia que possibilitou a impressao de retratos, nao era observado a
presenca de fotografias, uma varidvel bem recorrente no miolo de O
Progresso durante os primeiros anos de circulagio, contando com a
maior parte do espago preenchido por textos densos, e muitas das —
poucas — imagens que existiam eram ilustragdes. Com isso, as linhas
se mostraram os principais recursos visuais empregados na diagra-
magio do periédico em sua primeira década de circulacao didria.

Nesse periodo, a existéncia e o desenvolvimento da compo-
sicio mecanica nio excluiam a dificuldade de se diagramar o jor-
nal manualmente. De acordo com o jornalista Coriolano Miranda
Rocha Filho, que foi paginador do periédico entre o final dos anos
de 1970 e o comego de 1980, o processo de produgio do jornal era
muito cansativo.

Era mais demorado, até porque os repérteres redigiam as matérias e
s6 depois eram repassadas para o linotipista, que era um tipo de di-
gitador. Ele escrevia aquela matéria para passar para o chumbinho,
cada bloquinho do chumbinho era uma linha de matéria. Entao
demorava muito, ¢ a diagramagio também era demorada, durava

mais de uma hora por pdgina (ROCHA FILHO, 2016).

Coriolano conta que os funciondrios passavam a noite mon-
tando o jornal, com grande parte desse procedimento envolvendo
recorte e colagem das matérias e imagens nas folhas para impres-
s20, tudo era medido e milimetrado. A atengio era redobrada, pois,
no minimo descuido, as chapas de chumbo poderiam se soltar e
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“amassar” as letras, fazendo com que todo o processo tivesse que ser
reiniciado.

Pode-se afirmar que, de maneira geral, os primeiros passos
das publicagoes didrias de Imperatriz seguem muitas caracteristicas
da fase da imprensa escrita denominada de tipogréfica. Segundo a
classificacio apresentada por Freire (2009), nesse periodo, que tem
inicio com as primeiras publicagoes jornalisticas e se estende até a
década de 1960, quando se fala do Brasil, os jornais possuiam, en-
tre outras caracteristicas, poucos recursos visuais (restritos a linhas e
floreios graficos) e, em um primeiro momento, tipografia restrita a
poucas familias de fontes.

Influéncias de uma nova era

A explora¢io do ouro de Serra Pelada foi intensificada nos
primeiros meses de 1980 e, a partir desse periodo, Imperatriz co-
megou a viver uma intensa fase de crescimento e moderniza¢io
(FRANKLIN, 2005). Diante disso, Assungao (2011, p. 30) afirma
que, imerso em uma ideologia progressista, o municipio “se cobre
nao apenas de novos cendrios que anunciam o desenvolvimento da
cidade, como também dos ecos dos jornais que disseminam pelos
quatro cantos o discurso de um novo tempo”. Essa nova era pode
ser vista, também, nas pdginas dos jornais com maior circulagao,
que, seguindo a tendéncia descrita, comecaram a investir em novas
tecnologias.

Dessa maneira, o ano de 1986 inaugura a segunda fase do
design editorial de Imperatriz, a era iconogrifica. A pesquisa reve-
lou que a década de 1980 foi um dos periodos com transformagdes
mais significativas na linha evolutiva dos periédicos (CARVALHO,
2016). Isso se deve, especialmente, a implantacio do sistema de im-
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pressao em offset, um dos avancos tecnoldgicos mais influentes, se
nao o mais, na valoriza¢ao do design das pdginas. O novo sistema,
aliado ao processo de informatizagao iniciado no mesmo periodo,
agilizou a producao jornalistica, deu certo rigor a diagramacio e fez
crescer o uso de diferentes elementos visuais, como ilustragoes, fo-
tografias e tipografias diferenciadas. O jornal O Progresso foi um dos
pioneiros dessas inovagoes, apresentando boas surpresas e revelando
o fim da década como uma das fases mais férteis no campo jornalis-
tico para o veiculo e, consequentemente, para toda a regiao.

A edi¢ao escolhida para representar O Progresso na década de
1980 traz resultados bem avangados advindos da implementagao de
técnicas e tecnologias, que comegaram a ser introduzidas na rotina
produtiva do veiculo quase um ano antes. Mesmo tendo adquirido
o maquindrio apds seu concorrente da época, Jornal de Imperatriz, o
periédico soube utilizar melhor a novidade. A impressio do sistema
offset possibilitou a valorizagio do uso de fotografias, que aparecem
em tamanho maior e mais legiveis, o que nio era comum antes disso,
por conta da dificuldade de reproducao do antigo sistema.

Apesar de a imagem nos dias atuais ser uma forma de comuni-
cagio natural e eficiente, Freire (2007, p. 54) explica que o processo
de valorizagio das fotografias e ilustragoes influenciou substancial-
mente o modo de fazer e ler jornais, pois é quando “o texto verbal
passa a conviver com as imagens’, fazendo com que a inser¢ao de
fotografias e ilustragdes reconfigurasse as pdginas dos veiculos im-
pressos. Esse movimento desafiou os jornalistas, que viam o material
nao verbal como um grande enigma, prioritariamente técnico e dis-
tante de sua realidade.

Na figura que mostra a capa do jornal (Figura 2), vemos as

fotografias ocupando grande parte da pdgina, em localizacao privile-
giada, correspondente a drea de foco visual do leitor. As chamadas,
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antes realizadas com pequenos textos e sem apoio visual, sao subs-
tituidas por fotografias e por boxes contendo os titulos, acima do
logotipo. A escolha desses leiautes descarrega o peso dos textos na
primeira folha e chama a atencio do leitor para o que estd no interior
da publica¢ao de maneira mais direta e objetiva. A hierarquia conti-
nua sendo definida pelo tamanho da tipografia.

Figura 2 - O Progresso, edicdo de 1 de janeiro de 1987

Fonte: da prépria autora.

Entre os outros elementos apontados por Freire (2007)
como responsdveis pela reestruturagio das publicagbes impressas
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como produtos jornalisticos, estd a inser¢ao de colunas mais es-
treitas. De um grid engessado formado por trés colunas, em 1979,
O Progresso apresenta, a partir de 1986, uma composigao disposta
em sete (sem alterar o tamanho total da pdgina impressa). O au-
mento do ndmero de colunas otimizou o espago no jornal, pos-
sibilitando a cria¢ao de arranjos mais livres. Um ponto negativo
dessa transformagao foi o espago pequeno demais para a demanda
de contetdo. Os espacamentos entre colunas, fotos e boxes tive-
ram que ser diminuidos para abarcar o contingente de noticias e
publicidade, prejudicando os espagos de respiro. Foi ai, entdo, que
O Progresso, ingressou em uma contradi¢do. De uma década para
outra, o veiculo saiu de um visual limpo, mas sem tanta qualidade
de impressdo, para uma publica¢do com qualidade superior, mas
visualmente pesada.

Essa dicotomia pode ser explicada pela falta de profissiona-
lizagao da técnica, quando se fala de programagio visual, que nao
foi capaz de acompanhar devidamente a tecnologia implementada
na época. Nesse sentido, o entio editor, Adalberto Franklin (2016),
afirma que muitos foram os avangos, em um curto periodo para a
equipe se adaptar. Além do sistema de impressdo, os funciondrios do
jornal tiveram que se familiarizar as novas mdquinas, que passaram
a fazer parte do dia a dia da redagao. O Progresso iniciava, no ano de
1987, o processo de digitagdo eletronica. Como os textos jd eram
digitados em computadores, a partir de desse ano, ¢ identificado o
inicio da padronizagao da tipografia, ou seja, os textos e titulos pas-
saram a ser de uma Unica, ou de poucas familias de fontes. Além de
criar uma identidade, a homogeneidade dos tipos garante qualidade
ao projeto editorial (FREIRE, 2007).

Como forma de acompanhar o crescimento econdmico e po-
pulacional caracteristico da década, o jornal teve um aumento sig-
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nificativo de suas tiragens. De acordo com Franklin, em apenas dois
anos a tiragem passou de 600 a quatro mil exemplares didrios. O nu-
mero de pdginas do jornal, também, foi ampliado. Seguindo a ten-
déncia de segmentagio da informacio, O Progresso inova ao criar o
20 Caderno, aumentando o montante do periédico para 16 pdginas.

Os desenhos e ilustragdes ganharam espago especial nas pdgi-
nas de O Progresso no fim da década, com a publicagao de charges e
histérias em quadrinhos. Segundo o que foi relatado por Adalberto
em sua entrevista, o veiculo era o tnico didrio que trazia charges no
municipio. Os artistas responsdveis pelas charges foram os irmaos
Nilson e, depois, Gilson Takashi, que concretizaram um antigo de-
sejo do editor. “Eu sempre quis um jornal com charge. Eu acho que
a charge é uma mensagem jornalistica, bem humorada, que eu acho

relevante no jornalismo” (FRANKLIN, 2016).

A partir de meados da década de 1980 o jornalismo impresso
local vivenciou anos muito frutiferos e de grandes avancos, espe-
cialmente em questoes tecnoldgicas. O Progresso, pela primeira vez,
enfrentou uma concorréncia em seu campo especifico de atuacgio e
se sobressaiu, trazendo novidades em relagio ao adversdrio e buscan-
do aperfeigoamento, apesar dos equivocos e dificuldades, que, de
certa maneira, fizeram parte da construgio da estética impressa da
época. A visdo e a pro atividade da figura do editor foram decisiva
nesse processo, uma vez que o responsdvel pela redagao, além de
profissionalizar a atividade jornalistica, mostrou atengio especial a
organizagao visual, o que dinamizou e construiu novas formas de se
informar por meio da pdgina impressa.

Apds, e por causa, dos investimentos tecnoldgicos realiza-
dos pelos impressos na década anterior, os anos de 1990 marcam o
ponto de partida para a consolidagao do jornalismo em Imperatriz.
Adalberto Franklin (2005) explica que o periodo que sobreveio a ex-
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pansio empreendida nos anos 1980 no municipio foi de indefini¢ao
quanto a prépria identidade econdmica. Segundo ele, foi somente
no final do milénio que Imperatriz pdde se estabelecer como centro
de servigos especializados, contando com contingente de profissio-
nais especializados nas mais diversas dreas.

Seguindo esse mesmo ritmo, a década representou, para os
impressos locais, uma fase de desordem visual, especialmente nos
primeiros anos, caracterizada pelo uso excessivo de elementos grifi-
cos, como tipografias (inclusive fontes fantasia), efeitos de computa-
dor, mudanca constante de artes de colunas fixas, exagero na compo-
sicdo (muita informacio misturada), entre outras coisas. Ao mesmo
tempo, havia, também, a demanda de profissionaliza¢io e busca por
identidade, causada — e solucionada —, principalmente, pela infor-
matizacio das redacoes e necessidade de insercao na era digital.

O desenvolvimento do processo de informatizagao das reda-
¢oes tornou a presenca dos computadores cada vez mais essencial
para a producdo dos impressos. Nos veiculos locais, essa tecnologia
ganha forga a partir dos anos 1990, trazendo o préximo passo de
grande relevincia para a profissionalizacio e valorizagio do design
de jornais: a editoragao eletronica. Segundo Pivetti (20006), além da
disponibiliza¢do de uma nova gama de ferramentas para manipula-
a0 de textos, imagens, fontes tipograficas e estudos de diagramagao,
esse processo resultou em uma revolu¢io dramdtica no sistema de
trabalho grifico e, notadamente, o jornalistico.

Com a saida de Adalberto Franklin do quadro do jornal, a
diagramagao de O Progresso, por sua vez, perde o patamar equilibra-
do, alcangado durante os anos 1980. Com isso, percebe-se como
¢ importante a figura do editor na organizacio das informagoes.
De acordo com Jorge Pedro Sousa (2001), o chefe de redagao é o
responsével, entre outras coisas, por aceitar ou rejeitar fotograﬁas e
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infograficos, pela planificacao da primeira pagina e por definir o des-
taque a dar para cada tema. As decisoes tomadas por esse profissional
conduzem a forma como o diagramador pensard a organizagao das
paginas (SOUSA, 2001).

Em 1988, quem assume a diretoria de redacao do Progresso é o
jornalista Coriolano Filho. A partir dai, o niimero de folhas ¢ redu-
zido e o periédico jd nao publica mais charges e quadrinhos. Mesmo
assim, sdo preservadas muitas caracteristicas visuais. Em 1992, Co-
riolano deixa o veiculo e o jornalista Antonio Costa vai para o cargo,
permanecendo até 1997. Durante esse tempo, os espagamentos e a
tipografia sao padronizados, com a adogao de uma familia de fonte
especifica para titulos e textos. Outros elementos visuais, no entanto,
sao subtraidos, com as fotografias perdendo destaque e a hierarquia
das matérias sendo excluida.

O conservador avan¢a: em
descompasso para o equilibrio

Ao caminhar para um periodo de consolida¢ao das mudangas,
tecnologias e préticas empreendidas durante a década, em 1998 tem
inicio a terceira fase da trajetdria visual dos jornais locais: a era po-
licromica. Esse periodo é marcado pelo surgimento do jornal Folha
do Dia, que dispunha de uma estrutura editorial diferenciada e cores
em quatro pdginas, incluindo as fotografias. O veiculo, com apre-
sentagio visual mais profissionalizada, agregou ao jornalismo local as
tendéncias nacionais de incorporagdo das caracteristicas da internet,
das revistas e da televisao.

Os avangos empreendidos no Jornal Capital e, principalmen-
te, no Folha do Dia, parecem nio ter causado tanto impacto em
O Progresso, em um primeiro momento. Depois de uma aparente

RHAYSA NOVAKOSKI CARVALHO 53



relutincia, o periddico, j4 com 28 anos e sob a dire¢ao de Sérgio
H. Godinho, adere as cores, apresentando um leiaute diferenciado a
partir de novembro de 1998, com cores primdrias (amarelo e azul)
aparecendo em pontos especificos da capa e contracapa dos dois ca-
dernos e do caderno extra. Mais uma vez, a concorréncia faz com
que O Progresso mude sua estética e caminhe para a modernizagao
de suas pdginas.

Ap6s o fechamento do Folha do Dia, os impressos imperatri-
zenses parecem ter estagnado na fase litografica descrita por Eduardo
Nunes Freire (2007). Durante os anos 2000, O Progresso continuou
usando somente cores primdrias em detalhes da publicacio. Todo
o restante do jornal, incluindo as fotografias, textos e titulos nas
pdginas destaque, era impresso em preto e branco. As mdquinas uti-
lizadas na impressao eram as monocolores, nas quais sé é possivel
imprimir uma cor de cada vez — por isso a escolha de cores primdrias.
No que diz respeito a tecnologia, essa década nao mostrou muitos
avangos no jornalismo impresso local. De acordo com o préprio di-
retor executivo de O Progresso, Sérgio H. Godinho,

Em relagdo 4 evolugio dos equipamentos, foi da década de 1980
para 1990, que teve uma mudanca radical. Quando saimos do Li-
notipo e passamos para offset, e af foi indo. De l4 para c4, a evolugao
foi menor, foi evoluindo assim, os programas de computador mais
poderosos, mas a sistemdtica é a mesma: do computador para o
vegetal, do vegetal para gravar a chapa, e da chapa para gravar na
impressora. Foi uma evolugio mais tecnoldgica, do que uma mu-

dan¢a (GODINHO, 2016).

Uma das principais caracteristicas desse periodo é a incons-
tAncia visual de O Progresso, que fez dos exemplares um campo de
experimentacao de diversas possibilidades de arranjos, cores, cabe-
calhos, tipografias, linhas e diversos outros elementos. Segundo os
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funciondrios da redacio, todas as alteragdes visuais sao propostas
pelo dono do jornal, que, geralmente, apresenta o projeto grifico
j& pronto para ser utilizado, realizando poucas modificagées junto a
eles. Sérgio explica que “a decisao de mudanca do leiaute do jornal
foi sendo tomada aos poucos. Foram sendo introduzidos novos de-
signers, mas pouco” (GODINHO, 2016). Conforme o depoimento
do diretor, nao foram empreendidas grandes mudangas na organiza-
¢ao das informagdes, e a ideia era, justamente, manter a diagramagao
que j4 vinha sendo empregada nos ultimos anos, o que reafirma a
postura saudosista e tradicional do veiculo.

No campo do jornalismo, também, nao estavam sendo in-
vestidos muitos recursos. Contando com uma equipe reduzida de
jornalistas, a grande maioria das noticias estampadas nas pdginas do
jornal eram de assessoria ou agéncias. Foram identificadas poucas
reportagens e fotografias assinadas. A falta de conteddo préprio é
decisiva no design, que acaba por nio ter o que valorizar.

Com uma infinidade de referéncias estéticas e um grande mo-
vimento de valoriza¢io do design editorial em todo o Brasil, a partir
dos ultimos anos, os jornais impressos didrios de Imperatriz tém a
oportunidade de alavancar grandes mudangcas estéticas. Com o fe-
chamento do Capital em 2010, o jornal O Progresso volta a ser o ini-
co didrio a circular na cidade por, aproximadamente, um ano. Du-
rante esse tempo, ele conservou o mesmo projeto grifico dos anos
2000, empreendendo poucas modificagoes e seguindo como celeiro
de contetdo de assessoria.

Em novembro de 2012, O Progresso enfim apresenta um jor-
nal colorido — na capa e contracapa dos dois cadernos. Sérgio H.
Godinho admite a influéncia do novo concorrente nesse avango. “O
Correio Popular me obrigou a transformar o meu jornal em colo-

rido” (GODINHO, 2016). Durante sua fala, o empresdrio ainda
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comenta sobre a influéncia de outros veiculos e da compra de novas
mdquinas.

Todos esses jornais tiveram uma parcela no sucesso do jornal O
Progresso. Todos. O Correio, que foi o ultimo, me obrigou a ser
colorido, me obrigou a comprar mdquinas novas. Eu tinha uma
mdquina antiga, muito antiga, mas que era muito boa. E eu tinha
paixdo por aquela mdquina, nio queria trocar de jeito nenhum,
$6 que com ela eu nio tinha condicoes de fazer o colorido todo o
dia em tempo. Porque ela fazia o colorido, mas nao dava de fazer a

tempo de colocar o jornal na rua (GODINHO, 2016).

As mdquinas que Sérgio cita sdo as impressoras monocolores.
Para imprimir as quatro cores com mais rapidez, o diretor comprou
dois aparelhos bicolores, o que possibilitou a aplicagio de duas cores
de cada vez em cada uma delas. Além do investimento tecnolégico,
o veiculo apostou, pela primeira vez, no profissional, ao contratar,
no inicio de 2013, a diagramadora Valéria Amorim, com o objetivo
de empreender mudangas no visual do periédico, supervisionar a
diagramagao e cuidar dos produtos digitais do jornal. Os investi-
mentos acarretaram resultados expressivos no modo de apresentagio
do conteudo jornalistico.

Como pode ser visto na capa da edi¢io do dia 7 de setembro
de 2013 (Figura 5), em que as ideias de reformulacio aplicadas j4 fo-
ram amadurecidas, O Progresso tem um visual totalmente diferencia-
do de tudo aquilo que ji experimentou, e, também, muito préximo
do que o Correio apresentava. O logotipo do jornal apresenta a mes-
ma configuragio do adversdrio, com letras vazadas em um retangulo
em uma tonalidade escura de azul, conservando a mesma tipografia
usada durante os ultimos anos, o que se mostra, ainda, um trago de
conservadorismo.
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Figura 5 - O Progresso, edicdo de 7 de setembro de 2013.

Fonte: da propria autora.
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O uso de fotos maiores e jornalisticas passou a ser muito co-
mum em boa parte dos exemplares, diminuindo a presenca de textos
na primeira pdgina, hierarquizando as informag¢des com maior efici-
éncia e deixando claro para o leitor quais s2o os principais assuntos
encontrados no miolo da publicagdo. Apesar disso, é corriqueiro en-
contrar situagdes em que foto-destaque nio corresponde & manchete
principal, colocada acima da imagem. Disposi¢oes assim sio graves
erros de diagramacao e organizacao editorial, deixando o consumi-
dor confuso sobre o contetido que ¢ exposto na capa e prejudicando
a apreensdo do que se quer comunicar. As cores, assim como no
Correio Popular, passaram a ser recursos comunicativos.

Entre as deficiéncias citadas pela diagramadora Valéria Amo-
rim — contratada para trabalhar com foco nas redes sociais — nas
pdginas internas de O Progresso “faltava hierarquizagao das matérias,
padronizagao de tipografia e legibilidade e tinha md distribuicao
das publicidades por pdginas” (AMORIM, 2016). Mesmo com a
resisténcia dos diagramadores mais antigos do jornal, o trabalho deu
uma nova aparéncia geral & composigao das pdginas do veiculo.

Apesar de uma diagramacio ainda pesada, por conta da gran-
de quantidade de textos, houve limpeza na ordenagao das informa-
¢oes, principalmente por conta do aprimoramento de alinhamentos
e do uso de colunas e espagos em branco. Valéria Amorim aponta
que o design editorial em O Progresso, apesar de mudangas pontu-
ais e ado¢do de cores, manteve suas caracteristicas pela resisténcia
dos funciondrios em empreender mudangas significativas, a comegar
pelo dono que, mesmo a tendo contratado para reformular o visual
da publicagio, pediu que a base do jornal nio fosse modificada.

As dificuldades em transformar e atualizar a estética do veicu-
lo, aproximando-o do que ¢ seguido pelos demais jornais brasileiros,
passam por obstdculos técnicos e de produgao, principalmente no
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que diz respeito a material humano capacitado ou aberto a moder-
nizagées. O que se pode notar é que, mais uma vez, 0s proﬁssionais
nao acompanharam a evolugao tecnoldgica, que, mesmo sendo im-
plementada e trazendo transformagées na esfera visual, nao surtem
efeito de transformacgoes visuais reais.

O que se pode destacar quanto ao design editorial dos im-
pressos locais, durante a década de 2010, é que, assim como Freire
(2007) aponta em seus estudos sobre a temadtica, as paginas dos jor-
nais procuraram reproduzir o mosaico de opgoes que estd disponivel
aos leitores, pela televisio e pela internet. Mais do que transforma-
¢oes movidas pelos avangos tecnoldgicos, praticamente esgotados a
essa altura, levando em consideracio a realidade local, as mudancas
empreendidas durante o periodo estiveram no campo do conceitual.
Os instigantes das novidades empreendidas foram os novos olhares
da prética jornalistica, que, por consequéncia, incidem na estética
das publicagoes.

Nesse sentido, ¢ importante reforgar a ideia de que a concor-
réncia foi fundamental para despertar, ainda que parcialmente, o
veiculo mais tradicional e conservador da cidade para a nova era do
design de noticias, vivenciada pelos impressos de todo o pais desde
o inicio do milénio. Apéds o surgimento do Correio Popular, o jornal
O Progresso, praticamente, copia seus passos, como forma de se atu-
alizar e, desse modo, se equiparar ao adversdrio de bancas e garantir
seu espaco no “novo” mercado que se desenvolvia.

Consideracoes finais

Como o jornal mais antigo da cidade, o percurso visual de O
Progresso se confunde com a histéria do design editorial dos impres-
sos locais, mesmo que sua atuagdo e transformagoes empreendidas
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tenham sido mais passivas e movidas pelos didrios que surgiam com
propostas diferenciadas, mas logo tinham sua continuidade inviabi-
lizada por diversos motivos. O investimento em tecnologia e organi-
zagdo visual, neste caso, se deve a necessidade de se adaptar ao mer-
cado para sobreviver, mas sem mudancas que demandassem maiores
inovagdes e orcamento mais especifico.

Entendendo o jornal como um dispositivo que retine, além
dos acontecimentos noticidveis de uma regido, uma vasta gama de
influéncias culturais, sociais, ideoldgicas e tecnoldgicas, as pdginas
do principal impresso didrio da histéria de Imperatriz puderam
revelar, por meio da forma como eram organizadas esteticamente,
grande parte dessas configuragdes e como as relagoes entre os demais
veiculos da cidade se deram ao longo dos tempos. O design editorial,
nesse caso, foi o viés de andlise que pode destrinchar os processos
de produ¢io do periddico e apresentagio das noticias, promovendo,
assim, novos olhares acerca da trajetéria do impresso local.

Um ponto a se ressaltar é o periodo de 1986 a 1988, que, por
se mostrar uma fase de significativas transformagées e de intensifica-
¢ao da prdtica jornalistica, mereceria um estudo mais especifico do
periédico. Com uma andlise mais aprofundada do jornal durante o
periodo de implantagio das novas tecnologias, outras caracteristicas,
ligadas a diversos vieses, poderiam ser levantadas e apresentadas, en-
riquecendo a bibliografia na drea e valorizando os bons exemplos de
jornalismo em nossa cidade.
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O HOMICIDIO COMO NOTICIA NO JORNAL
O PROGRESSO: ANALISE DA EDITORIA DE
POLICIA ENTRE JANEIRO A JULHO DE 2011'

Larissa PEreira SANTOS
Denise Cristina AYREs GOMES

Infrodugao

Acidade de Imperatriz, situada no sudoeste do Maranhao, é mar-
cada por uma forte cultura da violéncia desde as décadas de 70
e 80 do século passado. O grande nimero de crimes por encomenda
tornou o municipio conhecido como a “capital nacional da pistola-
gem”. Dai decorre a importincia da pesquisa em compreender como
o homicidio é representado no principal jornal impresso da cidade,
O Progresso. O estudo identifica a tipologia dos homicidios, mapeia
as fontes e como estdo representadas, identifica as motivagoes dos
crimes e como sio narrados.

Considera-se que o homicidio ¢ o tipo de delito que contribui
efetivamente para o aumento das prdticas de violéncia. Em todo o
pais acontecem aproximadamente 50 mil homicidios por ano. De
acordo com o “Mapa da Violéncia 20117, em 2008 Imperatriz ocu-
pava a 442 posi¢do na lista dos municipios com o maior indice de
homicidios, sendo a primeira cidade do estado do Maranhio a ser
mencionada no estudo®.

1 Este artigo € um recorte do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) infitulado “Impera-
triz: capital nacional da pistolagem? A construcdo do homicidio no jornal O Progresso”,
defendido no curso de Comunicagdo Social/Jornalismo, na Universidade Federal do
Maranhdo (Imperaftriz) em dezembro de 2011.

2 O indicador de 50 mil homicidios por ano foi superado em 2013, de acordo com o Atlas
da Violéncia (2018). De 2013 para 2016, a evolugdo dos homicidios ocorridos no Brasil
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Em um primeiro momento, buscou-se referencial teérico a
fim de abordar o jornalismo como operador de sentidos e produtor
de representagoes sobre a violéncia. Temas como jornalismo policial,
violéncia e homicidio foram fundamentais para o desenvolvimen-
to deste estudo que se fundamentou na teoria construcionista do
jornalismo. Foram catalogadas 638 matérias da editoria de policia
veiculadas em 175 edi¢oes do jornal, entre o dia primeiro de janeiro
a 31 de julho de 2011.

O trabalho utiliza a andlise de contetido como método por ter
a finalidade de buscar “pistas que desvendem os significados aparen-
tes e/ou implicitos dos signos e das narrativas jornalisticas, expondo
tendéncias, conflitos, interesses, ambiguidades ou ideologias pre-
sentes nos materiais examinados” (HERSCOVITZ, 2008, p.123).
Além disso, permite fazer uma abordagem dos elementos qualitati-
VoS € quantitativos, importante recurso para esta pesquisa.

A partir de uma abordagem construcionista, buscou-se em-
basamento sobre a produgio de noticias com auxilio da teoria do
newsmaking, para entender como ¢ a rotina de produgao jornalistica,
especialmente a editoria de policia. Para tanto, enfatizou-se a teoria
das fontes, considerando sua importincia na defini¢ao e construgio
dos acontecimentos.

O homicidio como noticia

O homicidio é uma das formas de violéncia mais preocupan-
tes. E o tipo de crime que aumenta consideravelmente as estatisticas
sobre a violéncia no Brasil e também ¢ o indicio do crescimento de

subiu de 50 mil para 65 mil, aproximadamente. Trazemos aqui a atualizacdo segundo o
relatério Atlas da Violéncia 2018 j& que o Mapa da Violéncia desse mesmo ano traz um
levantamento somente sobre os homicidios cometidos por armas de fogo.
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outros problemas relacionados como o trifico de drogas e o porte
ilegal de armas.

O homicidio, o suicidio, o infanticidio e o aborto integram
os crimes contra a vida. O artigo 121 do Cddigo Penal brasileiro
define homicidio simples como o ato de matar alguém. Segundo
Teles (2006) as defini¢coes de homicidio, infanticidio e aborto ainda
causam muitas ddvidas e, para diferencid-los, é preciso saber os mo-
mentos que delimitam a existéncia humana.

O homicidio ¢ a destrui¢ao da vida extrauterina, praticada por
outro ser humano, ou seja, a destrui¢io de uma vida que se desenvol-
ve fora do ttero. Além disso, ainda existem os tipos de homicidios,
que podem ser considerados dolosos ou culposos. Entende-se por
dolo, a consciéncia e a vontade de realizar o crime.

Tratando-se de crime de resultado, haverd homicidio doloso quan-
do o sujeito ativo realizar uma conduta com consciéncia e vontade
de produzir o evento morte do sujeito passivo — dolo direto ou de-
terminado -, ou quando, consciente de que sua conduta é capaz de
produzir a morte, mesmo sem a desejar, o agente nio se importar
com sua produgio, isto é, aceitd-la, se ela acontecer — dolo eventual

(TELES, 20006, p. 8).

Jé o homicidio culposo é aquele em que o agente deixa de pre-
ver um resultado danoso, que ele ndo deseja e, as vezes nem prevé,
mas que poderia ter sido evitado. Essas sao as bases em que o direito
explica as normas que compéem o artigo 121 do Cédigo Penal e
tratam de homicidio.

No caso do jornalismo, ¢ indiscutivel que o Cédigo Penal
seja tomado como embasamento para a descri¢ao e a investigagao
de fatos que envolvem o crime, sobretudo o homicidio. O repédrter
policial precisa conhecer leis, cédigos e estatisticas atualizadas que o
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ajudem a exercer com qualidade as técnicas e os principios éticos da
sua profissao.

O jornalismo policial abrange conhecimento de direito, socio-
logia, questdes culturais, educagao, economia, politica para, a par-
tir disso, correlacionar esses temas com o fendmeno da violéncia. A
qualificagao profissional é que faz a diferenga nesse momento, e os
crimes nao podem ser considerados fatos isolados em uma sociedade.

Percebe-se que, em muitos jornais, os repdrteres trabalham na
mesma editoria ha vdrios anos, realizando uma rotina de trabalho
que jd se tornou cansativa e mecanica. A estrutura do texto, a diagra—
magio da pdgina, os enfoques e as fontes, nenhum detalhe muda. O
repérter responsavel pela cobertura policial que permanecer restrito
as versoes de policiais, se limita ao registro dos fatos sem contextua-
lizagao ou criticidade. A sociedade mudou, os leitores mudaram e o
jornalismo precisa acompanhar essas transformagoes.

Estudos como o “Mapa da Violéncia 2011” podem servir de
apoio para a constru¢io de noticias que abordam a violéncia. O do-
cumento ¢ realizado pelo Instituto Sangari em parceria com a Rede
de Informagao Tecnolégica Latino-Americana (Ritla), Ministério da
Satde e Ministério da Justica. O mapa traz informagoes quantitati-
vas sobre as cidades com o maior nimero de homicidios registrados,
além de realizar uma andlise das provaveis causas dos crimes. O ho-
micidio é considerado um dos delitos mais evidentes, pelo fato de
acarretar a morte por meio do uso da violéncia contra o outro.

De acordo com os “Mapas da Violéncia” dos tltimos anos,
mesmo com a redu¢do da criminalidade em algumas regi6es brasilei-
ras, a situagio é preocupante. Segundo Waiselfisz (2008), até o ano
de 1999, os polos dinAmicos da violéncia localizavam-se nas grandes
metrdpoles e capitais, a partir dessa data, identificou-se o desloca-
mento para o interior dos estados. Entre os anos de 1998 e 2008,
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o nimero total de homicidios divulgados pelo “Mapa da Violéncia
2008” passou de 41.950 para 50.113, o que representou um aumen-
to de 17,8%, margem superior ao aumento da populagio brasileira,
que foi de 17,2% no mesmo periodo.

Durante essa década, os estados brasileiros evidenciaram um
crescimento significativo de homicidios, principalmente nas regioes
Norte e Nordeste, com destaque para o estado do Maranhao, que
<« . 7’ . . .

a partir de nimeros bem modestos, em 1998, evidencia um cresci-

mento de 367% no lapso de 10 anos” (WAISELFISZ, 2011, p. 23).

Na tltima década houve um crescimento dos indices de homi-
cidio no Maranhio, quando comparado aos demais estados brasilei-
ros, e na cidade de Imperatriz, em rela¢io as demais cidades do Ma-
ranhio. Em Imperatriz foram registrados 158 homicidios em 2006
e 172 casos em 2008, segundo o “Mapa da Violéncia” divulgado em
2011 que faz um levantamento até o ano de 2008.

A construgdo do homicidio no Jornal O Progresso

Imperatriz comegou a ter visibilidade em 4mbito nacional a
partir da década de 1960 diante dos avangos econdmicos, politicos
e sociais que ocorreram na cidade. Com a constru¢ao da rodovia
Belém — Brasilia durante o governo de Juscelino Kubitschek, o mu-
nicipio ganhou notoriedade e passou a ser considerado o segundo
polo econdmico, politico e populacional do estado do Maranhao.

O crescimento da cidade acarretou o aparecimento do jornal
“O Progresso” em trés de maio de 1970. Embora outros periddicos
ja tivessem circulado na regiao desde os anos de 1930, O Progresso
permanece ainda hoje em circulagao, com publicagoes de terca a si-
bado. O periédico foi fundado pelo tipégrafo e empresirio José Ma-
tos Vieira e o advogado e jornalista Jurivé de Macédo. Nos primeiros
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anos, o jornal dispunha apenas de um linotipo e uma impressora de
meia folha. O Progresso circulava uma vez por semana e, logo depois,
passou a ser bissemandrio.

Em outubro de 1975, José Matos Vieira vendeu o jornal para
o ex-promotor de justica de Imperatriz, Sérgio Antonio Godinho. O
novo proprietirio investiu no jornal e adquiriu novas miquinas. A
partir dai, o jornal passou a ser administrado por Jurivé de Macédo e
pelo advogado Agostinho Noleto. Depois da nova administragao, O
Progresso passou a circular de terca a domingo e aumentou de quatro
para 12 péginas.

Circulando quase todos os dias, muitas dificuldades aparece-
ram, o jornal foi vendido novamente e as atividades paralisaram por
varios meses. Em 1978, Sérgio Godinho reassumiu O Progresso e o
jornal voltou a circular. No ano de 1986, os proprietdrios fizeram
investimentos no jornal e compraram mdquinas modernas como
impressoras e computadores, além de adequagdes tecnoldgicas que
tornaram o jornal destaque na cidade e na regiao tocantina.

De acordo com o site do jornal O Progresso, atualmente o peri-
édico tem como editor Coriolano Filho e a direcao de Sérgio Henri-
que Godinho. O Progresso é um jornal pensado para atingir a regiao
tocantina e tem como slogan “expressio regional”. A publicagio circula
de terca a domingo, tem o formato tabloide e apresenta sete editorias,
distribuidas em 14 pdginas. De tera a sabado, é composto por dois
cadernos, o primeiro apresenta as editorias de politica, cidade e policia.
O segundo caderno engloba as editorias de esporte, Tocantins, social e
geral. Na edicio de domingo, além dos dois cadernos, O Progresso ofe-
rece o caderno “Extra”, de quatro péginas, e o “Caderno de Domingo”,
com sugestoes de CDs, livros, resumos de novelas e dicas de beleza.

Durante a realizacao desta pesquisa, a editoria de policia era de
responsabilidade do repérter Aldemar Pereira de Oliveira, conhecido
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como Dema. O jornalista, que atua no jornal hd 19 anos, também
era editor de esporte. A rotina profissional ¢ intensa; comega as nove
horas da manha e se estende até as 20h aproximadamente. Dema
trabalha de segunda a sdbado, folgando no domingo e feriados.

A pesquisa identificou 73 matérias noticiando 87 casos de ho-
micidios. A quantidade deste tipo de crime presente nas pdginas de
policia do jornal O Progresso é maior que o nimero de matérias se-
lecionadas, porque aparece mais de um caso de homicidio veiculado
em uma mesma matéria.

Na editoria de policia, as matérias tratam de temas como: pri-
soes, acoes policiais, assaltos, acidentes de transito, suicidios, afoga-
mentos, latrocinios e outros assuntos que aparecem de forma alea-
téria, como manifestagdes, projetos, reunides de membros ligados a
seguranca publica e confraternizagoes.

A defini¢io desses temas aconteceu mediante a frequéncia com
que aparecem no jornal. O Progresso divulga noticias sobre prisoes,
assunto que mais aparece na editoria de policia. As prisoes estao em
primeiro lugar na listagem dos temas noticiados distribuidas em 207
matérias, na maior parte, registrando o trifico de drogas como cau-
sa (32,4%). Este dltimo ¢é identificado como motivador nao sé das
prisoes, mas também aparece em noticias sobre homicidios, assaltos
e agdes policiais que envolvem matérias sobre campanhas, apreensao
de drogas, armas, jogos ilegais, enfim, todas as atividades ligadas a po-
licia. Foram identificadas 153 matérias com a temdtica agao policial
(23,9%), ocupando a segunda posi¢ao dentre os temas mais veiculados.

Os homicidios ocupam o terceiro lugar na listagem dos mais
noticiados, com 73 matérias sobre o tema (11,4%). Os assaltos sdo
frequentes nas pdginas policiais, somando 56 matérias (8,7%), apa-
recendo na quarta posicio. Os acidentes de trinsito ocupam a quin-
ta posi¢ao com 47 matérias que abordam o assunto (7,3%).
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Um fator interessante observado entre os meses de janeiro a
julho de 2011 no jornal O Progresso é que os suicidios fizeram parte
dessas estatisticas. Em sexto lugar, foram identificadas sete matérias
que abordaram casos de pessoas que cometeram suicidio (1,0%). Tais
publicagdes relatam nome, idade, endereco da vitima e descrevem
como aconteceu o suicidio, o que denota a falta de ética com a
prética jornalistica. Os seguintes trechos exemplificam a atuagio do
jornal: “[...] o corpo foi encontrado por familiares pendurado em
uma corda no quarto onde ele dormia, no fim da tarde de ontem”
(O PROGRESSO. 15 mar 2011. Policia, p. 8). “Zairo, que era
tecladista da banda Talisma, segundo a policia, deu cabo da prépria
vida, detonando um tiro de revélver no ouvido” (O PROGRESSO,
14 jun 2011. Policia, p. 8). “Maria de Jesus suicidou-se no quarto que
dormia e foi encontrada por familiares pendurada em uma corda” (O

PROGRESSO, 05 abr 2011. Policia, p.08).

Ainda foram identificadas trés matérias sobre afogamentos
(0,4%) e duas sobre latrocinios (0,3%), em sétimo e oitavo lugar,
respectivamente, completando a listagem dos temas que mais apare-
cem na editoria de policia do jornal O Progresso no periodo analisado.

Dos 87 casos de homicidios identificados no jornal, 53 dizem
respeito a assassinatos ocorridos na cidade de Imperatriz (61%) e
34 dos casos veiculados se referem a homicidios em outras cidades
(39%), como Joao Lisboa, Senador La Roque, Governador Edison
Lobao, Acailandia, Sdo Luis, entre outras. A cobertura reitera o ca-
rater regional do periddico cujo slogan é “expressao regional”. Isso
também se deve ao fato de que os municipios vizinhos, a maioria
desmembrados de Imperatriz, ainda nao possuirem veiculo de
comunicag¢io préprio (exceto a cidade de Agailindia).

O estudo revela que os finais de semana sao mais violentos na
cidade, no entanto, para atender as exigéncias das rotinas produti-
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vas, o jornal veicula os homicidios na terga-feira principalmente, ja
que na segunda-feira o repérter faz um apanhado das ocorréncias e
nao hd circulagio do periédico. “Os acontecimentos estao em con-
corréncia com os outros acontecimentos. Cada dia jornalistico é um
novo dia. H4 dias ricos em acontecimentos com valor-noticia e ou-
tros dias pobres em acontecimentos com valor-noticia (TRAQUI-
NA, 2008, p. 90).

A tipificagdo dos homicidios no jornal O Progresso

Sobre as tipificagoes dos homicidios veiculados pelo jornal O
Progresso, 36 crimes foram praticados com o uso de arma de fogo (re-
vélver, pistola, etc.), o que corresponde a 68%. Foram cometidos 14
homicidios com o uso de arma branca (faca, facio, canivete, etc.), ou
seja, 26% dos casos. Em trés dos casos de homicidios veiculados (6%),
os tipos de armas nao foram identificados. De acordo com o Mapa da
Violéncia (2016), o nimero de homicidios por armas de fogo em Im-
peratriz foi crescente, de 99 praticados em 2012, para 137 em 2014.

jorna rogresso utiliza linguagem sensacionalista com
O 1OP tiliza lin n nalist
jargdes policiais. Os crimes sdo descritos de forma semelhante na
maioria das matérias. “Perpetrado”, “executado”, “morte instanti-
» <« . » <« bb) <« » <« » - ~
nea’, “desferiu”, “matador”, “elemento”, “algoz”, sao expressoes que
se repetem nas matérias. O discurso jornalistico instiga o leitor a usar
a imaginagao, sentir-se emocionado, caracteristicas do fait divers.

Além da descri¢do sobre o tipo de arma utilizada, algumas
matérias relatam detalhes da morte, dramatizando o fato, de forma
a estimular que o leitor imagine a cena do crime. “Clemilton foi
alvejado inicialmente com dois tiros nas costas quando tentava fugir
do seu algoz, mas nio aguentou e caiu. O criminoso chegou até ele e
desferiu mais trés tiros na cabeca, os chamados tiros de misericérdia”
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(O PROGRESSO, 26 abr 2011. Policia, p.08). “[...] foi assassinada
com viérios golpes de faca, que deixaram inclusive suas visceras ex-
postas, fato ocorrido por volta de 8h30, na Vila Cafeteira” (O PRO-
GRESSO, 25 jun 2011. Policia, p.08).

Esses trechos mostram como ¢ a linguagem utilizada pelo jor-
nal para descrever os casos de homicidios. O discurso jornalistico de
O Progresso utiliza-se do fait divers criminal para atrair o leitor por
meio do uso da imaginagao, relatando o acontecimento como algo
espetacular, perigoso e atraente. As noticias possuem a caracteristica
da imanéncia, isto é, ndo precisam de contextualizagao e explicam-se
por si mesmas. H4 “o reforco dos aspectos mais criticos, o refor¢o do

lado emocional, a natureza conflitual” (TRAQUINA, 2008, p.92).

A motivacao dos homicidios no jornal O Progresso

Os principais motivos que contribuiram para a prética do ho-
micidio, entre as matérias analisadas, foram as discussoes, a maioria
ocorridas em bares e festas, e desavencas entre vizinhos. O trdfico de
drogas também foi identificado como uma das razées que causaram
as mortes. Além disso, outros assassinatos aconteceram por vinganga
€ questoes passionais.

Neste item analisado, chama a aten¢do a quantidade de homi-
cidios em que os motivos nao foram esclarecidos. Dos 53 delitos vei-
culados, 26 nao explicam a motivagio do fato. Titulos como “Crime
misterioso no Parque das Palmeiras intriga policia” (O PROGRES-
SO, 01 jan 2011. Policia, p.10) e “Policia investiga crime misterioso
em Imperatriz” (O PROGRESSO, 29 mar 2011. Policia, p.10) sao
comuns, mostrando que nio ¢ feita nenhuma investigagao além do
que ¢ relatado nos Boletins de Ocorréncia (BO), prética confirma-
da pelo repérter do jornal: “Nés nao estdvamos aqui mais, entao
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normalmente se usa o boletim de ocorréncia como também as in-

formacoes da policia, porque normalmente o repérter policial nio
¢ q

acompanha um crime. Quando ele chega, jd aconteceu”.’

De acordo com Murilo Alves, pesquisador da Universidade
Estadual do Maranhio, os crimes de pistolagem estao associados ao
trifico de drogas. Nas décadas de 1970 e 1980, esse tipo de crime es-
tava relacionado a grilagem de terras. “As mortes causadas por ques-
toes agrarias diminuem, e a droga passa a ser a principal motivagio
dos crimes. Hoje quando vocé vé um crime de mando, é mais uma
queima de arquivo”.

Dos 53 casos de homicidios veiculados em Imperatriz em O
Progrexso, dez apresentaram a discussao como principal motivagao
para os crimes (19%). O tréfico de drogas se apresenta como moti-
vagao principal em oito casos (15%). De acordo com o jornal, cin-
co homicidios ocorreram por questoes passionais (9%) e trés por
vinganca (6%). As duas ultimas categorias foram utilizadas para di-
ferenciar os crimes cometidos em decorréncia de discussoes entre
casais e dos assassinatos ocasionados por vinganca, mas que os en-
volvidos nio mantinham relacio afetiva.

Esse diferencial é necessdrio visto que um homem que comete
um homicidio porque foi traido pela esposa é também um ato de
vinganca. De acordo com a procuradora de Justi¢a de Sao Paulo,
membro da comisso responsével pela reformulagio do Cédigo Pe-
nal Brasileiro, Luiza Nagib Eluf, a sociedade brasileira é vingativa,
e os crimes passionais em sua maioria também acontecem por tal
motivagao.

Os casos de vingangca se referem a homicidios que ocorreram
por causa de outros assassinatos ou ameagas. Geralmente o agressor

3 ALVES, Murilo Barros. Professor do Departamento de Matemdatica da Universidade Esta-
dual do Maranhdo - CESI/UEMA. Entrevista concedida em 26 de outubro de 2011.
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¢ um irmio que pretende se vingar ou alguém que revidou uma
discussdo, ocasionando a morte. Nos cinco casos de homicidios mo-
tivados por questdes passionais, os envolvidos sao casais ou ex-casais
que hd algum tempo se desentendiam, motivados por citime. Tanto
as vitimas quanto os agressores sao homens e mulheres entre 25 ¢ 48
anos de idade. Desse modo os crimes motivados por questoes passio-
nais também apresentam um teor de vinganca, entretanto, com base
nas diferengas mencionadas, optou-se por separd-los.

A relagao entre crimes motivados por questoes passionais e por
vinganca foi comprovada com a identifica¢io de dois casos de homi-
cidios envolvendo uma mesma pessoa. O primeiro caso aconteceu
no dia 14 de junho de 2011, a matéria intitulada “Deficiente fisico
¢ assassinado pela ex-mulher no Parque Amazonas” (O PROGRES-
SO, 14 jun 2011, Policia, p.8) relata um assassinato, motivado por
questdes passionais. Nove dias depois, a mulher que assassinou o
ex-marido é morta por vinganga, fato que aconteceu no dia 23 do
mesmo més. O agressor foi um parente da vitima mencionada no
primeiro caso.

Por fim, destaca-se um caso de homicidio motivado por con-
frontos entre policiais e bandidos. A matéria intitulada “Homem
morre em confronto com policiais militares” (O PROGRESSO, 19
mar 2011, Policia, p. 8) estampou a capa do jornal com o titulo:
“Homem ¢é morto pela policia no Bacuri” (O PROGRESSO, 19
mar 2011, p. 1). O texto jornah’stico apresenta apenas a versao da po-
licia para explicar o fato. O trabalho da policia militar é descrito de
forma detalhada, relatando uma perseguigo policial que acarretou a
morte de um homem de 27 anos.

Foi feita uma perseguicio e os militares avistaram o homem, que
depois foi identificado por Natanael Sena da Silva, escondido em
uma caixa d’dgua que se encontrava no chio no quintal de uma
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casa. Os policiais solicitaram que Natanael saisse da caixa d’dgua,
ocasido em que ele, segundo os militares, saiu empunhando uma
arma do tipo garrucha. Foi quando os policiais militares efetuaram
dois disparos contra Natanael, que caiu. Ele ainda foi socorrido
pelos préprios policiais, mas deu entrada no Socorrio em dbito (O

PROGRESSO, 19 mar 2011, Policia, p.08).

Nenhuma testemunha do fato ou familiar da vitima foi men-
cionada na matéria, mostrando que o jornalista se restringiu as in-
formagoes cedidas pela policia. A utiliza¢io de boletins de ocorrén-
cia como fonte das matérias faz com que o texto jornalistico acabe
sendo contaminado por jargdes policiais como “militares avistaram
o homem”, “ocasiao em que ele [...]”, “militares efetuaram dois dis-

paros” (O PROGRESSO, 19 mar 2011, Policia, p. 8).

Apenas esse exemplo de homicidio envolvendo policiais foi
identificado, entretanto percebe-se que o policial é representado
como o detentor da informagio correta, da qual nio cabe descon-
fianca.

As fontes no jornal O Progresso

Elementos fundamentais no processo de construgio da noti-
cia, as fontes dao maior credibilidade ao relato. Elas “desempenham
um papel principal na gera¢ao da noticia” (ALSINA, 2009 p. 13). A
maioria das matérias analisadas, no entanto, nio cita o discurso di-
reto das fontes. Estas sao mencionadas de maneira indireta e superfi-
cial, muitas vezes nao aparecendo nome e vinculo de parentesco com
a vitima ou com o agressor, quando se trata de informagées cedidas
pelos familiares. “A familia de Fldvio, entretanto, disse que ele nio
tinha o costume de mexer com mulher de ninguém, principalmente

com a do acusado” (O PROGRESSO, 10 fev 2011, Policia, p.08).
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“Segundo informagoes de familiares, ele usa remédio controlado,
tem depressio e problemas psicolégicos” (O PROGRESSO, 29 jul
2011, Policia, p. 8).

Outras matérias citam informacoes de testemunhas do fato,
entretanto, nao esclarecem quem é e nio utilizam a fala das fon-
tes. De acordo com o repérter Aldemar de Oliveira, as testemunhas
geralmente nio sio encontradas e quando aparecem, tém medo de
falar. Fato que nio foi comprovado com a andlise das matérias, mui-
tos casos de homicidios citam que as informagoes foram cedidas por
testemunhas. “Segundo informagées, um dos acusados do crime ¢é
o homem identificado apenas pelo prenome de Elson” (O PRO-
GRESSO, 27 jan 2011, Policia, p.8).

Ainda foram identificadas noticias que nio citam nenhuma
fonte, percebe-se que ha falta de informagoes importantes, como a
procedéncia da vitima e como aconteceu a fuga. Os dados mencio-
nados no exemplo descrito abaixo sdo caracteristicos de boletins de
ocorréncia ou discurso de algum policial.

Na manha dessa segunda-feira (25), Jhonny Simao Fernandes, que
fugiu da Delegacia Regional na madrugada do dltimo domingo
(24), foi encontrado morto & margem da estrada vicinal que d4
acesso ao povoado da Agua Boa. Ele foi alvejado com cinco tiros de
pistola (O Progresso, 26 abr 2011, p. 8).

O texto acima nio possui as informagdes necessdrias de uma
matéria jornalistica, restringindo-se a uma nota informativa. A noti-
cia nio apresenta ao leitor a contextualizagio do tema, nio esclarece
os fatos como, por exemplo, informar sobre a fuga da delegacia e
consequentemente fazer um levantamento da seguranga nos distritos
policiais. Fatores que antecedem ou sio consequentes a ocorréncia
nio sio considerados.
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Matérias como essas compoéem um total de 35% dos casos
de homicidios veiculados no jornal. Apresenta-se o relato do acon-
tecimento como se o repdrter estivesse presente e nao precisasse de
confirmacido alguma para dar veracidade ao fato. Quando mencio-
nadas, as fontes sio utilizadas de acordo com a autoridade que tém
e, por isso, possuem credibilidade. Como as fontes institucionais
possuem a autoridade para falar sobre determinados assuntos, estas
foram as mais acessadas na elaboragao da noticia pelo jornal O Pro-
gresso. Dos casos veiculados, 34% utilizam as informagées cedidas
por delegados, peritos e policiais. As fontes nio institucionais (fami-
liares e testemunhas) aparecem em menor quantidade, e o agressor
foi identificado em apenas dois dos casos veiculados. Entretanto o
discurso dessas fontes nio foi utilizado de forma direta nas matérias.

Percebe-se que nas matérias, cujas fontes nio foram identi-
ficadas, o reporter de policia usou o B.O. para elaborar a noticia.
O fato é que mesmo citando apenas o boletim de ocorréncia, esse
documento também nio foi mencionado. O repérter de policia do
jornal O Progresso afirmou que o jornalista policial precisa estar “en-
trosado” com a policia, entretanto 36% das matérias nio identificam
nenhuma fonte. “A melhor fonte que tem para matéria de policia sao

os policiais, mas a gente usa também os boletins de ocorréncias™.

Em 29 casos de assassinatos veiculados, aparece a citagao de
apenas uma fonte (55%), em cinco dos casos veiculados aparecem
mais de uma fonte (9%), e 19 casos nao identificam a fonte (36%).
A policia responde aos critérios de acessibilidade, autoridade, produ-
tividade e credibilidade. Para Mauro Wolf (1987), estes dois tltimos
critérios sao alguns dos principais que levam os jornalistas a procurar
determinadas fontes.

4 OLIVEIRA, Aldemar Pereira de. Repdrter policial do jornal O Progresso de Imperatriz/MA.
Imperatriz. Entrevista concedida em 03 de novembro de 2011.
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Assim, o repérter se baseia na honestidade da fonte, ou seja,
na credibilidade. O fator produtividade diz respeito as razoes pe-
las quais as fontes institucionais sao mais usadas. Elas fornecem o
material suficiente para a produgao da noticia, permitindo que os
meios de comunicagao nao recorram a vérias fontes para obterem as
informagdes necessdrias. “Todo mundo tem as fontes. A ponte para
a noticia de policia logicamente ¢ a policia, entao o repérter policial

tem que estar devidamente entrosado com os policiais”.

Por isso os B.O’s sao mais acessiveis e facilitam o processo de
produgio da noticia, além de evitar maior comprometimento do
veiculo que se respalda no relato policial. A autoridade policial pos-
sui legitimidade para manter a ordem e o consenso na sociedade. A
autoridade se refere ao procedimento dos jornalistas que preferem
fazer referéncia a fontes que ocupem posi¢des institucionais de res-

peitabilidade.

“Presume-se que essas fontes sejam mais crediveis, quanto
mais ndo seja porque nio podem permitir-se mentir abertamente
e porque sao também consideradas mais persuasivas em virtude de
as suas acgdes e opinides serem oficiais” (GANS 1979 apud WOLE,
1987, p.99). Esse critério origina a recorréncia a fontes que represen-
tem poder econémico e ou simbdlico.

Consideracgoes finais

Esta pesquisa identificou que os crimes de pistolagem ainda
sio comuns na cidade, porém estdo ligados ao trafico de drogas. No
principal jornal impresso da cidade, O Progresso, os crimes conside-
rados de pistolagem nio figuram nas pdginas policiais, sobretudo

5 OLIVEIRA, Aldemar Pereira de. Repdrter policial do jornal O Progresso de Imperatriz/MA.
Imperatriz. Entrevista concedida em 03 de novembro de 2011.
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porque sao descritos de forma factual e descontextualizada. Essa mo-
tivagao aparece na entrevista com o repérter responsavel pela editora
de policia e nos estudos sobre violéncia, mas nio se apresenta como
motivagao dos crimes relatados no jornal. Nao existem apuragio
e investigagao do repérter, hd apenas o registro dos fatos a partir
dos Boletins de Ocorréncia e de informagées cedidas pela policia.
A maioria das motivagoes dos assassinatos nio ¢ identificada, evi-
denciando, dentre outros fatores, a falta de comprometimento do
jornalista com a informacio.

Centrando-se no fato, o periédico evoca o mito da transparén-
cia jornalistica, colocando-se como um “fiel” reprodutor das infor-
magdes cedidas por fontes oficiais sem imiscuir-se na problemdtica
da violéncia. Assim, o jornal evita o aprofundamento e a contextua-
lizacao dos fatos, mostrando a violéncia como um fenémeno t6pico
e de ordem privada. Os individuos anénimos passam entio a figurar
nas pdginas policiais como vitimas de um “algoz” que, na maioria
das vezes, ndo ¢ identificado. E assim, dia ap6s dia, os crimes se su-
cedem sem que haja uma explicagio que os transcenda, mas apenas
motivagoes de individuos desviantes que consumiram drogas e paga-
ram um “pre¢o” alto com a prépria vida.

Com base nesses critérios e em uma rotina produtiva que divi-
de o tempo do repérter entre a editora de policia e a de esporte, este
se encarrega de produzir as noticias que sao mais acessiveis. Os ho-
micidios se encontram relatados na editoria de policia somando es-
paco com temas como prisdes, agoes policiais, assaltos, acidentes de
trinsito, suicidios, afogamentos, latrocinios e outras temdticas que
aparecem de forma aleatéria, como manifestagoes, projetos, reunioes
de membros ligados 4 seguranga publica e confraternizagoes.

Aparecendo em terceiro lugar na listagem dos temas mais vei-
culados pelo jornal, o homicidio é abordado de forma pontual e
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isolada. Com uma linguagem sensacionalista e de cunho moralista,
o acusado, mesmo nio tendo sido julgado e condenado, é sempre
tratado como criminoso. A principal fonte utilizada é a policia, ca-
racteristica que contamina o texto jornalistico de jargdes policiais e
termos técnicos de peritos.

A pesquisa revelou que o jornal utiliza a politica da “boa vizi-
nhanga” para ter acesso as informacoes. Além das fontes oficiais, o
jornalista ainda recebe auxilio de pessoas ligadas a funerdrias e outros
veiculos de comunicagio.

As armas de fogo sdo responsdveis por 68% dos homicidios
cometidos nos primeiros sete meses do ano de 2011 em Imperatriz.
Os jovens estao mais envolvidos com a criminalidade e s3o maioria
entre as vitimas e os acusados. Essa faixa etdria estd mais vulneravel
as préticas de violéncia e o envolvimento no trifico de drogas. Viti-
mas e acusados sdo representados pelo jornal de forma dicotdmica, o
que demonstra a fun¢ao do jornalismo na busca do consenso social.

A editoria de policia é destinada principalmente ao comporta-
mento do desviante, aquele que estd fora das normas e é mostrado de
forma moralista. Do mesmo modo, o cidadao que nio exerce uma
atividade produtiva ¢ reforgado pelo jornal como o marginal que
merece punigdo. As noticias sobre crimes sao constituidas a partir
do consenso, uma ordem social estabelecida. O crime é noticidvel na
medida em que rompe esse consenso e representa a transgressao as
normas aceitas pela sociedade.
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A “DEMONIZACAO” DO MST NO JORNAL O
PROGRESSO: ANALISE COMPARATIVA DAS
MATERIAS PUBLICADAS NOS GOVERNOS DE
FHC (2001) E LULA (2004).

DaiLaNe Sitva SANTANA
Infrodugao

questao agrria brasileira faz parte intrinseca da nossa histéria,

desde a colonizagio e estio envolvidos neste contexto os as-
pectos politicos e sociais. Esta pesquisa tem como proposta mostrar
como o jornal O Progresso representou o MST nos anos de 2001 e
2004, fazendo uma andlise comparativa entre o pentltimo ano do
segundo mandato do governo de Fernando Henrique Cardoso ¢ o
segundo ano da primeira gestao da presidéncia de Luiz Indcio Lula
da Silva - Lula. Visto que um ¢ de principios neoliberais e o outro de
base socialista, como afirmam vdrios pesquisadores.

O MST surgiu em meados de 1984 ¢ hoje é considerado um
dos movimentos sociais mais organizados do pais. Mas esse mesmo
movimento social muita vezes é retratado pela midia conservadora
como violento, e integrado por vindalos e desordeiros. Por esse mo-
tivo, nao ¢é possivel falar de reforma agrdria sem citar o MST que,
em mais de 20 anos de luta, tenta cada vez com mais forca colocar o
movimento na pauta politica brasileira.

Desta forma a pesquisa tem por objetivo analisar esses aspec-
tos e discutir os resultados da pesquisa verificando os valores-noticias
e das fontes observadas em cada matéria selecionada.

83



A historia do MST e a luta pela Reforma Agraria

O MST ¢ um dos movimentos sociais mais organizados do
pais. Surgiu em meados de 1984, cendrio no qual o regime militar
chegava ao fim e comegava o periodo de redemocratizagio do pais.
O movimento realizou o I Encontro Nacional dos Sem Terra entre
20 e 22 de janeiro de 1984, que é o ponto de partida da organizagao
do grupo que tem como um dos principais objetivos, segundo o site
oficial, a realizagdo da reforma agrdria democratizando o acesso a
terra e produzindo alimentos.

O MST representa as massas, que lutam pela terra, reforma agré-
ria e mudangas na sociedade. Entre os objetivos do movimento estao:

1-construir uma sociedade sem exploradores e onde o trabalho tem
supremacia sobre o capital; 2- A terra ¢ um bem de todos. E deve
estar a servico de toda a sociedade; 3 Garantir trabalho a todos,
com justa distribui¢do da terra, da renda e das riquezas. (MORIS-
SAWA, 2001 p. 153).

A reforma agraria sugerida pelo MST tem como intuito pro-
porcionar melhorias na economia do pais. Mas o movimento vem
lutando contra elites latifundidrias representadas pela UDR (Uniao
Democritica Ruralista) que tentam anular a reforma agréria e deses-
tabilizar os movimentos engajados na luta pela terra.

A esse respeito Gisele Ramos Onofre e Jalio Cesar Suzuki
(2008, p. 1026) destacam:

[...] infelizmente os integrantes da UDR representam a arregi-
mentacio do patronato rural, sendo assim possuidores de grande
quantidade de capital. Por isso possuem forte poder nas decisées
politicas, utilizando até mesmo como prética, o enfrentamento e a
violéncia contra os trabalhadores sem-terra. Dessa forma autoritd-
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ria e impositiva conseguem a protegio e manutengio da estrutura
fundidria vigente no pais.

Embora os conflitos enfrentados com a UDR, a relaciao do
MST com o Estado Federal acontece de maneiras diferenciadas, pois
cada governo ¢ diferente, proporcionando assim uma maior aproxi-
magio ou nio. Contudo, o movimento utiliza mecanismos préprios
através de reivindicagoes para pressionar o Estado:

Apesar da distincia existente entre os movimentos sociais ¢ o Esta-
do, 0o MST nao é alvo de repressdo politica direta. O MST luta por
avangos democrdticos pela via institucional e utiliza as ocupagoes
de terra, seguidas da formagio de acampamentos com centenas de
familias sem terra, como principal mecanismo de pressio. (MAR-

QUES, 2006, p.184).

O MST luta por novas relagdes de producao no campo, per-
cebendo assim o latifindio como o problema maior a ser enfrentado
nas reivindica¢oes manifestadas por eles. Desta maneira para que
haja a superagao do retrocesso da luta pela terra, o principal caminho
seria a efetivacdo da reforma agréria e a igualdade no campo.

Governos FHC/Lula e o MST

No periodo de 1994 a 1998, assume a presidéncia do pais o
socidlogo Fernando Henrique Cardoso. Neste governo os projetos
voltados para a reforma agrdria tiveram mais incentivos nos primei-
ros quatro anos, quando sobreveio um plano de assentamento com
a previsio de extinguir os latifindios e com a intenc¢do de solucionar
o problema agririo do pais.

Nesse periodo o MST realizou vdrias ocupagoes para pressio-
nar o governo a cumprir propostas de interesse do movimento. As-
sim, FHC prop6s em seu primeiro mandato a necessidade da refor-
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ma agrdria, realizando uma ampla politica de assentamentos. Com
isso o governo visualizava efetivar a extin¢ao dos problemas agrdrios.

Com a reeleicdo no seu segundo mandato (1999 a 2002) a
politica agréria foi coercitiva, fazendo assim com que acontecesse
um retrocesso na luta pela terra. O Estado instituiu medidas para
dificultar as agoes dos trabalhadores rurais, em especial o MST.

Desse modo, criou duas medidas provisérias: uma em que determi-
nava o nio assentamento das familias que participassem das ocupa-
¢oes de terras e outra que determinava a nio vistoria das terras ocu-
padas por dois anos, quando ocupadas uma vez e por quatro anos
quando ocupadas mais de uma vez. (FERNANDES, 2003, p. 2).

Assim, as dificuldades e retrocessos para a efetivagio da refor-
ma agrdria e pela justica no campo continuaram.

Em 2002 o PT, que é um partido de viés socialista democriti-
co consegue eleger Luiz Indcio Lula da Silva (Lula) para presidente,
e com isso - sendo ele um dos lideres no periodo da fundagao do PT
- os camponeses conflavam em mudancas no cendrio agrdrio, mas
ao contrario do que se esperava do partido vigente, que condiz com
a ideologia do MST, nio alterou em muito os projetos que viessem
solucionar de fato a reforma agrdria.

A eleigio da primeira gestio do governo Lula (2003-2006) teve o
apoio do MST. Havia a perspectiva de um governo ofensivo na im-
plantagio da reforma agréria, considerando que esta era uma pro-
messa de Lula. Em 2003, membros do MST participaram, junto
com um grupo de especialistas coordenados por Plinio de Arruda
Sampaio, da elaboracio do segundo Plano Nacional de Reforma

Agréria (I PNRA). (FERNANDES, 2008, p. 4).

Ao contrario da politica coercitiva do segundo mandato de
FHC, o entao presidente Lula realizou um modelo de implantagao
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mais amplo e assim passou a ter o apoio dos trabalhadores rurais,
como destaca Janaina Trajano (2010, p. 8) “uma caracteristica mar-
cante no governo Lula, qual seja a sua diplomacia permitiu a nao
criminaliza¢do pela luta por terra e, por consequéncia, o governo
pode contar com o apoio de todos os movimentos sociais agrarios”.

O MST assumiu campanha por Lula nas elei¢coes presidenciais por
consideri-lo o candidato mais identificado com suas posigoes a res-
peito das questoes agrdrias. Mas tinha consciéncia de que, mesmo
com sua vitéria, teriam de prosseguir na luta, porque o Congresso
continuaria tendo maioria de conservadores e os meios de comunica-

¢do permaneceriam monopolizados (MORISSAWA, 2001, p. 145).

Embora o MST tenha apoiado Lula durante a campanha e
consequentemente para a elaboragio de planos para a implantagio
da reforma agréria ¢ visto que esta nao foi aplicada como havia sido
proposto no PNRA. O plano da reforma agrdria no governo Lula foi
substituido por um programa de assentamento, restrito a dreas im-
produtivas ou ilegais. Embora sendo um governo progressista foram
os proprietdrios de terras os grandes favorecidos pelo Estado.

Oliveira' afirma que o ex-presidente Lula enterrou a reforma
agrdria nos dois mandatos, desenvolvendo uma politica compensa-
téria de assentamentos, diante da intensidade dos conflitos no cam-
po ¢ a pressao dos movimentos sociais de luta pela terra.

Comparando os dois governos percebem-se poucas mudan-
cas e avangos no cendrio agrario do pafs. O pesquisador Herivelto
Fernandes Rocha (2009) da Universidade Estadual Paulista, expoe
dados atuais da luta pela terra, mostrando que durante os dois tlti-
mos anos do segundo mandato de FHC “85 mil familias ocuparam

1 OLIVEIRA, 2009 apud ENGELMANN, Solange | e GIL, Aldo Duran. A questdo agrdria no
Brasil: a politica agraria do governo Lula e a relagdo com o MST. Revista Eletronica do
CEMOP - N° 02 - setembro de 2012. Disponivel em: <http://www.memoria-opera-rig.org.
br/revista-eletro-nica/solan-ge e _aldo_duran.pdf> Acesso em: 18 dez 2012.
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terras em 542 agoes”. Especificamente em 2001 segundo fontes da
DATALUTA? ocorreram 273 ocupagdes com 44.927 mil familias
em ocupagoes. No mesmo ano foram implantados 431 assentamen-
tos com 38.879 mil familias numa drea de 1.767.715 de hectares.

Segundo o autor no primeiro mandato de Lula “foi registrado
o recorde nas agbes dos movimentos socioterritoriais” Rocha (2009).
Entre os anos de 2003 e 2006 registraram-se 331 mil familias em
ocupagoes de terras. Especificamente em 2004 de acordo com da-
dos da DATALUTA aconteceram 662 ocupagdes com 111.447 mil
familias em ocupagoes. Também se registraram no mesmo ano, 458
acampamentos com 35.167 mil familias, numa 4rea de 1.970.396
de hectares.

Em uma andlise comparativa entre os dois governos algumas
mudangas sdo percebidas, mas isso mostra principalmente, que ape-
sar dos nimeros diferenciados entre os governos a politica fundidria
nao avanga.

MST e a midia

Os trabalhadores rurais e a sociedade brasileira comprometida
com as questoes sociais hd muito tempo esperam por uma reforma.
E a maior perspectiva do MST é garantir que, na prética, a categoria
de trabalhadores rurais do nosso pais esteja assegurada pelo Art. 184
da Constitui¢io Federal de 1988, que afirma:

Desapropriar por interesse social, para fins de reforma agréria, o
imével rural que nao esteja cumprindo sua funcio social, mediante
prévia e justa indenizagio em titulos da divida agrdria, com cldu-
sula de preservagio do valor real, resgatdveis no prazo de até vinte

2 Banco de Dados da Luta pela Terra.
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anos, a partir do segundo ano de sua emissao, e cuja utilizagio serd
definida em lei.

Desta forma, no processo da luta pela reforma agraria os lide-
res do movimento perceberam que para ganhar mais espago e serem
vistos pelo poder publico deveriam estar presentes no meio urbano.

Em muitos casos a imprensa - que ¢ designada pelo conjunto dos
veiculos de comunicagio que exercem o jornalismo e outras fungoes
informativas - ao noticiar o MST menciona as ocupagoes realizadas
pelo movimento como invasao. A imprensa nem sempre informa que
as dreas ocupadas com os acampamentos sem-terra, so por principios,
em terras griladas, latifindios por explora¢io e fazendas improdutivas.

O publico leitor, que de certa forma ¢ diretamente influencia-
do pelo contetdo ao qual tem acesso, vé a noticia como o aconte-
cimento real, tendo a noticia veiculada como inteiramente veridica,
sendo que esta ndo ¢ imparcial por quem a produz, pois sempre
haverd um juizo de valor que penderd para um dos lados.

A liberdade de imprensa ¢ fundamental em qualquer demo-
cracia, mas isso nio significa a manipulagio, omissiao e mentiras na
divulgacio dos movimentos sociais incluindo o MST, que muitas ve-
zes ¢ mostrado por nao agradar a oligarquias politicas e fazendeiros.

A luta pelo dominio do imagindrio ¢ visivel na imprensa [...] a
imprensa visa formar um imagindrio do sem-terra sem objetivos
definidos, do sem-terra que invade, do sem-terra que nio faz bom
uso da terra (CREPALDI, 2008, p. 5).

Segundo Eduardo Ferreira Souza (2004), que aborda em sua
obra o tratamento da revista Veja ao MST, os veiculos de comunica-
¢ao de grande porte do pais visam manter a ordem econdmica. Desta
forma, repudiam tudo aquilo que venha indagar sobre tal modelo.
Assim, transmitem a imagem do sem-terra como indigentes, pre-
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guicosos e anti-higiénicos fato que demonstra a incompatibilidade
destes camponeses com o estilo de vida do leitor de classe média da
revista, levando-os a ter a visdo dos sem-terra como indignos de se
inserirem na sociedade.

Assim, como esclarece Souza (2004) “a estruturacao do dis-
curso da noticia reflete as disparidades da sociedade em que vivemos
sua divisio em classes sociais e os conflitos decorrentes das relagoes
entre elas”.

Jornalismo como constru¢cao da realidade

A noticia, como resultado de uma técnica de producio, tem
que ser uma histéria de fécil assimilacio.

De acordo com Rafael Marroquim (2010, p.12), da Universi-
dade Federal de Pernambuco “os jornalista contam histérias, geram
conhecimento e arregimentam uma teia discursiva que assume papel
central nas sociedades modernas”. Ele passa a ser um mediador dos
fatos, fazendo interpretagdes para o publico acerca da realidade social:

O jornalista, além de ser o identificador e o selecionador de um
acontecimento, ¢ aquele que possui a tarefa de relatar o aconteci-
do, de trazé-lo para a esfera de existéncia simbdlica e produzi-lo a
partir do referencial préprio do ato de fazer a noticia. A linguagem,
portanto, é o fecho simbélico dessa relagio entre a constituicao do
jornalismo pela realidade social e a contribuicio do jornalismo para
a institucionalizagio e legitimagio da realidade social (PONTES E
SILVA, 2009, p. 54).

O jornalismo segundo Jorge Pedro Sousa (2001, p. 13) “deve
ser comunica¢ao util. Informar, jornalisticamente falando, também
significa noticiar [...] problemdticas socialmente relevantes, esteja ou
nao relacionados com a a¢do dos agentes de poder”.
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A compreensio da linguagem ¢é essencial para compreensao da
realidade. “As objetivagoes comuns da vida cotidiana sao mantidas
primordialmente pela significagao linguistica. A vida cotidiana ¢, so-
bretudo a vida com a linguagem, e por meio dela, de que participo
com meus semelhantes”, afirmam Berger e Luckman (2007).

Assim percebe-se que somente apds a divulgagio pelos meios
de comunicagio é que a realidade social passa a ser interpretada. E os
valores-noticia passam a ser essenciais para a producio das noticias.

Mario Wolf (2008, p. 202) diz que a noticiabilidade ¢ o poder
dos fatos de se transformar em noticia e que esse grau é medido pelos
valores-noticia que sao “o conjunto de elementos por meio dos quais
o aparato informativo controla e administra a quantidade e o tipo de
acontecimentos que servirdo de base para a selecao da noticia”

Os critérios substantivos dos valores-noticia de sele¢io sio
destacados pelo pesquisador portugués Nelson Traquina (2008)
como: morte, notoriedade, proximidade, relevincia, novidade, tem-
po, notabilidade, inesperado, conflitos/controvérsias, infragio e es-
candalos.

A morte é um assunto que os jornalistas sempre dao destaque,
principalmente quando h4 quantidades de corpos, jd a notoriedade é
a necessidade de fontes oficiais, levando em consideragao a hierarquia
de quem estd envolvido no fato.

Outro valor noticia é a proximidade, que se relaciona com a
imediagdo geogrifica, mas a cultural também ¢é um fator relevante
neste critério. Também ¢é considerado valor noticia a relevincia, que
¢ o acontecimento mais recente, ¢ o que vai ganhar prioridade para
publicacio.

O rempo também é um valor noticia e relaciona-se a outros
como: atualidade — que pode ser o uso de ganchos para aconteci-
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mentos jd noticiados; efémero — que é o acontecimento de pouca du-
ragdo, como datas importantes que ganham destaques anualmente e
o ritmo — que sdo os acontecimentos que se estendem, e por diversas
vezes sao abordados.

Igualmente sao valores-noticia a notabilidade que é o foco dado
de forma mais evidenciada ao acontecimento e nao a problemitica.
Quanto mais pessoas envolvidas em tal acontecimento maior a pos-
sibilidade de se tornar noticia. E o inesperado, que é o acontecimento
que surpreende, sdo os mega-acontecimentos, que sempre sio susce-
tiveis de virar noticia.

E por fim os valores-noticias conflitos/controvérsias que sao os
acontecimentos que envolvem violéncia/disputas verbais e represen-
tam aquilo que sai da normalidade; infracio que sio os aconteci-
mentos que envolvem vitimas fatais, e quando envolvem persona-
lidades importantes possui grande valor-noticia e os escdndalos que
sa0 também os acontecimentos que quebram a normalidade, como
os conflitos/controvérsias.

Portanto, so estes os critérios que ajudam o jornalista a sele-
cionar os fatos significativos e relevantes para que se tornem noticia.

O papel das fontes

Para a construgio da matéria sio necessdrias informagées pro-
venientes de institui¢des ou pessoas que presenciam algum evento.
“As fontes sao quem sdo porque estdo diretamente ligadas a sectores
decisivos da atividade politica, econdmica, social ou cultural” (TRA-

QUINA, 2005, p.190).

A fonte pode ser qualquer pessoa que esteja envolvida ou que
seja conhecedora de certos assuntos ou fatos. O jornalista utiliza-se
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destas fontes que fornecem informagoes para a construgao da noti-
cia. Mas nem todas sdo relevantes.

Por isso, Nilson Lage (20006), classifica as fontes quanto a na-
tureza. Assim, estdo divididas como, a) oficiais, oficiosas e indepen-
dentes; b) primdrias e secunddrias e ¢) testemunhas e experts.

De acordo com o autor as fontes oficiais s3o sustentadas pelo
‘Estado e por empresas e organizagoes’. As fontes oficiosas sio aque-
las em que nao existem autorizagao de fala por parte daqueles que re-
presentam alguma entidade ou individuo. E as fontes independentes
como destaca o autor, sao livres, pois nio estao ligadas a nenhuma
relagao de poder ou ‘interesse especifico em cada caso’.

Quanto 2 natureza das fontes, Lage também classificou as pri-
marias e secundarias:

As fontes primdrias sio aquelas em que o jornalista se baseia para
colher o essencial de uma matéria; fornecem fatos, versdes e nime-
ros. Fontes secunddrias sao consultadas para a preparagio de uma
pauta ou a construgio das premissas genéricas ou contextos am-

bientais. (LAGE, 2006, p. 65 ¢ 66).

Com relagdo as fontes testemunhais o autor destaca que o re-
lato ¢ realcado “pela emotividade, e modificado pela perspectiva’.
Assim, o testemunho mais seguro ¢ o mais imediato, pois, quanto
mais préximo o tempo do acontecimento mais fidedigno ¢ o relato.

Finalizando a classificagio das fontes quanto a sua natureza,
Lage (2006) também denomina as fontes experts, que se referem
aquelas fontes que também sao consideradas secunddrias, pois ge-
ralmente sao procuradas para descreverem versdes de determinados
assuntos.
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RESULTADO DA PESQUISA

Na produgio da pesquisa percebeu-se que o jornal O Progresso
no periodo de 24 meses em que estdo inseridos os anos de 2001 e
2004, publicou o total de 44 matérias sobre o MST, dessas, 21 citam
o nome do movimento no titulo da matéria. Desta maneira, para a
formulagao dessa pesquisa académica, optou-se por separar apenas
as noticias em que o MST foi citado no titulo da matéria para serem
analisadas.

As matérias em que o MST ¢ citado no titulo durante todo o
ano de 2001 somam sete, e outras 10 matérias citam o MST apenas
no corpo do texto.

Desta forma verificou-se que durante o ano de 2001, periodo
em que o ex-presidente Fernando Henrique estava 2 frente da presi-
déncia do Brasil, foram publicadas 17 matérias relacionadas ao MST.

FIGURA 01- Percentual de matérias em que o MST € mencionado no titulo
ou corpo da matéria durante o governo de Fernando Henrique Cardoso.

No ano de 2004, a matérias que mencionam o MST no titulo
contabilizaram 14 e outras 13 matérias citam o nome do movimento
apenas no corpo do texto das noticias. Desta forma verificou-se que
no ano de 2004, periodo em que o ex-presidente Lula estava na pre-
sidéncia do pais foram publicadas 27 matérias relacionadas a0 MST
contabilizando assim 10 matérias a mais que no governo de FHC.
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FIGURA 02 - Percentual de matérias em que o MST é mencionado no
titulo ou corpo da matéria durante o governo de Lula.

Os valores noticia identificados nas sete matérias que citam o
MST no titulo no ano de 2001 foram: Notabilidade com destaque
em 50% das matérias publicadas; Relevincia em 30% do total de
matérias e Notoriedade e Infracio cada uma em 10% de todas as
publica¢oes no ano de 2001.

Os valores noticias sao essenciais para a produgio jornalistica
visto que é com a utilizagio deles que o jornalista seleciona os ele-
mentos apropriados para a produgao final do produto informativo.

FIGURA 03 - Percentual de valores noticia nas
matérias analisadas no ano de 2001.

No ano de 2004 os valores noticia mais utilizados na produgao
jornalistica foram: Notabilidade em 26% das publicagdes; Notorie-
dade em 22% das matérias; Relevancia em 22% do total de matérias;
Conflito e Controvérsia e Infragao foram utilizadas cada uma em
13% de todo o material analisado e por fim o valor noticia Tempo —
efémero, que foi utilizado em apenas 4% das matérias.
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Verifica-se que no ano de 2004 foram identificados nas maté-
rias analisadas dois valores noticias a mais que no ano de 2001. Isso
justifica-se pelo fato de que no referido ano foram publicadas sete
matérias a mais que no ano de 2001.

FIGURA 04 - Percentual de valores noticia nas
matérias analisadas no ano de 2004.

Outra questdao também analisada nesta pesquisa refere-se as
fontes. No ano de 2001 verificou-se que o maior percentual das ma-
térias que foram analisadas ouviram apenas uma fonte, contabilizan-
do 86%. Apenas 14% das matérias tiveram duas fontes ouvidas. Das
sete matérias analisadas, nenhuma teve mais que duas fontes.

Desta forma verifica-se nas matérias analisadas no ano de
2001 a pouca diversidade de fontes o que consequentemente fere
o principio bdsico do jornalismo que prioriza, para a construgao da
noticia, ouvir-se fontes diversificadas.

FIGURA 05 - Percentual de fonte nas matérias analisadas no ano de 2001.
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No ano de 2004, percebe-se que ocorreu mais diversifica-
¢ao de fontes, em contrapartida também foram analisadas matérias
em que ndo ouviu-se nenhuma fonte. Assim, contatou-se que no
maior percentual das matérias, 72%, ouviu-se apenas uma fonte. As
demais materias, 7% cada, ouviram entre duas e quatro fontes.

Assim, constatou-se que no ano de 2004, das 14 matérias ana-
lisadas houve um pequeno aumento na diversificagao de fontes. Mas
ainda assim, percebeu-se que o principio do jornalismo nao foi pos-
to em pratica.

FIGURA 06 - Percentual de fonte nas matérias analisadas no ano de 2004.

CONSIDERACOES FINAIS

Desta forma, com esta pesquisa verificou-se que no periodo
que contabiliza 24 meses, que representam 2001 e 2004, o MST
foi citado em 44 matérias, sendo 17 no ano de 2001 — uma média
de 1,4 matérias por més e 27 no ano de 2004 — uma média de 2,25
matérias por més.

Vale ressaltar que foram analisadas na pesquisa apenas 21 ma-
térias em que o MST foi citado no titulo. Nestas matérias os resul-
tados encontrados mostram que maior parte delas retrata o MST
como invasores, ¢, em algumas publicacoes, acusam indiretamente
o movimento de violentos e desordeiros, ou seja, a demonizacio do
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movimento estd sempre presente nas publicagées do jornal. Os va-
lores noticias que mais foram identificados nas matérias sio: nota-
bilidade, relevancia, notoriedade, escAndalos, infracio, tempo — efé-
mero e conflitos e controvérsias. Estes sao alguns dos critérios que
ajudaram o jornalista a selecionar os fatos significativos e relevantes
para que se tornem noticia.

As fontes citadas nao foram diversificadas e das 21 matérias se-
lecionadas para andlise verificou-se que apenas quatro tipo de fontes
foram ouvidas, nelas destacam-se: membros do governo, represen-
tantes do MST, Ordem dos Advogados do Brasil e a policia. Todas
as fontes foram oficias, que segundo Lage (2006, p.63) referem-se
aquelas “mantidas pelo Estado; por instituigoes que preservam al-
gum poder de Estado, como as juntas comerciais e os cartdrios de
oficio; e por empresas € organizagoes, como sindicatos, associacoes,
fundagoes etc”. A pouca diversidade de fonte demonstra que a midia
conservadora nao respeita o principio bdsico do jornalismo que ¢é
ouvir vérias fontes diferentes com credibilidade. Fontes relevantes
que abordam assuntos referentes ao MST.

Algumas matérias referem-se a notas retiradas de agéncias de
noticias em que nao citavam fontes, nas outras matérias verificou-se
a fala de apenas uma ou duas fontes em cada noticia.

O discurso do MST ainda é pouco reproduzido, pois trata-
-se de um movimento que representa as massas, que luta pela terra,
reforma agrdria e mudangas na sociedade. Esse discurso vai contra
a ideologia do capital e do lucro, é por esse motivo que o MST ¢
mencionado por grande parte da midia como invasores e desordeiros
e “em muitos casos, 0 MST ¢ citado como referéncia para baderna,
violéncia ou relagdes de prevaricagio com o poder publico (Vozes

Silenciadas — p. 57).

98 A “DEMONIZACAO” DO MST NO JORNAL O PROGRESSO:
ANALISE COMPARATIVA DAS MATERIAS PUBLICADAS NOS
GOVERNOS DE FHC (2001) E LULA (2004).



A pesquisa mostra que no ano de 2001 foram publicadas sete
matérias em que o MST foi citado no titulo, nessas matérias a pala-
vra invasao foi citada 17 vezes.

No ano de 2004, no governo Lula foram publicadas 14 maté-
rias em que o MST foi citado no titulo e a palavra invasao foi citada
13 vezes, ressaltando que o nimero de matéria neste ano foi o dobro
das publicadas no ano de 2001.

Esta pesquisa expoe que, embora o MST nio seja mostrado na
midia conservadora pelas lutas e objetivos que pretendem alcangar,
ainda assim ¢ noticiado.
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OS REVESES DA (DES)ORDEM
NO JORNAL O PROGRESSO (MA)

Leticia Ferrosa BARRETO
Laura Grarinskr ZACCA
Denise CristiNna AYREs GOMES

Infroducao

O artigo aborda o protagonismo do jornal O Progresso (OP) como
articulador dos discursos que fundamentam a modernizagao
da cidade de Imperatriz (MA) no inicio da década de 1970. Para-
doxalmente, o veiculo encena a violéncia ao relatar e opinar sobre os
crimes, 20 mesmo tempo em que afirma que se trata de um fendme-
no natural. O Progresso sintetiza o imagindrio moderno e a mitolo-
gia profissional, evidenciando-se como instancia neutra, mediadora
dos fatos e o publico. Para embasar o artigo utilizamos a pesquisa
bibliogréfica, documental e a abordagem qualitativa das teorias do
imagindrio de Maffesoli (1987; 2001; 2001a; 2003) e Silva (2012).
O corpus é composto por 79 ocorréncias dos anos de 1970 ¢ 1971. O
Progresso parte da realidade factual, mas utiliza técnicas para elaborar
o discurso que, posto em circulagao, produz imagindrio.

O Progresso e a violéncia

No inicio de 1970, Imperatriz passava por um intenso proces-
so de expansao, resultado dos projetos desenvolvimentistas iniciados
em 1960 na Amazdnia Legal que atrairam grandes fluxos migraté-
rios. A regiao se transforma radicalmente, perdendo o cardter rural
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para dar lugar a explosao demogréfica, a urbanizagao desordenada e,
consequentemente, a violéncia.

O Progresso inicia as atividades em 3 de maio de 1970 e assume
lugar de destaque na produgio do discurso que fundamenta a mo-
dernizagao da cidade. O préprio veiculo sintetiza os valores moder-
nos e funciona como dispositivo moralizante, julgando as condutas
dos cidadaos a servico da ordem e do desenvolvimento.

O semandrio O Progresso exerce a fungao de mediador entre os
fatos e o publico, mas a atuagao nio é neutra e imparcial. O jornal
se coloca a tarefa de ser um agente propulsor do desenvolvimento e
simbolo da evoluc¢do cultural do povo e se dedica a construir uma
imagem positiva de Imperatriz, tentando evidenciar o potencial da
cidade como futura metrépole.

Ao apresentar o local como moderno e civilizado, o discurso
do jornal se mostra contraditério. Os editoriais e colunas procuram
justificar a violéncia como um fen6meno comum das regiées que se
desenvolvem e ainda criticam os jornais de Sao Luis por noticiarem a
violéncia em Imperatriz. Os textos opinativos procuram combater a
fama de “terra de pistoleiros” dada pelos veiculos da capital e eviden-
ciam as promessas de melhorias feitas pelo entio governador Pedro
Neiva de Santana, a fim de afastar a desconfianca geral.

De outro modo, o semandrio evidencia os fatos criminais, cri-
tica a falta de organiza¢io da cidade e pede providéncias as autori-
dades. Ao abordar as transgressoes, OP reitera a norma e delimita
grupos e locais que oferecem risco A populagdo. E nesse espago dis-
cursivo que os excluidos se tornam protagonistas da cena social.

Em outras palavras, é o espago em que figuram como personagens
centrais e atuantes aqueles cujo aparecimento no resto do jornal é
impossivel ou secunddrio. Pois em relagio ao espago total do jornal,
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eles sao “desviantes”: marginais, ladrées, assassinos, traficantes, de-
sonestos, homossexuais, prostitutas, menores delinquentes, em gru-

po, organizados ou individualmente. [...]. (SERRA, 1980, p. 19).

Alguns grupos ou individuos sao responsabilizados pelos cri-
mes, sempre tratados de forma pontual e descontextualizada. Os
desvios no sao atribuidos a um conflito social maior. A politica de-
senvolvimentista do governo federal, as disputas por terras, a explo-
racio de recursos naturais, a ocupagio desordenada e a omissao das
autoridades sdo desconsideradas como fatores sociais que contribuem
para a violéncia. No entanto, o jornal opta em narrar histérias par-
ticulares como forma de criar identificagio e emocionar o publico.

Em algumas ocorréncias, observa-se o uso do humor como
recurso para atrair a atengao do leitor. Esse expediente acaba obs-
curecendo o senso critico do publico e o diverte, provocando uma
espécie de catarse, liberando pulsées reprimidas. A tragédia, a morte
e a violéncia sao amenizadas devido a linguagem satirica e popular,

que busca aproximar-se do leitor. (ANGRIMANI, 1994).
O Progresso e a mitologia profissional

O jornalismo possui a heranca positivista herdada do século
XIX. Os ideais de objetividade, neutralidade, a crenga na razio, o
apego a dados e a busca da precisao se constituem em principios que
embasam os procedimentos da profissao. A atividade traduz uma
forma de conceber o mundo, produz imagindrio e cria a mitolo-
gia da profissao. O jornalismo ¢ oriundo do imagindrio moderno e
funda-se no “mito da transparéncia”. O dispositivo se coloca como
“espelho” da realidade, simples mediador dos fatos, para obter cre-

dibilidade.
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Um jornalismo que, fundado no exercicio de um discurso de ver-
dade, estruturalmente tendente i proliferacio de informagio e
opinido, parecia ser um mecanismo criador de transparéncia, mas
resvalava ao reduzir o complexo universo do imagindrio social a

um real que s6 poderia resultar deformado. (VOGEL, 2008, p. 5).

A separagio entre fato e opinido coloca o jornalista como um
comunicador desinteressado, comprometido apenas com a verdade
e alheio as pressoes. Compromissado com o interesse social, o jor-
nalista teria o dever de observar a realidade de forma isenta e equi-
librada. A imagem de mediador entre os fatos e o publico integra a
mitologia profissional. “[...] A no¢io-chave desta mitologia ¢ a nogao
do “comunicador desinteressado”, onde o papel do jornalista ¢ de-
finido como o do observador neutro, desligado dos acontecimentos
e cauteloso em nao emitir opinides pessoais. [...]”. (TRAQUINA,
2016, p. 233).

O relato noticioso promove o sentimento de pertenga, real-
cando fatos que dizem respeito a coletividade. As pessoas se interes-
sam por noticias que tenham a ver com a realidade em que vivem.
Imperatriz se desenvolve e o grande fluxo migratério complexifica as
relagdes. Os habitantes tendem a perder as referéncias e necessitam
de informagées que os orientem e os vinculem diante das mudan-
cas. Para Contrera (2001), esses vinculos sdo capazes de agregar uma
grande quantidade de pessoas por meio de simbolos que estabelecem
uma estreita relagio entre o emissor e o receptor.

Além do cardter informativo e meramente utilitério, o jorna-
lismo promove relagdo, partilha entre os membros da comunida-
de. As pessoas querem se ver no jornal, procuram alguma forma de
identificacdo, ainda que seja no espago criminal. Os leitores se detém
nas informacoes que os sensibilizam de alguma forma, provocando
empatia.
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is que i . . .. ’
Por mais que isso horrorize os criticos politicamente corretos, as
pessoas nao querem s6 informacio na midia, mas, também e fun-
damentalmente ver-se, ouvir-se, participar, contar o préprio coti-
diano para si mesmas e para aqueles com quem convivem. (MAF-

FESOLIL, 2003, p. 15).

O jornalismo ultrapassa o fato, construindo um discurso que
modifica os modos de ser, agir e sentir do meio social. A midia é uma
dimensao constituinte da sociedade que interfere cada vez mais no
mundo cotidiano. As préprias defini¢oes de realidade se modificam
com a agao dos meios que conferem visibilidade e amplificam certos
fendmenos, enquanto outros nio sao divulgados.

O Progresso como tecnologia do imagindrio

O jornalismo submete a realidade factual a técnicas da profis-
sdo para tornd-la singular e atrair a aten¢io e produzir sensagoes no
publico. O jornalismo é uma atividade simbélica, transcende o fato
para transformd-lo em noticia. O produto tem dimensao social, re-
percute na esfera prética e exprime valores, crencas, visdes de mundo
e sentimentos, enfim, integra um estado de espirito que denomina-
mos imagindrio.

Compreendemos a prética jornalistica como produto e produ-
tora de imagindrio. “Af estd a marca iconoclasta do jornalismo, que
foge das imagens porque elas remetem ao inefdvel, ignorando que
¢ do imagindrio que a realidade salta, ¢ para o imagindrio que ela
corre”. (BARROS, 2007, p. 123).

Compreendemos que o discurso jornalistico reveste o cotidia-
no de significados, partilhando sentidos que vinculam as pessoas e
permitem coesdo social. O Progresso se constitui uma “tecnologia
do imagindrio” (SILVA, 2012) porque emprega a técnica prépria da
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profissao para modificar, desvelar e atribuir sentido a0 mundo. O
imagindrio “sedimenta um modo de ver, de ser, de agir, de sentir e
de aspirar ao estar no mundo”. (SILVA, 2012, p.12). Assim, o dis-
positivo ndo é apenas mediador de fatos, como afirma o jornal, mas
instAncia que atua de forma simbdlica, produzindo visdes de mundo
que repercutem no cotidiano.

Procedimentos metodologicos

Selecionamos 79 ocorréncias entre matérias, colunas e notas
que tratam da violéncia e ainda os editoriais dos anos de 1970 e
1971. Utilizamos como metodologia a pesquisa bibliogréfica, pes-
quisa documental e a abordagem qualitativa das teorias do imagin4-
rio (MAFFESOLI, 1987;2001; 2001a; 2003) e a nogao de tecnolo-
gias do imagindrio (SILVA, 2012).

Andlise dos dados

O semanario sintetiza os valores modernos, resultado do idea-
lismo do proprietdrio que chegou a rejeitar a ideia do logotipo inicial
de O Progresso por ser em itdlico. Em uma coluna, Kalam Heleuteros
conta a histéria do surgimento do jornal e esclarece que o empresé-
rio José Vieira achou que a logotipia em itdlico nao dialogava com a
proposta do semandrio. “Nao serve. Se ‘O Progresso’ ji comeca dei-
tado, quem ¢é que vai acreditar nesse progresso?” (HELEUTEROS,
3 mai 1970, p.3). As letras inclinadas remeteriam “a estar deitado” e
nao dariam credibilidade a um veiculo que se propunha a expressar
o desenvolvimento.

Os textos opinativos demarcam a fun¢io do jornal como
“agente unificador de idéias e costumes” (OP, 03 mai 1970, p.3).
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O Progresso reafirma a mitologia profissional ao exaltar sua atuagao
imparcial, embora nao demonstre rigor na apuragao das noticias so-
bre crimes praticados na cidade. Como ainda nio contasse com uma
redagao profissionalizada e editorias definidas, OP reproduz boletins
de ocorréncia para narrar as histérias criminais, procedimento que
ocorre até os dias atuais.

O jornal reitera a mitologia profissional ao se colocar como
instAncia neutra, mediadora dos fatos e o publico. Desse modo, o
veiculo reproduziria a realidade e seria portador da verdade, além
de se posicionar a servico das camadas populares. “ASSIM como o
jornal é u'a mdquina, o jornalista também o ¢” (OP, 06 jun 1971, p.
3), afirma o editorial. O jornal colocou-se como porta-voz do pro-
jeto moderno, atuando de forma simbdlica para ordenar o espago
urbano.

O Progresso e os reveses da (des)ordem

Alguns casos sao retratados sob o viés sensacionalista e buscam
emocionar o leitor com uma narrativa repleta de clichés sobre os en-
volvidos, apresentando-os como transgressores e, portanto, merece-
dores dos infortinios. Na manchete “Deixou a noiva careca” (OP, 26
jul 1970, p.3), o relato traz como protagonista uma mulher vitima
de agressio por parte do companheiro que descobrira ter sido trai-
do durante a lua-de-mel. Partindo de uma visao moralista, o jornal
ignora a humilhagio vivida por ela e destaca que a lesdo sofrida foi
culpa de sua conduta imoral, além de apoiar a atitude do agressor
justificando-a como um ato compreensivel.

A primeira vista, a histéria pode despertar um impulso que
leva ao riso devido & maneira como foi escrita, atenuando o grau
de seriedade do assunto e minimizando os fatos ocorridos como se
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fossem mais uma briga de marido e mulher. Como jd mencionado
no presente artigo, o riso funciona como uma catarse que alivia a
tensio e instiga a psique humana obscurecendo o lado racional. Para
Angrimani (1994), a capacidade cognitiva de analisar o que é certo
ou errado se compromete quando se depara com uma narrativa que
atrai primeiro o humor e o envolve a ponto de nao compreender a
gravidade do que se estd lendo.

A matéria intitulada “Mulher mata companheira de cabaré”
relata o crime de modo pontual e justifica-o como revanche a uma
agressao. Uma das prostitutas é chamada de “mundana’ e tem o
nome completo publicado, mesmo sendo menor de idade. Além de
narrar o crime de maneira sucinta, visto que o fato ocorreu em outro
municipio e nao hd informacoes precisas ou fontes citadas, o jornal
exibe a puni¢ao. “H4 inquérito e Maria José Bandeira estd recolhida
a cadeia publica;’ (OP, 18 abr 1971, p.2). Implicitamente, o semand-
rio reafirma que “o crime nio compensa’: uma mulher estd morta, a
outra na cadeia. O discurso reafirma os valores e regras da sociedade
ao assinalar os desvios.

Outro exemplo ¢ a matéria intitulada “Velocidade & Cachaga
— Desastre” (O, 19 set 1971, p.1). O titulo inusual demonstra a in-
cipiéncia do semandrio quanto as préticas jornalisticas. No entanto,
de modo direto e sintético, evidencia que dirigir alcoolizado redun-
da em acidente. A transgressao ¢é exibida no jornal, sendo publicados
o nome do motorista e até o niimero da carteira de habilitacao do
estado da Bahia, constando que o condutor deve ser um migrante.

O jornal se coloca como porta-voz da populagao quando des-
taca o interesse publico em torno dos julgamentos ocorridos na Vara
Criminal de Imperatriz, afirmando que se trata de um clamor social.
No editorial “Um grito de alerta”, o impresso avisa que “quem aqui
se insurgir contra a lei, prepare-se para encontrar pela frente a mao
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firme da justi¢a” (OB, 14 mar 1971, p.1). O recurso é uma forma de
reprimir os desvios e exaltar a punigio.

Ao se portar como um dispositivo que preza pela lei, OP revela
os reveses de quem transgride a lei e cumpre o que divulga nos edito-
riais como sendo “uma constante na vigilincia da ordem e do respei-
to” (OP, 06 jun 1971, p.3). A busca pela obediéncia s normas estd
presente também quando o semandrio exige providéncias quanto ao
caos no transito de Imperatriz, palco de sucessivos atropelamentos e
muitas vitimas. “Punam-se os infratores e responsdveis pelos excessos
de velocidade, imprudéncia nos cruzamentos das artérias pablicas e
pelo abuso de invadirem as calcadas para ‘cagar’ os transeuntes” (OD,
21 mar 1971, p.3).

E ainda, o jornal convoca o leitor a se autogerir, evitando o
porte de arma sem autoriza¢ao e o consumo de dlcool. O semani-
rio exerce a fungio pedagdgica de informar o que é contravengio
penal, evidenciando o comportamento transgressor. OP se coloca
como instdncia moralizante, mostrando aos cidadaos como devem
se portar na cidade que se desenvolve e se complexifica. “Portanto,
cidadio, cuidado! E lembre-se disto: 0 homem armado, sem licenca,
¢ um infrator da lei. Armado e bébado ele ¢ um criminoso em po-

tencial”. (OB, 03 de maio de 1970, p.1).

Eivado dos valores modernos, OP defende a moral, os princi-
pios do trabalho e do progresso, como o préprio nome do semandrio
indica. O jornal procura enfatizar a imagem de uma cidade que se
desenvolve e é composta por “gente ordeira e trabalhadora, que mes-
mo contra os designios da Ilha [a capital, Sdo Luis], saltou de repente
dos altimos escaloes para um dos primeiros postos de concérto (sic)

estadual” (OP, 27 jun 1971, p.2).

O trecho se refere ao grande crescimento econdémico e social
proporcionado pela chegada de empreendimentos industriais na ci-
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dade como setores do comércio e a construgdo civil. De pequena
cidade do interior, Imperatriz rapidamente se transforma na segunda
maior do estado e a populacio aumenta em 172% (FRANKLIN,
2008).

O semandrio rejeita com veeméncia os rétulos considerados
difamatérios e “desprimorosos” publicados na midia de Sao Luis.
OP assegura que se trata de “julgamentos apressados, partidos de
premissas falsas, baseadas, as vezes, numa parcial e dnica fonte de
informagao.” (OP, 27 jun 1971, p.3). Estabelece-se desse modo, um
hiato entre o relato dos fatos criminais, e as opinides que tentam
minimizar os acontecimentos.

Na coluna “Imperatriz, o povo e a fama”, Toinho Rodrigues
afirma que a reputagido de cidade violenta ¢ exagero.

Quando ougo alguém falar que a m4 fama de Imperatriz em outras
plagas, é bem maior da que pensa seu povo, uma dutvida paira em
torno de minha mente: Verdade ou exagero? Acabo admitindo a

tltima hipétese [...] (OB, 18 de abril de 1971, p.3)

O autor conta ainda que, quando foi estudar em Sao Luis, as
pessoas tinham medo dele por ser natural de Imperatriz. “[...] os sus-
surros de ouvido a ouvido comegaram a surgir, como se 14 estivesse o
Django ou mesmo o ‘Homem mau’ de Roberto Carlos”. (RODRI-
GUES, 18 abr 1971, p.3). Os personagens ficticios tomaram forma
no habitante de Imperatriz, demonstrando a eficicia do imagindrio
em interferir na esfera prética.

Os editoriais e as colunas abordam a criminalidade como algo
“normal”, dentro das estatisticas, tipica de um municipio que se de-
senvolve. “[...] Delimita-se o desvio, a disfun¢io para melhor tratd-
-los.[...].” (MAFFESOLI, 1987, p. 16). O jornal afirma em editorial

que nio reforga a violéncia. “Nao endossamos o crime; nés o lamen-
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tamos” (OD, 27 jun 1971, p.3). O texto critica a midia de Sao Luis
por afirmar que Imperatriz é uma cidade violenta. Tal imagem refle-
tiria o desconhecimento da realidade local. Por criticar as declaracoes
da midia da capital, OP estimula o sentimento de separagio do res-
tante do estado, declarando intimeras vezes nos textos opinativos que
“ja é tempo de pedirmos o territério tocantino” (OP, 18 abr 1971,
p.3). A ideia de se criar um estado auténomo, o Maranhio do Sul,
observa-se no inicio do jornal e se estende até os dias atuais. Desse
modo, o jornal se torna porta-voz do que considera apropriado para
o futuro de Imperatriz e justifica ser “o legitimo representante deste
poder, queiram ou nao queiram’, a fim de trazer a “unificacao de
toda a familia imperatrizense”. (OP, 06 jun 1971, p.3).

Uma das consequéncias do desenvolvimento ¢ o aumento in-
dices de violéncia que, alardeados nas pdginas do semandrio, criam
uma atmosfera de medo e desconfianca. As matérias apontam hors-
rios perigosos e condutas transgressoras que tendem a interferir no
cotidiano. “Quando se esperava que a Vigilincia Noturna pusesse
um fim a essa onda de assaltos, eis que os guardas nio estio dando
conta de sua missao que é especialmente a de prevenir. [...].” (OB, 20
set 1970, p. 2).

O Progresso atua ainda como instincia moralizante, demarcan-
do as condutas desejdveis e as que nio se enquadram na sociedade.
Neste trecho, a preocupagio é com o crime. Até a época de chuvas
na regiao é motivo de preocupagao. O chamado “inverno” predispo-
ria as pessoas ao crime. “[...] Os lamagais, as estradas sinuosas, a chu-
va forte, a longa espera do arroz, deixam nas pessoas uma nostalgia

perigosa. [...]". (OB, 27 fev 1970, p.2).

Na matéria intitulada “Os abusos continuam na rodovidria”, o
jornal destaca os individuos perigosos ou indesejiveis que ficam no
local, cometem crimes e sio ameaga constante aos cidadaos.
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[...] apontamos a quem de direito a continuagio dos abusos enu-
merados naquela oportunidade, os quais podem ser aqui novamen-
te citados: a presenca de menores de 12 anos naquele recinto, alta
noite, de permeio com marginais; a presenca diurna de menores
que cometem ali toda sorte de abusos; o conluio entre prostitutas
e marginais [...]; a presenca constante de um leproso naquele Ter-
minal, em contato com balcées de vendas e com passageiros ou
mesmo com os menores e até com os vendedores de frutas; e final-
mente, a indiferenca do policiamento [...] (OF, 26 jun 1970, p.2).

O olhar jornalistico enfoca os individuos que nio estao de
acordo com a ética do trabalho e se constituem entraves ao desen-
volvimento de Imperatriz. Assim, os criminosos “infestam a cidade”
e precisam ser banidos. O leproso, ainda que nao cometa crimes, ¢
indesejdvel porque nio é produtivo e pode contagiar outras pessoas,
pondo em risco até as frutas vendidas. Por ser um local de passagem,
a ameaga do contdgio se torna mais perigosa no terminal.

CONSIDERACOES FINAIS

O Progresso estd eivado dos valores do imagindrio moderno,
instrumento de objetificagio da realidade, portador da verdade, que
afirma ser capaz de traduzir os fatos de forma neutra e transparente.
Como defensor da ordem e do desenvolvimento, o veiculo aborda os
crimes e se revela “um mecanismo reformativo” (VOGEL, 2008). O
jornal irrompe como espago de visibilidade e condenagao dos crimes.

O dispositivo se calca em técnicas que visam dar transparéncia
a fun¢io representativa e simbdlica do discurso, conferindo-lhe cre-
dibilidade. O Progresso reitera a mitologia profissional ao se colocar
como instancia neutra, mediadora dos fatos e o publico. Como vetor
de sentidos, o veiculo é capaz de criar uma atmosfera que ultrapassa
o fato, isto é, produz imagindrio.

LETICIA FEITOSA BARRETO 113
LAURA GLAPINSKI ZACCA
DENISE CRISTINA AYRES GOMES



Podemos afirmar que O Progresso teatraliza a violéncia ao rela-
tar e opinar sobre os crimes, transformando-os em um discurso que
visa emocionar o leitor. Como ressalta Maffesoli (2001a, p. 177) “to-
dos os aspectos da existéncia social estao marcados do selo do teatral.

3

Mesmo e incluindo os niveis mais racionais ou os mais sérios [...]

A realidade ¢ constituida por algo de imponderdvel que a ul-
trapassa; o imagindrio. Os crimes e as opinides expressas nas ocor-
réncias mostram o interesse que o assunto desperta. O Progresso parte
da realidade factual, mas utiliza técnicas para elaborar o discurso
que, uma vez posto em circulagio, produz ambiéncia, isto é, imagi-
ndrio. Dai se afirmar que o imagindrio é real.
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Infrodugao

década de 1970 inaugura em Imperatriz um novo tempo. A

cidade, antes considerada “Sibéria Maranhense”, passa a receber
nesse momento pessoas de diferentes lugares do pais e vrios empre-
endimentos. A construgdo de estradas e, principalmente, da rodovia
Belém-Brasilia possibilita a saida de Imperatriz da condigao de isola-
mento territorial, e sua respectiva proje¢io como um dos principais
municipios do Estado.

Segundo Franklin (2008), a implantagao das Centrais Elétri-
cas do Maranhao (Cemar) e a expansao do ciclo econémico da ma-
deira contribuem para que Imperatriz experimente na década de 70
seu maior crescimento econdémico e populacional. “Nesse periodo,
a populacio saltou de 80.827 habitantes, contados pelo IBGE em
1970, para 220.469, totalizados pelo Censo de 1980” (FRANKLIN,
2008, p.143).

Como parte desse processo de desenvolvimento, Imperatriz
incrementa seus veiculos jornalisticos. Sao instaladas as primeiras
emissoras de rddio e televisao e criados novos jornais no municipio.
Dentre os impressos fundados nesse contexto, O Progresso é com
certeza um dos mais relevantes para a histéria da imprensa impera-

trizense.
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Fundado em 3 de maio de 1970 pelo empresdrio grafico José
Matos Vieira e pelo jornalista Jurivé de Macedo, O Progresso é o
impresso mais antigo em circulagio de Imperatriz — completou 50
anos em 2020. Em seus primeiros anos, ele era semanal — circula-
va aos domingos - possufa quatro pdginas e tinha um formato 32
x 43 cm (SANCHES, 2002). Posteriormente, o jornal passa a ser
bissemanal, e em 1979 torna-se didrio com um ndmero de pédginas

variando entre oito e 12 pdginas (CARVALHO, 2016).

Hoje O Progresso circula de terga-feira a domingo com 16 pé-
ginas divididas em dois cadernos e oito editorias: Politica, Policia,
Cidade, Regional, Esporte, Geral, Justica e Tocantins. Na edicao de
final de semana, o impresso chega a possuir 30 pdginas devido a
presenca do suplemento literdrio Extra e do Caderno de Domingo.
A tiragem do impresso, conforme informagoes no site do veiculo, ¢
de 5.300 mil exemplares de terga-feira a sébado.

Quanto a administra¢io do didrio, ela é formada por Sergio
Antonio Godinho (presidente e proprietdrio), Sergio Henrique Go-
dinho (diretor superintendente) e Illya Nathasje (diretor comercial).
O veiculo ainda possui uma equipe de reportagem constituida por
trés profissionais: o editor-chefe, Coriolano Miranda Rocha Filho,
o repérter especializado na editoria de Policia e Esporte, Dema de
Oliveira e o repérter e colunista, William Marinho.

Um dos aspectos pertinentes a considerar sobre O Progresso ¢
o seu alcance e produgao regional. Ele é distribuido tanto em Im-
peratriz, como em municipios do oeste do Maranhao e do norte do
Tocantins, mais precisamente na regido do Bico do Papagaio. Além
disso, o impresso jd apresentou ao longo de sua trajetéria iniciativas
mais arrojadas de regionalizacdo. E o caso dos jornais O Progresso do
Tocantins, fundado em Araguaina (TO) em 1990, e o Didrio Tocan-
tinense, criado em Palmas (70) em 1997.
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A descoberta da existéncia desses titulos motivou a realizagao
do presente artigo sobre O Progresso do Tocantins, visto que o veiculo
circulou em Araguaina durante sete anos (entre 1990 ¢ 1997). Nos-
so objetivo é registrar, ainda que de forma introdutdria, a experiéncia
do jornal O Progresso no estado vizinho, destacando as motivacoes
para criagdo e encerramento das atividades do jornal, assim como,
sua produgao jornalistica e caracteristicas editoriais.

Para alcancar o objetivo deste trabalho, construimos um arca-
bouco metodolégico formado por: 1) pesquisa bibliogrifica, 2) en-
trevistas e 3) andlise documental. A pesquisa bibliogréfica se fez ne-
cessdria para revisar as principais obras sobre a histéria de Imperatriz
e jornalismo regional. As entrevistas foram realizadas em fevereiro de
2019 com o proprietério do jornal O Progresso (Sérgio Godinho) e o
diretor comercial (Illya Nathasje) para entender a criagdo e o funcio-
namento do impresso. E a andlise documental consistiu na consulta
dos primeiros exemplares do Progresso do Tocantins conservados na
sede do Progresso em Imperatriz com o intuito de identificar as “mar-
cas” editoriais do jornal.

Como se situa o jornalismo regional

O jornalismo regional, também conhecido como do interior,
caracteriza-se por apresentar uma “maior proximidade geografica em
relagdo aos fatos que reportam, com os leitores que privilegiam e
com as fontes as quais dao voz” (AGUIAR, 2016, p.17). Por isso, a
proximidade ¢ apontada como o elemento distintivo da pratica jor-
nalistica desenvolvida fora dos grandes centros urbanos.

A proximidade, no entender de Fernandes (2013), é um dos

critérios de noticiabilidade mais fortes na produgio jornalistica do
interior, visto que a forga integrativa e identitdria dos veiculos das
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cidades de pequeno e médio porte estd na noticia de proximidade.
Conforme o autor:

Para um profissional atuante no jornal do interior, a proximidade,
associada 2 atualidade, prevalece no momento de selecio de uma
noticia. Depois se agregam outros elementos, como importincia,
tamanho etc. Uma noticia sobre alguma medida tomada pelo go-
verno federal pode ser atual, importante e se enquadrar nas medidas
disponiveis na pdgina, mas serd descartada se nio tiver um elemen-

to de interesse estritamente local (FERNANDES, 2013, p. 115).

Beatriz Dornelles (2010) compartilha do mesmo entendimen-
to ao afirmar que a proximidade é um dos elementos da noticia mais
importantes para a imprensa do interior. Ela “trata de comunicar
conteudos considerados pertinentes aos seus leitores com o objeti-
vo de conseguir a fideliza¢io dos piblicos” (DORNELLES, 2010,
p.239). E por isso que os periédicos interiorianos priorizam em suas
paginas as informagdes locais que despertam rapidamente o interesse
dos moradores que residem na cidade-sede do veiculo.

Além da proximidade presente nas noticias, alguns autores
entendem o jornalismo regional a partir da drea de atuacio dos vei-
culos. E o caso do gedgrafo Milton Santos (1955[2007]), que classi-
ficou o jornal regional como aquele capaz de circular e atender uma
respectiva drea territorial. Wilson da Costa Bueno (2013) também
compartilha do mesmo entendimento, ao afirmar que o jornal regio-
nal objetiva exercer sua influéncia “numa determinada regido, abar-
cando, portanto, com sua circulagio e cobertura, algumas cidades ou
municipios” (BUENO, 2013, p. 45-46).

Avangando nesse debate, Pimela Pinto (2015) apresenta uma
subdivisao da midia regional brasileira basecada em trés escalas de
estudo: a) Supraestaduais — formadas por grupos ou veiculos de mi-
dia cuja atua¢do ultrapasse os limites do Estado de origem; b) Esza-
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duais — agregam grupos ou veiculos cujas atuacoes coincidem com
os limites do Estado; ¢) Subestaduais — compostas por veiculos e ou
grupos de abrangéncia mais restrita, com cobertura pontual em al-
guns municipios.

Nessa mesma diregao, Sonia Aguiar (2016) classifica os jor-
nais regionais brasileiros em trés tipos: 1) Regional-supraestadual: sao
grupos de midia cuja atuagio ultrapassa os limites do seu Estado
de origem para estados contiguos, seja por meio da propriedade de
veiculos ou parcerias em diferentes localidades; 2) Regional-estadual:
representam os grupos sediados em capitais de Estados que possuem
pelo menos um titulo de jornal com circulagdo na maior parte do
territério estadual; 3) Regional-subestadual: corresponde aos grupos
que possuem pelo menos um titulo de jornal sediado em uma regiao
metropolitana fora da capital do Estado ou em uma cidade-polo de
regido econdmica reconhecida.

Por sua vez, Jacqueline Deolindo (2016) compreende a regiona-
lizagao dos veiculos jornalisticos em trés camadas estreitamente rela-
cionadas: a) drea de cobertura jornalistica (aquela em que os jornalistas
mais frequentemente realizam reportagens); b) a drea de negociagao
publicitdria (corresponde aos espagos em que estao localizados os
anunciantes habituais de determinada midia); e ¢) a 4rea de circulacio
ou alcance (refere-se aos locais em que os veiculos estdo presentes).

A autora ainda explica que no caso dos jornais impressos, a
drea de circulagio ¢ a mais ampla, a drea potencial de exploracio de
receitas é menor do que a primeira, e a drea de reportagem fica restri-
ta prioritariamente a cidade sede do jornal. J4 os sites de noticias exi-
bem uma drea de alcance mais abrangente e “uma 4rea de apuragao
mais ampla do que a de exploragao de receitas, visto que o mercado
¢ altamente localizado” (DEOLINDO, 2016, p. 270) e as noticias

nao se limitam a cidade em que o portal estd sediado.
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Ao tratar da fungao do jornalismo regional, Deolindo (2013)
afirma que ele preenche a lacuna de informacio deixada pela pratica
jornalistica nacional e estadual referente 2 multiplicidade de aconte-
cimentos que ocorrem no pais. Os jornais regionais e locais, junta-
mente com os portais de noticias regionais, “publicam noticias de in-
teresse direto e proximo da comunidade, a0 mesmo tempo, em que
reproduzem informagdes dos grandes centros para manter o publico

informado do que se passa [14 fora]” (DEOLINDO, 2013, p.7-8).

Dialogando essa perspectiva, Dornelles (2004) afirma que o
jornalismo do interior ¢ muito mais comportamental do que estru-
tural, sendo guiado por uma “politica de vizinhanga, a solidariedade,
o coletivismo, os valores, a moral, a fé religiosa, o respeito humano
e a cultura de pequenas populagoes” (DORNELLES, 2004, p.132).
Além disso, a filosofia editorial dos jornais é comunitdria, ou seja,
tem como objetivo central a produ¢io de matérias que atendam aos
anseios e reivindica¢coes da comunidade.

A partir desta leitura percebe-se que o jornalismo regional
se configura como uma prdtica que extrapola os limites territoriais
da sede dos seus veiculos e alcanga outras localidades, seja pela sua
cobertura, presenca, captacio de receitas ou mesmo publicacio de
contetido. Além do mais, ele permite com que cidades pequenas,
desprovidas de meios de comunicagio tradicionais ou outros canais
de informagao, tenham acesso a noticias sobre seu préprio cotidiano
e da sua regiao.

A experiéncia com o jornal O Progresso do Tocantins

O jornal O Progresso do Tocantins tinha veiculagio semanal na
cidade de Araguaina. A primeira edicio ¢ referente aos dias 30 de
julho a 5 de agosto de 1990. Desse modo, cada publicagao indica-
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va a semana dos acontecimentos cobertos pelo jornal. De maneira
particular, olhar para esta primeira edi¢do torna-se estratégico para
entender os rumos que o proprio jornal fala de si como proposta de
jornalismo. Assim, temos na capa da edigao n° 1 um editorial com
titulo: “Bom Dia Tocantins”. Nele, o impresso introduz nog¢oes de
cidadania falando sobre direitos e deveres e sinalizando a existéncia
de politicos que estratificam esses direitos em funcio de interesses
préprios. Nesse caminho, o jornal se coloca como intermediador e
vigilante dos direitos do cidadao:

E nessa luta diuturna e constante, em defesa desses inaliendveis
direitos da pessoa humana, especialmente o cidadao comum, que
a imprensa, como um todo, deveria se integrar. Infelizmente, em

muitas ocasioes isso nao ocorre.

E, para juntar-se a esse cidaddo sofrido e desamparado para lutar
por seus direitos, para contestar o Poder Publico quando este for
desviado da sua verdadeira fun¢io — que é a de servir exclusivamen-
te a0 povo, e nio aqueles que o representam — que O PROGRESO
DO TOCANTINS comega a sua caminhada em terras tocantinen-
ses (O PROGRESSO DO TOCANTINS, 30 de julho a 05 de
agosto de 1990, n°l, p. 01).

Além do discurso apresentado no editorial, outras motivagoes
levaram a implantagao do tradicional jornal de Imperatriz com ou-
tra roupagem para a cidade de Araguaina. Segundo o proprietdrio
do jornal O Progresso, Sérgio Godinho (2019), o contexto politico
e econdmico da época apresentava a cidade de Araguaina como um
local proficuo para a instalagio de um impresso, pois no final da dé-
cada de 1980 havia divida sobre onde seria a capital do novo estado.
A aposta do empresdrio era que Araguaina seria a sede do governo
do Tocantins. Por isso, ele comegou a articular a criagio do impresso
no municipio. Porém, Palmas foi escolhida para ser a capital do To-
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cantins logo apés uma experiéncia inicial em Miracema (TO). Nao
havia condigoes econémicas e nem viabilidade a curto prazo para
inaugurar um jornal impresso em uma localidade que comegava li-
teralmente a ser arquitetada, em que havia poucos moradores. Dessa
forma, foi mantida a ideia de iniciar o trabalho em Araguaina como
se havia previsto. Além do mais, o municipio era o mais préximo de
Imperatriz onde o jornal era impresso. Em outras palavras, o Pro-
gresso do Tocantins foi fundado devido a divisao do estado do Goids,
oportunidade vista pela diregio do veiculo do Maranhao para levar
a expertise de jd 20 anos em terras maranhenses para o Tocantins e
liderar a corrida jornalistica no novo estado.

Voltando a edi¢do n°l, encontramos nela a seguinte manche-
te: “Preso estuprador de menor” e outras duas chamadas de capa
“IBAMA cadastra moto-serras” e “Norte-Sul é necessdria para o
progresso do Tocantins”. Destacamos que naquela época abaixo dos
titulos de capa havia bastante texto, motivo pelo qual havia poucas
chamadas. Pelo teor do contetido dessa semana, observamos o jornal
jd se posicionando como inserido na dinimica da rotina de Aragua-
ina e cidades vizinhas e articulando o préprio nome do veiculo a
titulos de matérias em uma tentativa de reforco da identidade.

Segundo dados do primeiro expediente, o veiculo tinha como
editor Reynaldo Cruzeiro, redatora Dalira Pereira de Souza e gerente
comercial Moénica Costa Melo. Observando a primeira edigao é pos-
sivel encontrar outros nomes como: Helder Peixoto, atuando como
colunista; Ferdinando Campos de Mello colaborando com artigo
na editoria de opinido; Illya Nathasje entrevistando o governador
Siqueira Campos; Cida com a coluna “Em Sociedade”; Marcelo e
Humberto assinando charges sobre fébricas no Tocantins e Juredo
com coluna sobre assuntos gerais. Destes nomes podemos certificar
que Juredo tratava-se de Jurivé de Macedo, um dos fundadores do
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jornal O Progresso de Imperatriz, mas nascido em Porto Nacional,
entdo Goids. Ele faleceu em 2010, deixando uma rica trajetdria de
livros e histérias, considerado um dos maiores jornalistas de Impe-
ratriz. Por sua vez, Illya Nathasje continua atuante no veiculo do
mesmo grupo que hoje tem sede apenas em Imperatriz no Mara-
nhio. Sobre os outros nomes nao obtivemos informagées e nas nos-
sas entrevistas procuramos aprofundar em questoes mais estruturais
do veiculo, tendo em vista que até o presente momento nao havia
qualquer informagao documentada sobre esse capitulo da histéria
do Progresso.

Imagem 01 - Capas das duas primeiras
edicdes do Progresso do Tocantins (1990)

Fonte: Acervo do Jornal O Progresso em Imperatriz
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O jornal possuia 10 pdginas contendo editorias como: Opi-
nido, Cidade, Entrevista, Meméria, Diversao e Lazer e Estado. Era
preto e branco com poucas fotografias e muito texto. Naturalmente,
o jornal na nova cidade seguiu os passos de buscar uma ‘expressio re-
gional” assim como ocorria em Imperatriz. Por isso, sao perceptiveis
matérias de vdrias cidades do interior ao redor de Araguaina. Desse
modo, vemos a proximidade geografica, conforme sinaliza Aguiar
(2016) como critério de noticiabilidade do Progresso do Tocantins.
Por exemplo, na edigao n°2 de 06 a 12 de agosto de 1990, o jornal
traz na capa a chamada “Governador inaugura asfalto em Arapoe-
ma’, noticiando a realidade de uma cidade pequena a 146 km de
Araguaina. Talvez hd quem considere a cidade acima nem tao préxi-
ma assim, porém outros critérios atuam para ela ser contida na drea
de cobertura do Progresso do Tocantins, como o desejo deste veiculo
de abarcar e influenciar municipios, realidade semelhante a verifica-
da por Bueno (2013) em outros estados.

Sobre a rotina do veiculo, o proprietdrio Sérgio Godinho
(2019) conta que o impresso enfatizava mais as noticias do fim de
semana, ¢ ele mesmo lia a versao final do jornal, enviando-o em se-
guida por 6nibus para Araguaina. Ou seja, o jornal tinha equipe em
Araguaina com sede, porém a parte de diagramagio e finalizagio era
realizada em Imperatriz.

Eles faziam a matéria 14 ¢ mandavam pelo 6nibus, naquela época
nio tinha internet, vinha pelo dnibus tudo, tudo escrito datilogra-
fado. Nio tinha computador ndo. As matérias vinham pela Trans-
brasiliana durante a semana, praticamente todo dia vinha as ma-

térias de 14 e o jornal era impresso aqui (GODINHO, 2019, s/p).

Em tempos em que o jornal impresso perde for¢a diante dos
avangos da internet e das imensas possibilidades de comunicagio e
deslocamento de noticias, o relato é um registro de um periodo em
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que o impresso vencia as distdncias geograficas e econémicas por
ser referencial diante da escassez de informacoes. De acordo com
Godinho (2019), durante toda a trajetéria do jornal até 1997, suas
paginas variaram entre 8 a 12 pdginas e com a implantagio do fax
na sede do veiculo em Araguaina ficou mais 4dgil o envio de matérias
para Imperatriz. Ao total, eram impressos 2000 mil exemplares que
eram distribuidos em 6rgaos e vendidos em bancas. O material que
nao era vendido era entregue dois dias depois a populagio gratuita-
mente como estratégia do veiculo de fazer nome e autodivulgar-se.
O proprietdrio relembra ainda que nunca foi estratégia da diregao
tornar o Progresso do Tocantins didrio, justamente por ele estar in-
tegrado em uma cidade menor que Imperatriz, o que rendia pouco
assunto.

Ao conversar com o proprietirio Godinho, percebemos o
quanto ¢ dificil encontrar fontes para recontar a histéria do veiculo,
pois a maioria da equipe morava em Araguaina. Illya Nathashe ¢
uma das referéncias, porque continua atuando no Progresso de Impe-
ratriz, e participou das atividades em Araguaina:

Em Araguaina eu ia l4 toda semana, eu tentava fazer o comercial
de 14 daqui. O Adalberto Franklin cuidou um bom tempo para
gente em Araguaina. N6s tivemos um problema que a Dalira que
era nossa editora 14, ela era do Mato Grosso, resolveu voltar e ai o

Adalberto ajudou a gente 14 um tempo (NATHASHE, 2019, s/p).

Neste trecho, Illya lembra de Adalberto Franklin, historiador e
jornalista de Imperatriz, falecido em 2017, personagem importante
da cena imperatrizense que contribuiu também para o avango da
imprensa do estado vizinho. Illya também contou como o jornal
com sede em Araguaina tornou-se referéncia para a regio e lugar
de embates politicos. Segundo ele, Joaquim de Lima Quinta foi in-
terventor na prefeitura de Araguaina, nomeado pelo governador Si-
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queira Campos. Todavia, o interventor concedeu entrevista ao jornal
na qual declarou que “eu estou interventor, mas nio devo o cargo
ao Siqueira, se ele quiser o cargo ¢ dele, ele pode me tirar a hora que
quiser” (NATHASHE, 2019, s/p). O trecho recebeu destaque na
capa e chegou ao conhecimento do governador que no dia seguinte
a publicacio estava em Araguaina destituindo o interventor. No site
da Camara Municipal de Araguaina' consta que Joaquim de Lima
Quinta atuou como interventor entre dois de abril a 25 de novem-
bro de 1990. Mais do que aprofundar-se neste acontecimento, que-
remos sinalizar a importincia politica do veiculo para todo o estado,
motivo este que ironicamente levaria ao fim do veiculo.

Segundo Sergio Godinho (2019), em 1997, o grupo conseguiu
vislumbrar boas motivagoes para fundar um jornal didrio em Palmas.
Era a oportunidade de solidificar-se na capital do mais novo estado
do Brasil, conforme sonhara no inicio da década de 1990. As relacoes
politicas e econdmicas com o Governo do Estado e o jd avancado
desenvolvimento estrutural da cidade facilitaram a instalacio de uma
nova sede do Progresso em Palmas. Mas foi justamente esta decisao
que levou o jornal O Progresso do Tocantins a seu encerramento em
Araguaina. De acordo com Godinho (2019), nao era possivel man-
ter financeiramente dois jornais naquele momento, tendo escolhido,
portanto por fundar o Didrio Tocantinense no ano de 1997.

O nome do jornal em Palmas era Didrio Tocantinense, nio quis
manter o mesmo nome (...). Comprei mdquinas, estruturei o jornal
14 todinho. Comprei mdquina, impressora, computadores, tinha
uma sede, contratei jornalistas formados. Equipe, subeditora, trés
repérteres, colunista social, dois diagramadores, na parte de oficina
tinha quatro pessoas. Uma faixa de umas doze pessoas (GODI-

NHO, 2019, s/p).

1 http://araguaina.to.leg.br/municipio/prefeitos/
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Esse novo capitulo do avango do jornal maranhense por
terras tocantinenses teve breve duragdo. Em 1999, o veiculo foi
vendido por Sergio Godinho que decidiu retornar para Imperatriz
e dedicar-se exclusivamente ao jornal local. Atualmente, a liga-
¢do do jornal O Progresso em Imperatriz com o estado do Tocan-
tins se da por meio de uma editoria intitulada “Tocantins” na qual
sdo veiculadas noticias de Araguaina e cidades vizinhas.

Novas diregoes

Acreditamos que com este trabalho lancamos luz sobre um
capitulo nunca registrado sobre a histéria do didrio mais antigo da
cidade de Imperatriz: a expansdo dele em terras tocantinenses, espe-
cificamente em Araguaina. Isto demonstra a competéncia jornalis-
tica do grupo que fincou lagos no Maranhio e que ousou realizar o
mesmo trabalho dedicado no estado vizinho. Percebemos também
como a situagio geogréfica, politica e econdmica pode interferir na
fundagio de um veiculo e que a aposta no momento e lugar certo
pode resultar na permanéncia do meio. Acreditamos que, se a inicia-
tiva, desde o principio, tivesse ocorrido na cidade de Palmas, talvez
hoje terfamos um grupo consolidado nesta capital.

Consideramos também que a existéncia do O Progresso do 1o-
cantins em Araguaina foi um vetor potente na comunicagao daquela
cidade, atraindo a atengao de politicos e investidores para o olhar do
veiculo sobre a regido. Por 14, durante sete anos, semanalmente, ape-
sar das dificuldades para impressao, o jornal circulou se interrupgio
cumprindo o papel que levantou no primeiro editorial: a defesa dos
direitos dos cidadaos.

Além disso, caracterizamos o veiculo como de expressao regio-
nal, porque atendeu durante a sua circulagio os critérios de Deolin-
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do (2016) como a defini¢do das dreas de cobertura e exploracio de
receitas, além de preencher a lacuna com informacoes de interesse
daquela regido, objetivo que nao cabia ao jornal com sede no terri-
tério maranhense.

Temos ciéncia que por meio destas pdginas nao foi possivel re-
gistrar toda a histéria e pormenores da trajetéria deste veiculo, e nem
esta foi nossa proposta. Porém deixamos aqui os primeiros indicios
de uma histéria que necessita ser reconstruida por diversos angulos
de pesquisa. Todas as edi¢oes do O Progresso do Tocantins estao en-
cadernadas e guardadas na sede do jornal O Progresso em Imperatriz
pronto para ser consultado. Pesquisadores de todas as dreas podem
ali encontrar uma fonte rara para entender a histéria politica, econd-
mica e social de Araguaina; os principais embates politicos durante
os primeiros anos do novo estado do Tocantins; a rotina de produgido
daquela época; a atuacio dos jornalistas e toda equipe envolvida no
veiculo; e a relacao entre os dois estados mediada em muitos mo-
mentos pelo préprio veiculo.
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Infrodugao

pesquisa tem como objetivo desvelar as caracteristicas da cober-

tura politica do jornal O Progresso, que comegou a circular em
Imperatriz-MA, em maio de 1970, ano de eleigbes, sendo o mais
antigo em circulagio até a atualidade na cidade. Ao surgir em um
periodo conturbado da vida politica brasileira, o impresso envol-
veu-se com a articulacio de forgas que se concretizava nas eleigoes
daquele ano. Para executar o trabalho, foram investigadas matérias
com enfoques voltados para acontecimentos politicos local e estadu-
al, ocorridos entre 03 de marco a 27 de dezembro de 1970.

Para atingirmos a finalidade desta atividade, adotamos a teoria
construcionista, que apreende o jornalismo como um processo com-
plexo de gerar noticias e as referéncias sobre a realidade imediata.
Com vistas a estudar as mudancas sociais, trazemos as contribuicoes
de Antonio Gramsci sobre as disputas politicas e hegemonia, quan-
do a classe, por meio da atividade coletiva, se conscientiza de que
pode mudar o curso da histéria.

Foi escolhida para a investigagio a metodologia da anilise de
conteudo e analisadas matérias cujas abordagens tratam dos aconte-
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cimentos politicos nos 4mbitos local e regional, com recorte tempo-
ral de 03 de marco a 27 de dezembro de 1970, compreendendo o
primeiro ano de atividades do jornal O Progresso, cujos exemplares
estao digitalizados, entre os anos 1970 e 1974, em acervo na inter-
net'. Através da andlise de conteddo foi possivel mapear e analisar
textos relacionados ao problema levantado pela pesquisa.

O estudo nos oito primeiros meses do impresso, compreendeu
157 textos, entre os formatos nota, noticia e editorial, de modo a en-
tender como a politica e os personagens da época eram tematizados.
A anilise se divide em duas categorias: 1- Temas (Subdividido em:
Eleicoes 1970, Obras e agoes da Prefeitura e Governo do Estado);
e 2- Atores politicos mais evidenciados. Foi possivel chegar a este
agrupamento devido a limitada variagao de pautas sobre os assuntos
politicos locais e regionais.

Jornalismo, politica e outras paginas

O jornalismo, a partir dos séculos XVIII e XIX, comegou a
se institucionalizar como uma das principais instincias sociais que
promove a intermediacio dos leitores com o debate publico. Ao do-
cumentar a realidade imediata, materializada através de suas man-
chetes, noticias e opinides, o jornalismo incita homens e mulheres a
refletir sobre o tempo presente, tempo da agio humana, onde grupos
e cidadios, por meio de consensos e conflitos, operam as mudancgas

sociais (FRANCISCATO, 2005, p. 33).

O jornalismo foi tomando corpo em razao de mudangas cul-
turais e tecnolégicas e, paulatinamente, a mensagem jornah’stica vai

1 Foram digitalizados 18 titulos de jornais, cujos exemplares foram doados & Universidade
Federal do Maranhd&o pela comunidade. O endereco eletronico é www.joimp.ufma.br
O trabalho foi organizado pela equipe do Grupo de Pesquisa Jornalismo, Midia e Memo-
ria, do Curso de Jornalismo.
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influenciar cada vez mais a cena politica. Para Franciscato (2005,
p. 33), “assim o jornalismo cria e passa a operar com diversos lagos
sociais, como a periodicidade, a simultaneidade, a identidade e a
unidade entre leitores, aspectos vinculados a uma atividade social
que se torna institui¢ao”.

Ao atuar no campo simbélico, o jornalismo vai instaurar o

tempo de produgao, de circulagio e de recep¢io dos referentes sobre
« . . . . , .

o mundo. “Os meios noticiosos conferem notoriedade publica a de-

terminadas ocorréncias, ideias e temdticas, que representam discur-

sivamente, democratizando o acesso as (representagdes das) mesmas
e tornando habitual o seu consumo” (SOUSA, 2018, p. 8).

Portanto, para essa andlise adotaremos a teoria construcionis-
ta, que compreende o processo de produgio da noticia como re-
sultado da conjugacio das forgas presentes na sociedade e que se
inter-relacionam: sejam organizacionais, culturais, poh’ticas, sociais
e tecnolégicas, portanto, histéricas (SOUSA, 2018, p.6). Os jorna-
listas constroem referéncias sobre a realidade, colaborando para a
transformagao dessa mesma realidade, que se transmuta por meio
da acio dos sujeitos instigados pelas temdticas de interesse publico,
apontadas nas noticias publicadas.

Conforme Sousa (2018), as noticias se constituem das ac¢oes
proﬁssionais, dos constrangimentos organizacionais, dos interesses
ideolégicos, das perspectivas culturais, dos meios fisicos nos quais a
produgio noticiosa é veiculada e das relagdes sociais que configuram
as relagoes de poder. Apreendemos entdo que o jornalismo se articula
a movimentagio da sociedade e, portanto, ao poder politico, porque
tematiza para a populagio e gera representagdes sobre o que os sujei-
tos e projetos dessa instincia propoem ou fazem efetivamente.

Ainda nessa proposigio o jornal, ente privado, como O Pro-
gresso, tem uma posi¢ao ativa, é agente de possiveis transformagoes
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sociais, atua por meio das representagoes construidas quando elege
um quadro explicativo dos principais acontecimentos da cidade de
Imperatriz-MA, dos governos e seus dirigentes.

Constituindo agentes, prdticas e valores intrinsecos, o jorna-
lismo nasceu imbricado com a poh’tica, instincia que organiza o
cotidiano, a organiza¢io dos poderes, a vida em sociedade. Nessa
perspectiva, as lutas politicas, que ordenam o jogo de forcas nas so-
ciedades, vao avangar sobre o jornalismo, que na sua dimensao sim-
bélica constréi sentidos a envolver leitores e suas decisdes na vida
coletiva. O jornalismo é uma prética social que nao se resume as suas
tecnologias e técnicas de produgio; na verdade, o fendmeno global
do jornalismo estd profundamente ligado ao contexto sécio-histé-

rico, com o qual interage (ROMANCINO, LAGO, 2007, p. 12).

E a partir desse entendimento, da correlagio entre o jornalis-
mo e a politica que analisaremos o processo de produgao da noticia
do jornal O Progresso, no primeiro ano de sua fundagao. Elaboramos
algumas questoes que norteiam nossas reflexées: com quais forgas
sociais o jornal se aliou em seu nascedouro? Qual o projeto politico
que demarcou a a¢io do impresso enquanto agente em sua realidade?

Dessa forma, podemos refletir sobre a participacio do jornal
na estruturagao de forgas politicas que se entrelagavam na cidade e
que buscam dominio no comeg¢o dos anos 70 no Maranhao. Para
tanto, trazemos a contribui¢cio de Antoénio Gramsci, critico da or-
dem da capitalista, sobre o conceito de politica: para ele politica ¢ a
liberdade, a universalidade, a passagem do determinismo econdémico
para a liberdade politica, quando a classe, por meio da atividade
coletiva, se conscientiza de que ¢ sujeito consciente da histéria, nio
se vé mais reduzida A dimensio econdémica. Percebe seu potencial
transformador da sociedade (COUTINHO, 2003, p. 71). Confor-

me Coutinho (2003, p. 70), todas as institui¢des sociais atuam poli-
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ticamente, ao defenderem idedrios, apontarem certos sentidos e nio
outros para a realidade ou proporem alternativas.

Outra andlise que Gramsci faz e que nos ampara no estudo
do jornalismo é a concepgao de economia para além do sentido de
campo de produgio. A estrutura econdmica é delimitada pelas rela-
coes sociais empreendidas e dominantes. A estrutura (poderes cons-
tituidos) e as superestruturas (prdticas culturais, leis etc.) integram o
bloco histérico, uma sintese complexa das superestruturas que com-
preende também as relacoes sociais de produgio.

Ao nomear a realidade, através das noticias, o jornal opera na
conformacio de ideias sobre os acontecimentos e foca determina-
dos interesses, favorecendo o dominio de um certo grupo, ao qual
o periédico estd vinculado. O processo de conquista da hegemonia,
outro conceito gramsciano, langa luzes sobre como o impresso se
movimentou para manter-se articulado com as classes que almejam
o poder dominante. Em um cendrio de ditadura militar e censura,
o jornal O Progresso fez opg¢oes politicas para ter folego politico e
financeiro a fim de nio fechar as portas ou evitar as pressoes e cons-
trangimentos no periodo do regime militar.

Moraes (2010, p. 55) afirma que a hegemonia se concretiza
no consenso obtido por determinada classe ou conjunto de classes
sobre outras, em certas conjunturas histéricas, processo que nio se
resume a conquista viabilizada pela estrutura econémica e a for¢a da
violéncia. No entanto, abarca ainda a aceitacio de crencas, condutas
e de liderancas, em detrimento de outras visdes de mundo e ou-
tros principios. Essa mudanga paulatina nas conjunturas politicas se
acentua através do surgimento de outras opinides, de normas morais
e de percepgoes sobre a realidade social, movidas pelo entendimento
da classe de que tem forca politica e lideranca, atraindo para seus
postulados outras forgas e classes, para tanto ¢ necessdrio um esforgo
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ideolégico e cultural de conformar as adesoes ao projeto pretendido

(MORAES, 2010, p. 57).

Nas décadas de 60 e 70 do século passado, podemos apreender
que os meios de comunicagio atuavam em um cendrio de disputa
ideoldgica e luta pela hegemonia politica. A ditadura militar tam-
bém articulou seu dominio através do controle politico e do cercea-
mento s liberdades, o que envolveu a atuacio da imprensa.

E relevante frisar que a cidade de Imperatriz nio estava distan-
te dos projetos relacionados aos grupos dominantes naquela época.
Foi uma cidade cortada pela BR 010 (Belém-Brasilia), teve em seu
entorno projetos econémicos de exploragiao mineral dos recursos na-
turais, como a Ferrovia Carajds, financiados pelo Governo Federal
naquele periodo. Além disso, estava préxima da drea da guerrilha
do Araguaia, com atuagao no Pari, Maranhio e Tocantins, cujos
integrantes comegaram a chegar no final dos anos 60 na regido e
sofreram pesada repressao.

As primeiras paginas de “O Progresso”

O mais antigo veiculo impresso em circulagio de Imperatriz
foi fundado em 3 de maio de 1970 pelo empresdrio e tipdgrafo José
Matos Vieira e pelo advogado e jornalista Jurivé de Macedo. Confor-
me um de seus fundadores, o impresso “seria um veiculo de forma-
a0 e opinido que ainda mais contribuiria para o franco desenvolvi-

mento da regido” (VIEIRA, 2008, p. 117).

O jornal nasceu num contexto de crescimento urbano e po-
pulacional, motivado principalmente pelos ares desenvolvimentistas
ap6s a abertura da rodovia Belém-Brasilia. E respirando esses mes-
mos ares que o impresso, que toma em seu nome a palavra “progres-
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s0”, aparece e se apresenta para a crescente populacio imperatrizense

da década de 70.

Chegamos até aqui que nio é ainda a nossa meta. E nossa aspiracio
fazer deste noticioso um instrumento a servico da coletividade de
que somos parte. E que através de “O PROGRESSO” possa a voz
de Imperatriz fazer-se sentir em outros rincoes, levando até éles a
demonstracio da pujanga desta terra querida que dia a dia desper-
ta para novos rumos ¢ novos empreendimentos, estuante de vida,
marco de transi¢io entre o marasmo que ficou sufocado pelas mé-
quinas que rasgaram a Belém-Brasilia e os horizontes que se descor-
tinaram ante os olhos de uma geragio que surge (O PROGRESSO,
03 de Maio de 1970, n° 01, p.01).

Mas o impresso nao nasceu apenas em tempos de bons ventos,
a sua fundagio deu-se no periodo de auge da ditadura militar brasi-
leira e esteve sujeito aos mesmos atos de censura do cendrio nacional
que a obra de Marconi (1980), A censura politica na imprensa bra-
sileira 1968-1978, caracteriza como uma época assombrosa para os
profissionais da comunicagio.

Na imprensa imperatrizense, as atitudes de indiferenga do jornal
diante da guerrilha do Araguaia, por exemplo, demonstram o cendrio
de medo perante as ameagas de prisdo e tortura e até mesmo o risco de
fechamento do veiculo por se opor as imposigoes dos militares.

Preferiu se omitir, a informar o que acontecia. No governo mais
duro e cruel do periodo militar nasce o jornal. Os seus primeiros
funciondrios sabiam das atitudes da censura no cendrio nacional
e trouxeram para Imperatriz novos tracos de medo, de quem lida
com o contetido noticioso (GEHLEN; GUIMARAES, 2017, p.
170).

Em seus primeiros anos de atuagiao, O Progresso, inicialmen-
te semanal, com publicagao aos domingos, realizou suas coberturas
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jornalisticas e atuou como veiculo de comunicagio local cercado por
cendrios nacional e regional de intensos conflitos na esfera politica
que nortearam as escolhas para sua narrativa jornalistica. O impresso
continha apenas quatro pdginas, sem a devida organizacao das ma-
térias por editorias. As se¢des fixas eram o editorial “Nossa Opiniao”

e 0 “Desfile Social”.

Cinco anos apéds sua fundagao, em outubro de 1975, o jor-
nal é vendido por José Matos Vieira para o ex-promotor de Justica
de Imperatriz e empresdrio Sérgio Anténio Nahuz Godinho. Nesta
gestdo, o impresso passou a ter uma circulagio didria — das tercas
aos domingos — e ser composto por 12 pdginas. Jurivé de Macedo
continuou na administragio do impresso agora ao lado do advogado
Agostinho Noleto. Ainda nessa mesma década, em 1978, o jornal é
outra vez vendido. Por questoes financeiras ele passa a ter como pro-
prietdrio o empresdrio e advogado Sérgio Godinho e é atualmente
de posse desta familia.

Contexto politico

Cabe uma breve explica¢io sobre o contexto politico e socio-
econdmico vivenciado por Imperatriz em 1970. A cidade, segundo
o Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE), tinha nesse
ano uma populacio de 80.827 habitantes. O municipio experimen-
ta até entdo seu maior crescimento populacional e econdmico, im-
pulsionado pelo ciclo da exploragio da madeira na regido. Segundo
Franklin (2008), a cidade sofria com dois graves problemas: a inob-
servincia da finitude das florestas nativas, devastadas sem reposi¢io
das dreas desmatadas; e a deficiéncia na infraestrutura, pelo fato do
municipio nao dispor a época de parque gerador de energia elétrica
suficiente para a demanda de consumo, o que ocasionava longas
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interrupgdes no fornecimento de energia, paralisando fibricas e a
prépria cidade. De acordo com o historiador, empresdrios e a As-
socia¢ao Comercial e Industrial de Imperatriz teciam fortes criticas
aos governos do Estado e Federal e também aos politicos locais pela
ocorréncia desses problemas. “A sobrevivéncia econdmica do muni-
cipio estava em jogo; algumas industrias j4 ameacavam abandonar
Imperatriz e se instalar noutras localidades” (FRANKLIN, 2008 p.
144).

O prefeito de Imperatriz era Renato Cortez Moreira, filiado
ao Movimento Democritico Brasileiro (MDB), considerado um
partido de oposi¢ao na ditadura militar. No 4mbito estadual, José
Sarney? — filiado a Alianga Renovadora Nacional (ARENA) - foi go-
vernador do Maranhao até a segunda quinzena do més de maio de
1970. O politico deixou o cargo vislumbrando uma vaga no Senado
Federal nas elei¢oes do referido ano. Apés a vacincia no Paldcio dos
Leodes, assumiu o entdo vice-governador, o médico Antonio Dino,
que governou o estado por menos de um ano.

No Brasil, estava em vigor o Al-5, Ato Institucional N° 5, que
se sobrepunha a Constitui¢ao de 1967, bem como as constituicoes
estaduais, dava poderes extraordindrios ao Presidente da Republica
e suspendia vdrias garantias constitucionais. Nesse periodo, apenas
dois partidos participavam dos pleitos eleitorais: ARENA e MDB.
O bipartidarismo foi criado pela ditadura militar através do Ato Ins-
titucional N° 2. As elei¢oes para Presidente da Republica e gover-
nador passaram a ser indiretas, definidas pelos colégios eleitorais de

2 Filiado ao Partido Social Democrdético (PSD), Sarney iniciou na politica como candidato
a deputado federal, sendo eleito por trés mandatos: entre 1956-1959, 1959-1963 e 1963-
1965. Migrou para a Unido Democrdtica Nacional (UDN) por volta de 1958. Em 1964
posicionou-se contra o golpe militar, porém um ano depois, ingressou na ARENA e com
o apoio dos militares foi eleito governador do Maranhdo, exercendo o mandato entre
1965 e 1970. Foi eleito senador pelo Maranh&o por dois mandatos entre 1971-1979 e
1979-1988.
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cada competéncia (o Presidente era escolhido por um Colégio Elei-
toral constituido por todo o Congresso Nacional e os governadores
pelas Assembleias Estaduais). Contudo, ressalta-se que os governa-
dores eram indicados pelo préprio Presidente da Repiblica, antes de
serem submetidos & votagao entre os deputados estaduais. Assim, o
resultado das elei¢oes nao fugia do controle dos militares. Em 1970,
o presidente Emilio Garrastazu Médici indicou ao governo do Mara-
nhao o médico e politico Pedro Neiva de Santana. Ele foi eleito por
unanimidade na Assembleia Legislativa com 39 votos. Abaixo, os
quadros mostram como a politica estava organizada na época.

Tabela 1: Representacdo politica no executivo

Presidente da RepUblica | Partido | Vice-presidente da RepuUblica | Partido

Emilio Garrastazu Médici | ARENA | Augusto Rademaker ARENA
Governador Partido | Vice-governador Partido
José Sarney ARENA | Antdnio Dino ARENA

(até maio/1970)

Antdnio Dino (interino) ARENA

Pedro Neiva de ARENA [ Colares Moreira (eleito) ARENA
Santana (eleito)

Prefeito de Imperatriz Partido | Vice-prefeito de Imperatriz Partido

Renato Cortez Moreira MDB Dorgival Pinheiro de Sousa MDB

Fonte: Elaborado pelos autores
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Tabela 2: Representacdo politica no legislativo

Senadores Partido
Victorino Freire ARENA
Sebastido Archer ARENA
Clodomir Millet ARENA
Deputados Federais do N° de parlamentares

Maranhdo (1966-1970)

ARENA 13 deputados
MDB 03 deputados
Deputados Estaduais do N° de parlamentares

Maranhao (1966-1970)

ARENA 30 deputados
MDB 09 deputados
Presidente da Camara Municipal Partido
Wenceslau Brito ARENA

Fonte: Elaborado pelos autores

Como se observa, a ARENA detinha maior capital politico,
tendo significativa representacio em vdrias instancias do poder. Em
Imperatriz, cabia ao prefeito Renato Cortez Moreira, na condigao
de membro de uma forca politica de oposi¢ao, a capacidade de pro-
mover didlogos com situacionistas estaduais e federais para emplacar
suas acoes de governo, em meio a tantas demandas que emergiam.
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Passos metodologicos

Com o propésito de cumprir os objetivos desta pesquisa, op-
tou-se pela andlise de conteddo (BARDIN, 1977). Foram pesquisa-
das matérias cujas abordagens tratam dos acontecimentos politicos
nos 4mbitos local e regional, com recorte temporal de 03 de margo
a 27 de dezembro de 1970, compreendendo o primeiro ano de ati-
vidades do jornal O Progresso. Ao total, foram 33 edicoes publicadas
neste periodo.

Através da andlise de contetdo foi possivel mapear e classifi-
car os textos relacionados ao problema levantado pela pesquisa. Ao
fazer uso da anilise de desta metodologia, conforme Bardin (1977),
pretende-se obter, além de dados quantitativos, interpretagoes sobre
as caracteristicas que nortearam a producio noticiosa do impresso.
O interesse da andlise de contetido “nao reside na descri¢io dos con-
tetidos, mas sim no que estes nos poderao ensinar apds serem trata-
dos (por classificagio, por exemplo) relativamente a «outras coisas»”

(BARDIN, 1977, p. 38).

O corpus verificado nos oito primeiros meses do impresso
compreende 157 textos, entre os formatos nota, noticia e editorial.
Para compreender quais temas e personagens se sobressafam na co-
bertura dos eventos, a andlise se divide em duas categorias: 1) Temas;
e 2) Atores politicos. A primeira categoria trata das principais abor-
dagens levantadas pelo jornal, dentro da editoria politica. A segunda
elenca as personalidades do meio que se sobressairam frente a uma
gama de acontecimentos que também foram pautados.
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O primeiro ano: a politica na
cobertura jornalistica de O Progresso

Sem tantas variagoes de pautas, os temas levantados pelo O
Progresso basicamente se dividem em trés categorias: Elei¢oes 1970;
Obras e agoes da Prefeitura e Governo do Estado. Estas temdticas
representam 71% dos assuntos destacados pela cobertura politica da
época, desconsiderando a cobertura politica nacional.

A categoria Elei¢oes 1970 se destaca pelo volume de textos,
em relagdo aos outros dois subtemas. Foram 81 matérias que se vol-
taram para o termdémetro politico local e do Maranhdo. O ano era
decisivo para a defini¢io dos governos estaduais e legislaturas. O
jornal buscou acompanhar a costura nos bastidores e trouxe os mais
variados cendrios que se desenhavam ao longo da corrida eleitoral.

Figura 1 - Capas do jornal O Progresso em 1970.

O jornal O Progresso nasceu em maio de 1970 trazendo a mo-
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vimentagio politica de um evento eleitoral que ocorreria apenas no
més de novembro. Bastidores e especulagoes sobre possiveis candi-
daturas de liderancas da regido e do estado ganham destaque nas
capas do impresso, sendo um recurso utilizado no primeiro bimestre
de atividades do impresso para gerar repercussdo. As eleigoes do re-
ferido ano definiriam os cargos de vereadores, deputados estaduais e
federais, senadores da republica e governadores dos estados.

Na cobertura da campanha, curiosamente, nao se evidencia o
andamento do processo politico em torno da futura legislatura da
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Camara Municipal. As atengoes do veiculo se voltam as constantes
visitas a0 municipio dos candidatos que almejavam cargos na As-
sembleia Legislativa do Maranhao e no Congresso Nacional. Havia
uma preocupacio do jornal em divulgar candidaturas que represen-
tassem a Regido Tocantina nessas casas legislativas. O impresso lan-
cou editoriais que expunham tal pensamento. A ideia era estimular
os leitores a votar em candidatos de ou préximos a Imperatriz, ar-
gumentando que a cidade teria representante ativo as necessidades
locais, nao sumindo de cena apéds o pleito.

Esta iniciativa do jornal vai ao encontro de que defende Cou-
tinho (2003) quando explica que todas as esferas do ser social sio
atravessadas pela politica. Como também uma institui¢do que rei-
vindica espago no campo da defesa das ideias, a organizacio jornalis-
tica propde uma alternativa politica, visando produzir impactos ou
sentidos na realidade do municipio.

Outra atengao do veiculo foi de tornar puablico as crises inter-
nas no sistema bipartiddrio que vigorava. Na ARENA maranhen-
se, por exemplo, nao havia unidade quanto aos projetos politicos,
havendo duas grandes forgas internas que concorriam entre si para
determinar candidaturas e os caminhos que a corrida eleitoral teria
de seguir. De aliados a ferrenhos opositores, José Sarney e Vitorino
Freire’ travaram disputas sobre a presidéncia do Diretério Estadual
do partido e sobre quem detinha mais influéncia com o Presidente
da Republica. Em jogo, a candidatura de Sarney ao Senado e a indi-
cagao do nome do novo governador do Maranhao.

3 Vitorino de Brito Freire (1908-1977) foi um servidor publico, jornalista e politico brasilei-
ro que representou o Maranhdo no Congresso Nacional como deputado federal (1946-
1947) e senador (1947-1971). Através de aliancas, seu grupo politico comandou o Mara-
nhdo por duas décadas. A Oligarquia Vitorinista chegou ao fim com a eleicdo de José
Sarney ao governo do estado (1965). De aliado, Sarney passou a ser o principal opositor
politico de Vitorino.
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Articulado com deputados e prefeitos, Sarney assume o co-
mando do diretério estadual da ARENA, emplaca a prépria candi-
datura ao Senado e participa da defini¢ao do nome de Pedro Neiva
de Santana para elei¢do indireta na Assembleia Legislativa ao execu-
tivo estadual. Sarney esvazia a ala politica de Vitorino e se consolida
como habilidoso ator politico no estado. O embate ¢ narrado pelo
O Progresso com base em informagoes ji publicadas por outros im-
pressos de abrangéncia nacional e estadual, como o jornal O Globo
e o _Jornal Pequeno.

Nas agremiagoes partiddrias de Imperatriz também foram re-
gistrados conflitos. Na ARENA, o presidente da Camara Municipal,
Wenceslau Brito, foi barrado pelo diretério local de registrar candi-
datura para reeleigao ao cargo de vereador, sob acusagao de infide-
lidade partiddria. O mesmo problema ocorreu no MDB, quando
importantes liderancas do partido insistiam em declarar apoios a
candidatos filiados 8 ARENA. O préprio vice-prefeito, Dorgival Pi-
nheiro de Sousa (MDB), se envolveu no impasse ao se aproximar do
candidato a deputado federal Jodo Castelo (ARENA). Os conflitos

partiddrios somam 22 matérias ao longo do periodo eleitoral.

Foram ainda verificadas 14 matérias que tratavam da futura
gestao do médico Pedro Neiva de Santana, que teria inicio no ano de
1971. H4 um esfor¢o do jornal em narrar as demandas e necessida-
des de Imperatriz, a fim de chamar a atengao do novo gestor.

Por fim, o jornal realizou uma cobertura timida sobre os re-
sultados da votagdo. Excepcionalmente no domingo pés-eleicao, o
impresso deixou de circular devido a auséncia da cidade de Jurivé
de Macedo, redator-chefe. Além de jornalista, Jurivé era advogado,
filiado a0 MDB e participava das juntas apuradoras da Justiga Elei-
toral na regido. Essa ligacao partiddria impediu a circulagao do im-
presso na semana seguinte, pés—eleigéo, como justiﬁcou o veiculo na
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edigao de 15 de novembro de 1970. O jornal, portanto, expée e do-
cumenta seus lacos com os partidos politicos locais, um indicio que
ajuda a compreender os direcionamentos das abordagens politicas.

Essa questdo fica mais evidente quando se percebe a atengio
dada as obras e agoes da prefeitura municipal. Sio 24 textos que
noticiaram leis, projetos, benfeitorias e demandas do executivo, sen-
do esta outra categoria de andlise. Percebe-se que a visao de cidade e
de progresso da gestao municipal é a mesma defendida em editorias
pelo impresso. Para tornar clara esta categoria, uma grande bandeira
politica do prefeito Renato Cortez Moreira, por exemplo, dizia res-
peito a implantagao da rede de energia elétrica na cidade. O assunto
foi pautado em todos os encontros do prefeito com autoridades das
esferas estadual e federal, ganhando destaque de capa. Um terceiro
grupo de matérias referiam-se a0 Governo do Estado em exercicio
no ano de 1970. Foram encontrados 07 textos que tratam sobre os
tltimos dias do governador Sarney e a transigao para o governo in-
terino de Antonio Dino.

Atores politicos

Levou-se em consideragio os registros sobre os personagens,
quando apresentados como figura central da narrativa jornalistica.
Os ndimeros apresentados sao referentes aos 157 textos verificados
na cobertura politica, através do recorte da pesquisa. Observa-se que
a notoriedade das personalidades é uma caracteristica marcante na
cobertura. Percebe-se que os cinco nomes com maior frequéncia nas
entradas de matérias sdo figuras que detinham grande forga no jogo
politico de Imperatriz ou do Maranhio.
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Tabela 3. Atores que mais aparecem na cobertura politica

candidato & reeleicdo (MBD)

Ator Posicdo no jogo politico N° de
textos

Renato Cortez Prefeito de Imperatriz (MDB) 22

Moreira

José Sarney Ex-governador e candidato ao 19
Senado (ARENA)

Pedro Neiva Futuro governador do Maranhdo 14

de Santana (ARENA)

Antdnio Dino Governador inferino (ARENA) 8

Vitorino Freire Senador do Maranhdo (ARENA) 6

Wenceslau Brito Presidente da Cadmara Municipal 6
(ARENA)

Epitdcio Cafeteira | Candidato ao Senado (MDB) 5

Augusto Vice-Presidente da Republica 4

Rademaker (ARENA)

Jodo Castelo Candidato a deputado federal 4
(ARENA)

José Burnett Deputado federal e 4

Fonte: Elaborado pelos autores

Estes resultados comprovam a categoria anterior, que tratou

sobre os temas abordados. Ocupando posicio de destaque, o prefeito

Renato Cortez Moreira é quem mais aparece no grupo. O jornal ji

em sua primeira edi¢io traz na capa um resumo das agoes e projetos

da gestao municipal, mantendo esse tipo de cobertura no decorrer

de 1970. Também através das noticias, percebe-se que a agenda do
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prefeito, sobretudo as viagens oficiais, mereciam ser informadas. Os
assuntos ligados ao prefeito eram sempre relacionados a beneficios
para Imperatriz, com abordagens positivas. Em nenhum momento
o jornal contesta ou levanta debate sobre atos de Renato Moreira,
como gestor publico.

Por fim, vale destacar a presenca de Sarney nas publicagoes. Os
nameros apontados refletem o sucesso das articulagdes que o politico
empreendia na época. No inicio da década de 1970, Sarney, dentre
os politicos maranhenses, era o que mais ganhava apoios no estado
e inclusive a simpatia dos militares e do Presidente da Republica.
Pela influéncia e a habilidade politica e comunicativa que dispunha,
Sarney se projetou nacionalmente, tornando-se figura relevante na
cobertura noticiosa.

Consideracoes finais

O jornal O Progresso, através de suas manchetes, noticias e re-
portagens, traz referéncias para que possamos apreender a movimen-
tagao politica em 1970 nas eleicoes estaduais. H4 uma intensidade
na cobertura sobre as disputas na Assembleia Legislativa, mas pouco
destaque para a renovagdo na Camara Municipal. Analisamos a atu-
a¢io do jornal a partir das disputas de classes pela hegemonia poli-
tica, compreendida através das contribui¢ées de Antonio Gramsci.
Outra perspectiva tedrica para desnudar o trabalho do jornal é a
teoria construcionista, a apontar o jornalismo como resultado das
conjunturas histéricas.

Um dos destaques ¢ José Sarney, que costura sua ida para o se-
nado federal, apés o mandato de governador. Ele assume o comando
do diretério da ARENA, consolida a sua prépria candidatura e par-
ticipa da defini¢do do nome de Pedro Neiva de Santana para eleigao
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indireta na Assembleia Legislativa ao executivo estadual. Sarney, en-
tao governador do Estado, dominard a ala politica de Vitorino Frei-
re, seu antigo aliado. As matérias analisadas apontam os embates,
porque o material jornalistico atenta que foram registrados conflitos.

Sao destaque também os temas o governo estadual interino
de Antonio Dino, e a defini¢io da gestdo estadual de 1971-1975.
Na primeira categoria, foram encontrados 07 textos que se referem
a continuidade das a¢oes que jd vinham sendo implementadas pelo
governo Sarney. Jd na segunda, foram verificadas 14 matérias que
tratavam da nova administracao estadual.

Nota-se que cinco nomes com maior frequéncia nas entradas
de matérias sdo figuras que detinham grande for¢a no jogo politico
de Imperatriz ou do Maranhio. No entanto, a cobertura do jornal
silencia sobre os resultados da votagao, sobre a qual d4 pouco espago.
Por outro lado, acenando sua posi¢ao nos embates, ressalva nas ma-
térias as obras e agdes da prefeitura municipal, lideradas pelo prefeito

Renato Cortez Moreira (MDB).

O periddico sinaliza apoio a0 MDB, mas acena, pelos enqua-
dramentos de sua cobertura politica, para as disputas da ARENA,
num jogo para nao perder apoio nos partidos que lutam pelos domi-
nios politicos local, estadual e nacional. Ao documentar aspectos da
realidade, a folha impressa delineia sua posigao frente as forcas que vao
definindo o destino do pais através das aliancas e das acomodagoes.
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UMA FONTE INESGOTAVEL DE CONTEUDO:
UM ESTUDO SOBRE A RELACAO ENTRE O
JORNAL O PROGRESSO E A ASSESSORIA
DE COMUNICACAO DA PREFEITURA DE
IMPERATRIZ

Sara CrisTiNa DA Sizva RIBEIRO

Infrodugao

A‘fomunicagio na administra¢do publica pode ser vista como
undamental e estratégica na atualidade. Para Kunsch (2013), a
sociedade, agora, demonstra mais interesse em acompanhar a forma
como a gestdo publica procede. Por conta disso, as assessorias de co-
municagao passaram a ser necessdrias e garantiram o estreitamento
das relagdes entre o poder publico e a imprensa, ao passo que tam-
bém interagem com o cidadio a partir das agoes de relevincia social.

Diante disso, no seria diferente com a Prefeitura municipal de
Imperatriz (PMI) que mantém uma assessoria de comunicagio (As-
com) estruturada, com equipe de 25 pessoas, entre assessor chefe de
comunicagio, jornalistas, fotégrafos, editores, programadores e outras
fungoes, para atender s demandas de comunicacio social da cidade.

Com isso, desenvolve a¢des especificas do trabalho de asses-
soria, sendo que a principal atividade é a produgio de noticia tanto
para o portal online quanto para o envio de releases. Sao estes ulti-
mos que compdem o corpus de andlise do presente trabalho, mais
especificamente aqueles enviados e utilizados pelo jornal impresso

O Progresso.
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Por meio da andlise de contetido dos releases produzidos pela
Assessoria de Comunica¢io da gestao municipal e publicados pelo
O Progresso serao identificados os critérios de noticiabilidade, as te-
maticas, o indice de publicacoes obtidas e outras caracteristicas que
irdo indicar se hd ou nio dependéncia do jornal em relagio ao mate-
rial enviado pela assessoria. Ao todo sio analisados 118 releases que

foram enviados ao jornal entre os dias 19 do més de abril a 19 de
maio de 2017.

O texto se apresenta da seguinte forma: discute as caracteris-
ticas da noticia, onde serao apresentados e debatidos os conceitos
de valor-noticia; as relagoes de comunicagio publica, assessoria de
imprensa e prdticas jornalisticas no processo de dependéncia entre as
duas institui¢des. Em sequéncia, destacam-se os resultados da anilise
sobre as publicagoes dos releases no jornal O Progresso — o que foi ou
nao publicado —, as carateristicas da publicacio, a localizagio das
publicacoes no jornal, as principais temdticas e os valores-noticia
encontrados nos releases.

OS COMPONENTES DA PRODUGAO DA NOTICIA

E perceptivel que na contemporaneidade, com o auxilio das
novas tecnologias, das redes sociais e midias instantineas, a informa-
¢ao torna-se cada dia mais importante e chega com mais rapidez a
populagao. Sendo assim, Soares (2007) destaca que em um mundo
onde tudo acontece a0 mesmo tempo, nasce o principal fundamento
do jornalismo que é “escolher quais os acontecimentos do dia, da
hora, do minuto que serdo noticiados para o grande publico” (SO-

ARES, 2007, p.13).

Ha4 virias questdes que auxiliam na produgio da noticia, den-
tre elas a noticiabilidade e os valores-noticia. A produgio da noticia
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nas organizagdes governamentais estd mais profissionalizada, pois o
que antes ficava a cargo de servidores do 6rgao, atualmente é direcio-
nado aos profissionais de comunicagio, seja na condicio de servidor
ou de empresas licitadas. Com essa prdtica os quesitos relacionados
a noticia tendem a ser mais bem explorados. Os valores-noticia uti-
lizados nos fatos publicizados pela Prefeitura saem de acordo com
a visio do profissional que tem dominio dos valores-noticia. Este
fato serd comprovado na andlise ao identificarmos os valores-noticia
dos releases produzidos pela assessoria de imprensa da prefeitura de
Imperatriz e publicados no jornal O Progresso.

Como jé foi exposto, o jornalista tem sua prépria defini¢ao do
que, de fato, é noticia. A expertise do profissional o credibiliza para
realizar essas distinges, pois existem situagbes em que somente o
jornalista consegue definir o acontecimento e direcionar a maneira
como serd percebido pelo outro. Mas sempre utilizando os valores-
-noticia, tendo em vista que fazem parte do processo da produgio
jornalistica.

Outros fatores também sio levados em consideracio no ato
de noticiabilidade. Um deles é o que seria a rede de contatos do
jornalista, também chamados de fontes, e as rotinas de trabalho, que
também causam interferéncia nos conceitos de valores-noticia de se-
lecao. A percepgio do acontecimento pode ser afetada diante dessa
relagdo. A politica editorial também ¢ outro fator que precisa ser
considerado. Traquina (2015) relata o seguinte:

A politica editorial influencia a disposi¢io dos recursos da orga-
nizagio e a prépria existéncia de espagos especificos dentro de um
produto jornalistico através da sua prépria politica de suplementos
e sobretudo de rubricas. A criagio de espagos regulares de suple-
mentos e rubricas/secoes, tem consequéncias diretas sobre o pro-

duto jornalistico de uma empresa porque a existéncia de espagos
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especificos sobre certos assuntos ou temas estimula mais noticias
sobre esses assuntos ou temas, porque tais espagos precisam ser

preenchidos (TRAQUINA, 2005, p.93).

Sendo assim, as prdticas organizativas também precisam ser
levadas em consideragao nesse estudo da produgio de noticia, de
valor-noticia e critério de noticiabilidade. Ou seja, o campo dos va-
lores-noticia é bem amplo, com imensas possibilidades, que serao
determinadas de forma distinta. Além disso, a noticia produzida pela
assessoria de imprensa da Prefeitura de Imperatriz, conforme vere-
mos na andlise, tende a garantir a visibilidade e o agendamento na
midia das agoes governamentais que sao desenvolvidas diariamente.

COMUNICAGAO PUBLICA, ASSESSORIA
DE IMPRENSA E JORNALISMO

A comunicagio, hd muito, tornou-se indispensavel para todos
os segmentos sociais. E ndo seria diferente com as organizagoes que
aqui destacamos, a publica, por ser foco desse artigo a partir da as-
sessoria de imprensa.

Assim, a comunica¢ao publica é um conceito que tem origem
na nogao de comunicagao governamental, pois:

[...] ela ¢ instrumento de construgio da agenda publica e direciona
seu trabalho para a prestagio de contas, o estimulo para o enga-
jamento da populagdo nas politicas adotadas, o reconhecimento
das a¢oes promovidas nos campos politicos, econdmico, social, em
suma, provoca o debate publico (BRANDAQ, 2012, p. 5).

O conceito de comunicagao publica surgiu quando se perce-
beu que a comunicagio supriria necessidades do mundo contempo-
rineo, onde as camadas sociais passaram a ser mais organizadas e in-
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formadas até mesmo pelas fun¢oes do jornalismo, em garantir uma
resposta a sociedade, no sentido de dar satisfagio sobre temdticas de
interesse publico que afetam a coletividade. Assim, a comunicagio
publica trata de:

Compartilhamento, negociagio, conflitos e acordos na busca do
atendimento de interesses referentes a temas de relevincia coletiva. A
Comunicacio Puablica ocupa-se da viabilizagio do direito social co-
letivo e individual ao didlogo, a informagio e expressdo. Assim, fazer
comunica¢io publica é assumir a perspectiva cidada na comunica-
¢ao envolvendo temas de interesse coletivo (DUARTE, 2010, p. 8).

A comunicagio publica tem como grande aliada as assessorias
de imprensa, uma vez que é de grande utilidade para os governos.
Brandao (2012) comenta que a comunica¢io é uma forma legitima
de prestar conta das a¢des governamentais, no auxilio da formagao
da opinido e, sobretudo, de fazer chegar ao conhecimento da socie-
dade em geral os projetos, agoes, atividades e politicas que sdo de
interesse publico.

A comunicagio facilita a relagido dos governos com seus di-
versos publicos, pois socializa suas a¢oes, que em sua maioria s3o de
interesse publico. Além disso, informar garante um direito constitu-
cional, pois 0 acesso a informa¢io é um direito absoluto de todo o
cidadao. Por esse motivo, os governantes precisam enxergar a comu-
nicagao como primordial na construgao da cidadania e ao direito a
informagao, assim como observa Torquato (2002, p. 122):

A comunicagio deve ser entendida como um dever da administra-
¢ao publica e um direito dos usudrios e consumidores dos servigos.
Sonegar tal dever e negar esse direito um grave erro das entidades
publicas. Os comunicadores precisam internalizar esse conceito, na
crenca de que a base da cidadania se assenta também no direito 2
informacio.
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A comunicagio promovida pelos governos, em um olhar mais
amplo, encontra nas assessorias de imprensa funcionalidade, com
papel importante para a construgao de todo seu material simbdlico
e reproduzido pela midia, que também produz e transmite capital
simbdlico. “O poder simbélico por sua vez, refere-se & capacidade de
intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as agoes e cren-
cas e outros e também de criar acontecimentos mediante a produgio
e a transmissao de formas simbdlicas” (LIMA, 2006, p.12).

E nas assessorias de imprensa que os meios de comunicagio e o
jornalismo de redagdo encontrario sua fonte oficial. Desse modo, de
acordo com a Federagao Nacional dos Jornalistas (FENAJ), em seu
manual de assessoria de comunicagio, a assessoria de imprensa é um
“servigo prestado a institui¢oes publicas e privadas, que se concentra
no envio frequente de informagoes jornalisticas, dessas organizagoes,
para os veiculos de comunicagio em geral” (FENAJ, 2007, p.7).

Ou seja, as assessorias sempre serdo importantes, tendo em
vista seu papel de fonte principal e oficial dos meios de comunica-
G40, em relagdo a comunicagao publica. O enfoque e 0 agendamento
da midia partirao da fonte oficial, nesse caso, os governos. Se antes
se pensava que os servicos de assessoria seriam uma discordancia ao
campo jornalistico, passou-se a vé-los como aliados. Isso demonstra
que as assessorias obtiveram seu espago de forma que agora podem
ser consideradas como facilitadoras da prépria atividade jornalistica.
Assim destacam Carvalho e Viveiros (2007, p. 45):

As assessorias de imprensa, internas ou terceirizadas, devem ser ver-
dadeiras produtoras de noticias, de artigos, de fundo capazes de
promover a reflexdo sobre as questoes nacionais e mundiais, além
de pautas que possam contribuir para a missio de informar. Missao
essa importante e bem-vinda, pois os veiculos de comunicagio e
agéncias de noticia, por maiores que sejam, nio podem mobilizar
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um repérter em cada empresa, organizagio ou instituigio que te-
nham informacées de interesse da comunidade.

Nesse sentindo, as priticas das assessorias de imprensa, no
caso da PMI, se assemelham as redagoes jornalisticas, no sentido de
produgio da noticia, dos profissionais, da busca por pautas, porém
sempre com teor positivo. Outra pritica importante é pautar a gran-
de midia, pois o trabalho perde o sentido sem esse desdobramento.
E para tanto, a partir do pensamento de Alves (2014), a melhor
forma dos 6érgaos publicos de adquirirem espago na imprensa para
divulgagao dos seus feitos é através do release. Vejamos o que é release

para Mafei (2004, p.45):

E o simbolo por exceléncia da assessoria de imprensa. Criado por
Ivy Lee, o “pai” das relagbes puiblicas e da assessoria de imprensa,
significa “informacio liberada para a imprensa”. O primeiro pa-
rigrafo do press release deve concentrar as informagées que vocé
publicaria, caso estivesse no lugar do repérter ou editor. Pense em
vocé do outro lado do balcao, com a missio de redigir ou veicular
um texto. Pense no que é noticia, no que é novo, no que ¢ de inte-

resse de um maior nimero de leitores.

Sobre o release, Ribeiro (2014) destaca-o como pega-chave das
préticas da assessoria de imprensa. Isso quer dizer que o release é um
texto jornalistico, contendo informagdes concisas das agoes desen-
volvidas pela instituicao ou cliente assessorado, a fim de serem utili-
zadas nas redagoes jornalisticas como material de divulgagio. Com
o passar do tempo, o release passou a ser publicado pelos jornais na
integra e as “assessorias perceberam que textos enviados nos padroes
jornalisticos, possufam maior probabilidade de serem publicados.
Mais que isso, poderiam ser divulgados exatamente como enviados,
ou seja, do ponto de vista de seus autores” (ALVES, 2014, p.3).

SARA CRISTINA DA SILVA RIBEIRO 161



Pelo exposto, e por entender que o release é uma prética jor-
nalistica e funcional para as assessorias de imprensa, sobretudo, da
PMLI, se fez importante na andlise desse estudo. Assim, no préximo
tépico iremos abordar os métodos utilizados para construgao desse

trabalho.

METODOLOGIA

A anilise deste trabalho ¢ de natureza quantitativa, aliada a
andlise de contetido dos releases enviados ao Jornal O Progresso pela
Assessoria de Comunicagio da Prefeitura Municipal de Imperatriz
e que, posteriormente, foram publicados. O objetivo do trabalho ¢
identificar como o jornal de maior circulagio na cidade se utiliza dos
releases recebidos da prefeitura.

Para esta anélise foram destacados os releases enviados pela As-
com comparados ao material publicado na edigao didria pelo Jornal
O Progresso. Pela quantidade de contetido foi necessdrio fazer um
recorte observando somente 30 dias de jornal, de 20 de abril 2 20 de
maio, o que j4 totalizou uma quantidade de 118 releases. Para com-
por a andlise de dados, foram observadas diversas caracteristicas dos
releases enviados, as quais sao elencadas: Publicagio; Data de publi-
cagdo; Editoria; Publica¢do na integra; Matéria produzida; Matéria
editada; Capa; Créditos; Evento; Tema e Valores-noticia.

ANALISE DA UTILIZAGAO DOS RELEASES
DA PMI PELO JORNAL O PROGRESSO

E evidente que o papel da assessoria de imprensa, antes de
qualquer coisa, é informar o publico sobre as agdes que sao de in-
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teresse da coletividade. Como veremos no desenrolar dessa anilise,
muito do que pauta o Jornal O Progresso sai da assessoria da PMI.
Essa afirmacio ¢ corroborada por esta andlise, pois dentro do pe-
riodo pesquisado ao todo foram 118 releases, o que é um nimero
importante, que resulta numa média didria de 5,3%, pois variam de
6 a 5 enviados diariamente & imprensa. Destacam-se os releases no
formato de matérias, pois é enviado o material completo, além de ser
como os profissionais dessa assessoria o classificam.

Portanto, identificamos que para a rotina da assessoria o release
ainda tem uma grande relevéncia, pois as préticas produtivas, em sua
maioria, sao voltadas para pautar a imprensa com essa ferramenta.
Assim, o release, corpus dessa andlise, tem forte influéncia e impor-
tAncia para as rotinas produtivas nas assessorias, que nao se limita
somente ao papel de produgio, distribuigao de releases, sugestao de
pauta, nota, “mas agrega outros procedimentos como a elaboragio
de politicas de comunicagao e planos de divulgacio, gestao das rela-
¢oes das fontes com a midia, administragao de crise, manutengao de

salas de imprensa on-line etc.” (SCHMITZ, 2011, p.36).

Segue tabela com os dados sumarizados:

Tabela 1: Quantidade de releases enviados e publicados

Periodo 20/04/2017 20/05/2017 30 dias
6 por dia 12 dias 75%
Releases enviados por dia
5 por dia 9 dias 25%
Total de releases enviados 118 87 publicados 73,72%

Fonte: autora (2017)
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Percebe-se que o aproveitamento do jornal O Progresso do ma-
terial recebido ¢ bem alto. Em um universo de 118 releases, 87 sao
publicados, o que representa 73,27%. Com isso, nota-se a ampla
dependéncia do jornal em relagio a assessoria, tendo em vista que
grande parte do contetido recebido é publicado. Nao hd como negar
que na atualidade as assessorias de imprensa estdo bem difundidas e
que grande parte do que vira noticia nos jornais, segundo Chinem
(2003, p.16), é de origem das assessorias de imprensa, com indicati-
vo de mais de 50% no estado de Sao Paulo.

Contudo, destacamos também outras caracteristicas que pre-
cisam ser levadas em considerac¢ao quando o release é utilizado. As-
sim, destacamos a data da publica¢ao, a reproducio e outras caracte-
risticas identificadas na tabela que segue:

Tabela 2: Caracteristicas da publicacdo do release

Caracteristicas Sim Nao
Releases publicados 73.72% (87) 26,27% (31)
Publicados na data 91,95% (80) 8.05% (7)
Release editado pelo jornal 4,59% (4) 95,41% (83)
Release produzido 1.14% (1) 98,85% (86)
Matérias de eventos 76% (66) 24% (21)
Créditos 98,83% (85) 1,16% (1)
Capa 20,68% (18) 79.31% (69)

Fonte: autora (2017)

Nota: Para a obtencdo desses valores foi utilizado como base a
quantidade de matérias publicadas que foram 87.
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Dos releases enviados contabilizamos que 91,95% estao sendo
publicados como o esperado e que somente cerca de 8% das maté-
rias sao publicizadas em outras datas, seja no decorrer da semana ou
final da semana. Essa informacio demonstra, ainda mais, a depen-
déncia do jornal que poderia nio ter condigoes de “fechar” a pdgina
sem este material.

Outra questdo importante ¢ a edigao feita a este material. As-
sim sabe-se se houve uma produgao de pauta efetiva por parte do
jornal ou mera c6pia do material enviado. Este é um item que nos
chama a atengio, pois somente 4,59% do contetdo recebido, equi-
valente a quatro matérias, passaram por alguma edi¢ao no jornal.
Mas, s6 nos casos realmente necessarios, como por exemplo, das ma-
térias frias veiculadas durante a semana, onde se mudam o tempo
verbal no titulo, se for o caso, e as datas. Esta caracteristica reforcou,
pela terceira vez, a grande dependéncia do jornal em relagdo a asses-
soria de imprensa da PMI no sentido de conferir que os releases sao
publicados na integra conforme recebimento.

Nessa andlise constatamos os releases sendo publicados na in-
tegra, compondo as pdginas do jornal e nao servindo apenas como
pauta aos jornais. Esse contexto é considerado positivo para a prefei-
tura, pois saem exatamente com o enfoque pensado pela assessoria.
Ou seja, o direcionamento dado pelo assessor tal, como gostaria que
o grande publico percebesse aquela agao, foi mantida. Desse modo,
concluimos nesse item, uma dupla dependéncia do jornal: além da
dependéncia do recebimento dos releases, hd também a dependéncia
de contetdo literal que expressivamente contribuem para o preen-
chimento das pdginas.

No que diz respeito aos releases que realmente pautaram o jor-
nal — sendo modificados amplamente e produzidos pelas redacoes
— houve apenas um. Neste item foi levado em consideragao tudo
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aquilo que foi percebido como a participa¢ao do jornalista de reda-
¢a0 no release. Diante dessa defini¢io foi identificado somente um
texto com essas caracteristicas. Nele, as alteracoes foram visiveis no
titulo, na linha fina, no lead e em retiradas de pardgrafos. E diferente
do release editado, onde o texto foi modificado e reescrito em alguns
pontos.

Também ¢ relevante considerar o que tem gerado tantos 7e-
leases por parte da prefeitura, sendo que o que pode ser percebido
¢ que a maioria dos acontecimentos comunicados a imprensa pela
assessoria sio de eventos.

E relevante saber se h4 referéncia ao trabalho da assessoria, ou
seja, os créditos para as matérias publicadas. E fato que os releases
publicados, exceto por 1,14%, foram impressos na integra pelo jor-
nal O Progresso e com créditos. Isso demonstra que o jornal, mesmo
podendo se apropriar do texto, nio o faz, delegando-o a quem per-
tence.

Outra informacio importante é o espago o ocupado por este
material, por isso observou-se o espaco de maior visibilidade — a
capa dos jornais — para saber se havia presenga de entradas sobre os
releases. No universo de 87 releases publicados, havia 20,68% (18
releases) com presenca na capa do jornal, o que, quantitativamente,
podemos considerar relevante porque a assessoria de imprensa estd
conseguindo ter sucesso na func¢io, ganhando espaco e visibilidade
no espago mais importante do jornal. Outro ponto de andlise foi
sobre a localiza¢io dos releases no jornal, tanto na capa quanto inter-
namente. Sobre isso, seguem novos dados:
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Tabela 3: Localizagcdo das publicacdes no jornal

Capa: como Manchete C(::r:’%mfg?: Chtcl’:trsxlgda ap':cr’:ce
aparece
36,36% (8) 31,81% (7) 13,63% (3) 18,20%
Cidade Justica Politica Caderno 2
Editorias
74,72% 2,30% 21,84% 1,14

Fonte: autora (2017)

Nota: Para a obtencdo dos valores de capa tomamos como base a
quantidade de vezes que os releases aparecem na capa do jornal que
foram 18 e a quantidade de dias de publica¢cdo do jornal que foram 22.

Por consequéncia, é importante falar do formato que os rele-
ases apareceram na capa, j4 que os formatos possuem visibilidades
distintas. Como mencionado, a assessoria de imprensa da PMI con-
segue nao s6 emplacar o release, mas fazer “sua” noticia aparecer na
capa do jornal. Na andlise conseguimos identificar que os releases sao
anunciados por meio da manchete, da chamada foto e/ou chamada
titulo. Para obten¢io da quantificagio consideramos o niimero de
edigoes publicadas do jornal que foram 22, no periodo de 30 dias,
pelas 18 vezes em que as agdes da PMI foram destaque de capa. Nes-
se sentido, identificamos que a manchete e a chamada foto tiveram
grande expressividade, o que demonstra a forte presenca da asses-
soria da PMI em um dos espagos principais do Jornal O Progresso.
Ressaltamos que houve edicoes do jornal que dois tipos de entrada
de capa foram pontuados. Diante disso, segue imagem ilustrativa
das capas do jornal para entender as possibilidades de presenga.
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FIGURA 1 — Capa do Jornal O Progresso

FONTE: Arquivo Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura de Imperatriz

Percebemos que a assessoria da prefeitura, conforme arquivos
acessados, que o release nao distingue editorias, conforme apregoa a
teoria, pelo contrério, a distingdo dos releases fica sob responsabilida-
de do préprio jornal que recebe o material por uma tnica via. Por-
tanto, conseguimos pontuar que a editorias cidade, seguida de po-
litica, sao as que apresentam indices mais signiﬁcativos na pesquisa.
E claro que, para a comunicagio publica, sio editorias relacionadas,
de modo que as pautas sempre serdo resultado das agoes e atividades
que serdo implantadas ou estdo em pleno desenvolvimento na PMI.
Além disso, sdo editorias que conferem mais visibilidade ao contet-
do por estarem localizadas nas primeiras pdginas do jornal.
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Tabela 4 - Principais temdticas no jornal

Temas
Infraestrutura | Administracdo Social Saude
13,79% (12) 11,49% (10) 13,79% (12) 9.19% (8)
Educacdo Transito Agricultura | Planejamento Urbano
6,89% (6) 6.89% (6) 5.74% (5) 5.74% (5)
Cultura Politica Economia outros
5.74% (5) 5.74% (5) 4,59% (4) 10,34% (9)

Fonte: autora (2017)

Sobre os temas, os principais identificados foram infraestrutu-
ra, administra¢io e desenvolvimento social com maiores percentuais
de publicacoes. As temdticas como educacao, satde, trinsito, agri-
cultura, planejamento urbano, politica e cultura sao as mais abor-
dadas logo depois das principais. A de economia aparece mas em
menor quantidade, e as demais temdticas também garantem espago
no jornal, mas ndo pontuam como as outras.

Essas temdticas destacam com mais precisao aquilo que se pas-
sa na realidade do municipio e nos eventos de rotina. Para esse caso
em especifico, podemos citar o exemplo das péssimas condi¢oes da
malha vidria da cidade, a qual foi fruto de muitas criticas da impren-
sa e sociedade em geral nos quatro primeiros meses do ano de 2017.

E importante entender a relevincia de alguns temas dos relea-
ses. Diante dos 26,27% de releases que nao foram publicados, o tema
infraestrutura aparece somente com uma matéria descartada. Dife-
rente das temdticas como educagio, esporte, social, administragio
e outras, com vérios releases sem publicac¢io. Isso nio significa que
os releases rejeitados nao tivessem critérios de noticiabilidade, en-
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tendidos como “critérios suscetiveis de transformar acontecimentos
em noticia” (SOARES, 2005, p.85). Porém, diante da quantidade
de material enviado pela Assessoria, aqueles que apresentaram me-
nor grau de noticiabilidade ficaram de fora. Somado a isso, a andlise
aponta que as matérias nao publicadas abordam o mesmo enfoque:
de cobertura de evento, com interesse de um dnico publico e nio da
coletividade, como no exemplo: Setran promove palestra educativa na
Escola Darcy Ribeiro.

Para a ultima parte da anilise, utilizamos valores-noticia se-
gundo Traquina (2005), que seria um auxilio para identificarmos os
principais critérios utilizados nas 87 matérias publicadas no jornal
O Progresso. Vale ressaltar que sao temdticas diversificadas e, em sua
maioria, contettdos noticiosos relacionados a factualidade.

Nesse contexto, Traquina (2005) enfatiza que os valores-noti-
cia fazem parte do que ¢ o jornalismo, que estdo diretamente ligadas
a essa cultura e tém consequéncia para a noticia. Logo, o que ¢ noti-
cidvel, obrigatoriamente, terd valor-noticia. Assim, o foco de estudo
do contetdo noticioso se deu com base nas consideragdes feitas por
Traquina, sobre valores-noticia de selecio - critérios substantivos e
contextuais; e valores-noticia de construcao.

Citando Wolf, Traquina (2005) observa que os valores-noticia
de selecio sao aqueles critérios empregados para a sele¢io do aconte-
cimento se transformar numa possivel noticia. Esses critérios foram
divididos em dois subgrupos: “a) os critérios substantivos que dizem
respeito a avaliagdo direta dos acontecimentos em termos da sua im-
portancia ou interesse como noticia, e b) os critérios contextuais que
dizem respeito ao contexto de produgio da noticia” (TRAQUINA,
2005, 78).

Nos critérios substantivos de selecio estio relacionados os
itens: morte; notoriedade; proximidade; relevincia; novidade; tem-
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po; notabilidade; inesperado; conflito, infra¢io e escAndalo. Sobre
os de selecao — critérios contextuais, sio: a disponibilidade, equili-
brio, visualidade, concorréncia e dia noticioso. Os valores-noticia de
construgao abordam sobre: a simplifica¢io; amplificagao; relevincia;
personaliza¢io; dramatizagio e consonincia.

Conforme tabela, utilizamos os trés conceitos para identifica-
¢ao dos contetidos publicados.

Tabela 5 - Os valores-noticia

Valores-noficia

De Selegcdo De Critérios contextuais De construgao
Tempo Visualidade Relevancia
34,48% 97.70% 64,36%
Eggoerireéjggﬁ/e —- Personalizagdo
19.53% - 20,68
Outros - Outros
13.79% - 8,04%

Fonte: autora (2017)

Nota: Para a obtencdo desses valores, foi utilizado como base a quan-
tidade de matérias publicadas, assim como os valores-noticia que po-
dem ser empregados mais de uma vez com conceitos diferentes para
um Unico release.

No critério de selecdo, iniciamos pelo fator tempo, pois é
identificado nos textos quando relacionado a datas comemorativas,
que fazem parte do calenddrio nacional. Também é encontrado para
assuntos que poderao ser pautados por longo prazo, que ganhou
noticiabilidade por um periodo mais estendido.
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O critério de notoriedade é reconhecido nos releases diante da
forte presenca de figuras publicas como os principais personagens
dos acontecimentos. E muito forte o poder de elite apresentado nas
noticias vinculadas ao titular do poder executivo de Imperatriz. A
assessoria faz uso desse critério e consegue selecionar bem os aconte-
cimentos, onde o nome e a posicio social do individuo sao impor-
tantes para o critério de noticiabilidade.

Outros valores-noticia como novidade, dramatizacio, infra-
¢do, notabilidade e proximidade também sao identificados nos con-
teudos publicados, porém sem pontuagio expressiva, o que contri-
bui para serem consolidados com a nomenclatura outros.

No que diz respeito aos valores-noticia de selegao de critérios
contextuais, destacamos somente a visualidade, que atribui impor-
tincia ao recurso de fotos e imagens. Nos releases publicados somen-
te dois ndo eram acompanhados de foto. Para o jornal impresso,
esse é um valor-noticia também muito importante, pois o texto fica
mais expressivo acompanhado da foto e auxilia a prender a atengio
do leitor.

Em sequéncia, identificamos os valores-noticia de construcio,
que sao “critérios de sele¢ao dos elementos dentro do acontecimento
dignos de serem incluidos na elaboragao da noticia” (TRAQUINA,
2005, p.91). Nesse sentido, o principal critério reconhecido foi o de
releviancia. Este item confere sentido ao acontecimento noticiado,
bem como ¢ papel do jornalista dar o enfoque correto a fim de tor-
nd-lo relevante para a vida das pessoas. E o critério mais perceptivel
nos releases construidos pela assessoria de imprensa da prefeitura.

A personalizagao também aparece com forte apelo nos contet-
dos noticiados. A valoriza¢ao das pessoas, tornando os acontecimen-
tos como positivos e a inser¢ao de personagens causa aproximagao
com o publico, tornando o texto mais compreensivel.
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Em relagao aos valores-noticia consonancia e amplificacio
¢ ¢
foram quantificados na tabela 5 como outros em razio da pouca

pontuacgao.

CONSIDERACOES FINAIS

Com esta pesquisa, hd uma contribuicio relevante para a am-
pliacdo das discussoes sobre a forma como as assessorias de imprensa
aparecem pautando as midias de cidades do interior e a forma como
esses conteudos sdo utilizados pelo jornal impresso regional. Ao ana-
lisar o material produzido pela assessoria de imprensa da Prefeitura
Municipal de Imperatriz e o quantitativo do que foi publicado pelo
jornal O Progresso, observa-se que a dependéncia do jornal é bem
elevada e até duplicada, nao sé em relagio ao recebimento dos pro-
dutos pela institui¢io publica, mas no uso completo dos releases. A
dependéncia, portanto, vai muito além e ¢ reforgada pela prépria
utiliza¢io na integra dos contetidos o que ocorre em mais de 95%
daquilo que é publicado.

A pesquisa demonstra que o jornal O Progresso também serve
para reproduzir o discurso institucional, tendo em vista a falta de
apuracio do fato recebido e da mediagio entre o produto jorna-
listico e o receptor, que ¢ o leitor final. Nao hd devido tratamento
ou filtro adequado. Assim, o jornal O Progresso, mesmo sendo um
veiculo comercial, acaba se apropriando da func¢io publica politica
quando passa a trabalhar a favor da divulgacio das agdes, atividades
e projetos da Prefeitura de Imperatriz, ainda que indiretamente.

Esta pesquisa contribuiu com o amadurecimento do tema, além
de reconhecer diante a andlise que o modus operandi também contribui
para o fechamento do mercado para profissionais da drea de comuni-
cagao, pois a equipe de assessoria de comunicagao da PMI acaba por
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desenvolver suas atividades em fungao dos veiculos de comunicagio,
agregando func¢oes que poderiam ser atribuidas a outros jornalistas.

REFERENCIAS

ALVES, Andreza Galiego L. Jornais impressos do interior o fi-
nanciamento de releases e a credibilidade. AEMS - Trés Lagoas/
MS, 2014. Disponivel, em: www.aems.edu.br/conexao/ Acesso: 11

de junho de 2017.

BRANDAO, Elizabeth Pazito. Conceito de comunicagio publica
In: DUARTE, Jorge (Org.). Comunicagao Piublica: Estado, Mer-
cado, Sociedade e Interesse Piiblico. 32 ed. Sao Paulo: Atlas, 2012.

CARVALHO, Claudiane. Quem determina a agenda jornalisti-
ca? Selecio e construgio da noticia na relacio entre assessoria de
imprensa e jornalismo. Revista estudos de jornalismo, n.° 5, v. 2,

dispositiva, n.° 1, v. 5. PUCMG: 2016.

CHINEM, Rivaldo. Assessoria de imprensa, como fazer? Sao Pau-
lo: Summus, 2003.

DUARTE, Jorge. Comunicagao publica. In: SILVA, Luiz Martins
da (Org.). Comunicagao publica: algumas abordagens. Brasilia:
Casa das Musas, 2010.

Federacao Nacional dos Jornalistas (Fenaj). Manual dos Jornalistas
em Assessoria de Comunicagio. Disponivel em: http://fenaj.org.br/
wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_impren-
sa3.pdf. Acesso em 11/01/2017.

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Comunicac¢ao publica: direitos
de cidadania, fundamentos e prdticas In: MATOS, Heloiza (Org).
Comunicagio publica: interlocugoes, interlocutores e perspectivas.

Sao Paulo: ECA/USP, 2013.

174 UMA FONTE INESGOTAVEL DE CONTEUDO: UM ESTUDO SOBRE
A RELACAO ENTRE O JORNAL O PROGRESSO E A ASSESSORIA
DE COMUNICACAO DA PREFEITURA DE IMPERATRIZ


http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf.%20Acesso%20em%2011/01/2017
http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf.%20Acesso%20em%2011/01/2017
http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2016/08/manual_de_assessoria_de_imprensa3.pdf.%20Acesso%20em%2011/01/2017

LIMA, Venicio A. de. Midia: Crise politica e poder no Brasil. Sao
Paulo: Editora Fundagio Perseu Abramo, 2006.

MAFEI M. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a mi-
dia. Sao Paulo: Contexto, 2004.

RIBEIRO, Vasco. O peso do Press Release no processo de pro-
dugido de noticias. Universidade do Porto. 2014. Disponivel, em:
www.bocc.ubi.pt.

SCHMITZ, Aldo Antonio. Fontes de noticias: acoes e estratégicas
das fontes no jornalismo. Florianépolis: Combook, 2011.

SOARES, Joarle Magalhdes. Como é que os acontecimentos se
tornam noticia? Um estudo dos valores-noticia no Jornal Nacional.

Juiz de Fora - MG: 2007.

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de comunicagio organizacio-
nal e politica. Sao Paulo: Pioneira, 2002.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo. A tribo jornalisti-
ca — uma comunidade interpretativa transnacional. Florianépolis:
Insular, 2005.

SARA CRISTINA DA SILVA RIBEIRO 175


http://www.bocc.ubi.pt

JORNALISMO PARA CRIANCAS
MARANHENSES: A HISTORIA DE O
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IMPERATRIZ DE 1986 A 1987
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Infrodugao

N a década de 80 do século passado circulou em Imperatriz, uma
cidade localizada no interior do Maranhao, a mais de 500 qui-
lémetros da Capital, um jornal voltado totalmente para o publico
infantil. A iniciativa revelou-se inovadora para a época levando em
conta a distincia da cidade dos grandes centros nacionais, apesar de
o século XX ser um marco para o jornalismo voltado para criangas,
com iniciativas e exemplos em vérios lugares no Brasil. Ainda assim,
O Progressinho, titulo do suplemento, foi o Gnico que se tem registro,
até os dias atuais, a ter circulado na cidade e, provavelmente, o Gnico
também no Maranhio.

E este ¢ o objeto de estudo da pesquisa aqui apresentada: o
suplemento infantil O Progressinho. O periddico, que foi encartado
durante um ano no jornal O Progresso (de 1986 a 1987) ainda em
circulagdo, apesar do cardter vanguardista nunca teve seu registro
manifesto em outro estudo ou levantamento. Nos pouco mais de
30 anos em que deixou de circular, sua histéria ficou restrita as
lembrangas dos criadores que também detém os Gnicos exemplares
ainda existentes, que garantem a materialidade histérica do vei-
culo. Some-se a isso o fato de que as matrizes existentes, que nio
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estao em sua totalidade, encontram-se num ambiente de precdrias
condigdes de conservagao. Seu acesso foi possivel de forma limitada
na sede do jornal, que concedeu a digitalizagdo dos documentos
por meio de fotografias, ainda que haja um centro especializado
na cidade em documentagio de jornais' ligado ao curso de Co-
municagao Social — Jornalismo da Universidade Federal do Ma-
ranhdo. Destaca-se que foi oferecido ao veiculo a digitalizacao do
documento por meio do Centro, no entanto, os proprietdrios nao
manifestaram interesse.

O valor afetivo do objeto foi a justificativa na decisio de nio
compartilhar a cole¢io disponivel, apesar das poucas condigdes de
manutengio dela. O projeto de cria¢io do suplemento infantil ¢ in-
terligado 2 meméria da familia do proprietdrio de jornal. O Progressi-
nho foi coordenado pela pedagoga Maria das Gragas Godinho, con-
juge de Sérgio Antdnio Nahuz Godinho, o proprietério do veiculo.
O suplemento ¢ a efetivagio de uma produgio dedicada a crianga,
sendo criado com o objetivo de sanar o déficit da realidade local no
periodo, que sofria com a falta de acesso a produtos culturais.

A produgio contou o esforgo tinico de Maria das Gragas Godi-
nho, que assumiu diversos papéis na sua realiza¢io. Ela atuou como
editora, jornalista, pauteira e diagramadora. O empenho resultou
na boa recep¢io do produto, sendo eleito na época como um dos
cinco melhores jornais infantis em um concurso nacional realizado
pelo cartunista Mauricio de Souza. Também disp6s da participagao
infantil ao longo das edi¢oes por meio do envio de cartas, desenhos,
matérias, poemas e fotografias.

Na intengao de contribuir para as discussoes sobre as particu-
laridades regionais dessa publicacio segmentada, esta pesquisa busca

1 O Centro de Documentacdo do Jornalismo de Imperatriz-MA, do grupo de pesquisa
Joimp, conta com um acervo digital de jornais digitalizado e producdes académicas do
curso de Jornalismo da cidade. Ver: http://www joimp.ufma.br/acervojornal2titulo=20
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recontar parte da histéria de como o jornalismo infantil foi pratica-
do na segunda maior cidade do Maranhio. O interesse para a reali-
zagdo deste trabalho se justifica, primeiramente, devido a relevincia
histérica do veiculo e, seguidamente, pelo pioneirismo do estudo do
documento. Deste modo, acredita-se que o recorte histérico permi-
tird ndo sé entender aspectos locais, mas debater o tema jornalismo
infantil, ainda carente de discussoes geolocalizadas (FISCHBERG,
2007; SILVA; BUENO, 2019).

A pergunta que norteia este estudo é: Como era e qual a histé-
ria por trés do jornalismo feito no suplemento infantil O Progressinho,
que circulou por um ano na segunda maior cidade do Maranhao?
Esse questionamento inclui entender um pouco da biografia da pu-
blicagio, bem como do perfil do seu contetido e da sua proximidade
com o puablico a quem era dirigida. Metodologicamente o estudo
estd amparado em entrevistas dirigidas aos antigos idealizadores do
projeto e andlise descritiva das 72 edigoes disponiveis®.

O caminho da pesquisa

Esta pesquisa foi organizada em trés eixos principais: a) Pes-
quisa documental e exploratéria; b) entrevista para resgatar parte da
histéria do veiculo; ¢) cataloga¢io de dados e Anilise de conteddo.
As trés etapas metodoldgicas tém o objetivo de elucidar a pergunta
norteadora da pesquisa e convergem para esclarecer, tanto do ponto
de vista descritivo, quanto da meméria dos seus agentes, o que foi o
projeto e qual a sua proposta.

2 Esta pesquisa é parte menor de uma monografia sobre o tema, desenvolvida pelas au-
toras, com o titulo “O Progressinho: andlise do suplemento infantil veiculado no jornal O
Progresso (1986-1987)" defendida no segundo semestre de 2020 no curso de Jornalismo
da UFMA de Imperatriz.
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O estudo do O Progressinko é um estudo documental na medi-
da em que adentra a necessidade de ndo s6 entender as préticas jor-
nalisticas de um espago para crianga, mas também de um jornal am-
bientado na década de 1980 e quase fadado ao esquecimento, haja
vista que nio hd nenhum estudo anterior a este que resgate sua hist6-
ria ou analise suas particularidades. Para esta pesquisa teve-se acesso
a 72 edi¢oes (dentre as Edi¢ao n°02 a Edicao n°93) do suplemento.
No material disponibilizado pelo jornal faltavam algumas edicoes e
nao apresentava um bom estado de conservagio, com algumas pagi-
nas desintegrando-se* Dada a situagio do objeto, a tinica maneira de
acesso autorizada foi o manuseio do material na sede do jornal. Para
facilitar a andlise, optou-se, diante da liberag¢io do diretor superin-
tendente, Sergio Godinho, pela digitalizacio do documento.

Foram necessdrias quatro visitas ao jornal para catalogacio
completa. A primeira no dia 28.11.2018 para realizar uma conversa
inicial e formalizar o pedido de autoriza¢ao do uso do material. A
segunda ocorreu quando a empresa autorizou a primeira visita de
contato, para liberar o acesso ao livro que continha os suplemen-
tos encadernados. Assim, no dia 06.12.2018, no periodo da manha,
ocorreu a primeira digitalizacio — das 08h as 12h. As duas dltimas
visitas ao acervo ocorreram nos dias 29.03.2019, no periodo da ma-
nha, das 08h as 12h; e no periodo da tarde, das 14h as 16h, para di-
gitalizar o material restante. As digitalizacoes foram feitas por celular
através do aplicativo CamScanner — Phone PDFCreator®. A escolha
de digitalizar os documentos por aplicativo parte da tinica alternati-
va vidvel para analisar em detalhes o material, pois s6 foi autorizado
ser estudado dentro da sede. O levantamento documental serviu de
base para a abordagem quantitativa e andlise do material com o ob-

3 Sendo o Unico e Ultimo copilado com todas as edicdes e dado o valor efetivo do objeto,
ndo houve interesse por parte do veiculo em disponibilizar para a doagdo a Universidade.

4 Disponibilizado gratuitamente na PlayStore
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jetivo de quantificar e sistematizar os dados do suplemento. A priori
foi catalogado o suplemento a partir das se¢oes existentes nas edigoes
ou nomeadas para agrupamento dos dados.

A etapa das entrevistas seguiu um roteiro de perguntas. Foram
entrevistados o atual diretor superintendente *do jornal O Progresso,
Sergio Henrique Oliveira Godinho, que na época tinha 15 anos (re-
ferido na entrevista como Sergio Godinho); e a editora, idealizadora
e diagramadora do O Progressinbho, Maria das Gragas Godinho (re-
ferida na entrevista como Maria das Gragas). A primeira entrevista
aconteceu no final do ano de 2019 na sede do jornal. J4 a segunda
entrevista® deu-se via telefone, devido a pandemia instalada por con-
ta do novo coronavirus. Por fim, o documento foi sistematizado,
a partir de 16 categorias temdticas, jd estruturadas nas editorias e
segdes do proprio veiculo.

O suplemento infantil do jornal O Progresso

Alguns fatores estimularam a produgio do suplemento. O fim
da ditadura militar no pais e seguidamente a posse do primeiro pre-
sidente civil apds o periodo de repressao, José Sarney (1985-1990)’
permitiu a convoca¢io da Assembleia Nacional Constituinte (ANC)
para reformas e mudangas no seu mandato, dando inicio as primei-
ras discussoes dos direitos da crianga no cendrio nacional (RIZZINI;
RIZZINI, 2004; MOREIRA; SALES, 2018). Outro fator impor-

tante neste panorama ¢ a potencializacio de produgdes segmentadas

5 Sergio Henrique Oliveira Godinho é filho do proprietdrio do jornal, sendo assim, atual-
mente ocupa a funcdo de diretor superintendente do veiculo.

6 Houve certa dificuldade de contato para entrevista por motivos pessoais da propria entrevista-
da, desde 2018 hd a tentativa da realizacdo da entrevista, que sé aconteceu no final de 2020.

7 O fato permeou em diversos aspectos textuais e editoriais nas producdes informativas e
opinativas do suplemento, criando uma vertente progressista e pré-presidente nos dis-
cursos do O Progressinho.
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e especiais nos jornais do Brasil na década de 1980, tornando pro-
picia a proliferagio de suplementos. Ademais, Assungio e Pinheiro
(2012) constataram que a cidade passou por periodo de ampliagio
de veiculos jornalisticos em 1980. A cidade deixa de ter apenas seis
titulos e passa a ter 49 jornais.

O jornal O Progresso, que encartou o suplemento, surge neste
contexto. Ele teve sua primeira edi¢io em 3 de maio de 1970 com
periodicidade di4ria, fundado por José Matos Vieira. E na década de
1980, sob a dire¢ao do ex-promotor de justica de Imperatriz, Sergio
Antonio Nahuz Godinho, que é proprietdrio do jornal desde 1975,
que o didrio expressa um tom mais cultural na sua producio, pos-
sivelmente advento da modifica¢io do cendrio imperatrizense com
maior abertura artistica e educativa (ASSUN(;AO, PINHEIRO,
2012; ASSUNCAOQ, 2018). Inclusive é este perfil moderno que per-
mitiu que o veiculo implementasse na época um suplemento infan-
til. Uma realidade bem diferente da atual.

O Progresso do século XXI, apesar dos anos de resisténcia que
permitem que circule a duras penas até hoje na cidade e desfrute do
titulo de jornal impresso mais antigo ainda na ativa em Imperatriz,
sendo o Gnico impresso local na regiao, estd longe de lembrar essas
iniciativas. Atualmente o veiculo tem uma redac¢io enxuta, inclusive
com uma parca equipe de jornalistas, todos homens, e pouca pro-
ducio autoral, contendo uma gama de contetido voltado para repli-
cagio de releases. O jornal sequer publica um caderno de Cultura e/
ou variedades. Proposta muito distante daquela que marcou o fim
dos anos 1980, quando arriscou a empreitada de por em circulagio
O Progressinho, cuja primeira edigao foi langada em 1986, possivel-
mente no dia 23 de fevereiro de 1986, passando a ser um suplemen-

8 A sua primeira edicdo foi extraviada, em acervo hd disponivel a partir da segunda edi-
¢do, que circulou no dia 02 de margo de 1986, seguindo a légica que cada edigdo era
publicada aos domingos, esta era a data anterior a sua segunda publicagdo.
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to infantil com circulagio semanal aos domingos, comercializado
como parte do jornal nas bancas do centro da cidade e distribuido
gratuitamente nas escolas publicas de Imperatriz. Sua proposi¢ao era
ser um produto de acesso cultural e educativo que circulasse gratui-
tamente nas escolas da cidade com apoio do poder publico.

A primeira publicagio do O Progressinho comegou apenas com
os quadrinhos infantis do Mauricio de Sousa. A primeira edi¢do dis-
ponivel no acervo, que na verdade é a segunda jd que a primeira foi
extraviada e nao hd registros dela disponiveis, tinha apenas quatro
paginas, com duas dedicadas aos quadrinhos. Havia outro espaco
voltado para atividades de divertimento, como pinturas e um convi-
te para envio de cartas, desenhos e matérias. Era uma tentativa edi-
torial de entender o seu préprio publico e permitir essa construgio
colaborativa.

Nessa época O Progresso tinha prédio préprio para impres-
sa0 dos jornais e em 1986 substituiu a impressdao manual pelo uso
da impressora offser (digital), utilizando a moderna fotomecanica e
computadores para a diagramacio de suas edigoes. Segundo Assun-
¢ao (2018, p.31), foi o segundo jornal da cidade a adotar o sistema,
um ano depois do Jornal de Imperatriz, seu concorrente direto. O
Progressinbo era impresso no offser, mas organizado de modo arte-
sanal. Os textos precisavam ser digitados na mdquina de escrever,
dentro dos limites padrées das colunas, seguindo o modelo de dia-
gramagao. Por fim, recortados e depois montados. Os desenhos que
eram enviados pelos leitores também eram recortados e colocados
antes de serem inseridos na montagem. Quando havia um desenho
que ultrapassava as proporg¢des do caderno, era preciso ser reduzido.
A redugio era proporcional e feita numa médquina copiadora. Quan-
do todas as pdginas estavam prontas eram enviadas para impressao
na gréfica do jornal.
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Conforme nos foi relatado, idealizou-se no suplemento um
material que pudesse conceder as criancas de Imperatriz um espago
para formagdo de novos leitores. Maria das Gragas Godinho viu no
déficit de acesso a literatura infantil na cidade um problema que
poderia ser brevemente sanado por meio do suplemento. Havia uma
dificuldade da prépria época de se adquirir livros e por outro lado
nao havia esta disponibilidade nas escolas. Era O Progressinho a via-
bilidade de incentivar e suprir as deficiéncias causadas pela falta de
acesso a material cultural na cidade.

Todas estas questoes ascenderam enquanto o suplemento con-
solidava-se na cidade. Concomitante ao cendrio de transformacoes
do modelo de jornalismo na cidade, acontecia também a expansio
das producoes segmentadas no modelo de negécio do jornalismo
nacional. Os modelos por editoria e a especializa¢io do jornal, com a
produgio de nichos mais especificos e absor¢ao de publicos segmen-
tados nos jornais (SILVA, 1996; TAVARES, 2009). O que permitiu
amplificagio de editoriais dedicadas a criancas, como por exemplo:

O Globinho, langado em 1983 e O Estadinho, em 1987.

Mesmo com situagio favordvel O Progressinho comeca a de-
sandar. Ainda que buscando ser um suplemento sem fins lucrativos,
finaliza pela falta de retorno or¢amentério e apoio do poder publico.
Os primeiros sinais do seu declinio em dezembro de 1986 com a
quebra da impressora, que causam inconstincia no niimero de pé-
ginas do suplemento, com edigdes com quatro e outras com oito
paginas, levando também a diminui¢io de contetido informativo e
o aumento do nimero de entretenimento e logo apés em marco de
1987 quando encerra a distribui¢io gratuita.
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Figura 1 — Falta de apoio para O Progressinho

Fonte: O Progressinho (1987)

Seu fim precoce ocorre, possivelmente em dezembro de 1987,
a edi¢ao n°93 (do dia 06 de dezembro de 1987), a Gltima encontrada
e analisada, teve apenas os gibis do Mauricio de Sousa publicados
e um conteddo distribuido em apenas quatro pdginas. Até aquele
momento, desde a edi¢ao de n°82 (do dia 20 de setembro de 1987),
priorizou contetdo de entretenimento, prevendo sua breve finaliza-
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¢a0. A extingao do suplemento causou tristeza no publico, que escre-
via ao veiculo pedindo o retorno da publica¢io, o que obviamente
nao ocorreu.

O Progressinho se destacou pela intensa participacio infantil
e a tentativa de construir um produto com o seu publico. Uma ca-
racteristica importante, levando em considera¢ao que o jornalismo
infantil deve valorizar os anseios da crianca, noticiando diretamente
para o seu publico, objetivando ser uma produgio informativa, edu-
cativa, lidica e que fomenta a participagio do leitor na produgio.
Todavia, uma critica que atravessa os estudos acerca do tema ¢é que
ocorre ao contrdrio disto, causando a pouca representagio infantil

e o excesso de contetido de entretenimento (DORETTO, 2014;
NASCIMENTO, 2015; SARDIGLIA, 2015; ARROYO; 2017).

E o que ocorre com O Progressinho que, ao longo das edigoes.
Com as dificuldades de manter o projeto, o veiculo priorizou conte-
tdo de entretenimento, ainda que inicialmente tenha aberto espago
para participagdo infantil imperatrizense e publicado temas impor-
tantes no seu contetido de informagio. A medida que a proposta
foi ficando invidvel economicamente, o contetido informativo foi
sumindo do jornal.

O Progressinho: uma proposta de
suplemento infantil do jornal

O Progressinho diante de sua proposta de ser um produto cul-
tural para crianga construiu algumas caracteristicas de produgao. O
modelo do suplemento implementou um padrao de organizagao
ap6s sua terceira edicio, sendo assim, estabeleceu um perfil de pu-
blicagio com conteddo de entretenimento com: os quadrinhos do
Mauricio de Souza, a se¢io Divertimentos direcionada a criangas
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entre 4 e 6 anos ¢ jogos e brincadeiras direcionadas a criangas entre
7 €12 anos. A produgio de contetido informativo tinha matérias da
secao “1Cz$ de Prosa/ Cz$ 1 de Prosa” e da secio Mundo, Diver-
tido & Curioso. A contribuigio infantil foi manifesta por meio da
participacao das criancas com envio de cartas, fotografias, desenhos,
poemas, contos e matérias. Por fim, o contetido cultural foi marcado
pela publicagao de poemas e contos de autores nacionais e inter-
nacionais. Com essa organiza¢io o jornal criava uma identidade e
fidelizava o publico, pelo menos nos primeiros meses.

Figura 2 - Organizagdo das pdginas

Fonte: O Progressinho (1986) — Edicdo n°7
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E preciso destacar que apesar de impresso em offser era organi-
zado de modo artesanal, o que permitiu a distribui¢ao do contetido
no suplemento sem planejamento. Sindnimo disso é que havia segoes
com pdginas fixas e outras nao. Por exemplo: os quadrinhos do Mauri-
cio de Souza sempre estavam na primeira pagina e simultaneamente na
quarta; a se¢do Carta do Leitor ocupava a segunda pdgina e encerrava
a se¢ao com Divertimentos. Enquanto as outras partes do suplemen-
to nio tinham espagos fixos na diagramagao, principalmente porque
o uso de colunas nio seguia um padrio especifico. Atribuiu-se parte
disso a uma questao editorial, primeiro porque parte do contetido era
recorte de outros textos (quadrinhos, entretenimento e literatura) ou
de envios das criangas. Segundo, por questdes de recursos humanos,
havia apenas uma pessoa envolvida no projeto e nio era especializa-
da em jornalismo. Todavia, observa-se um interesse pela utiliza¢io
dos espagos do jornal e a ludicidade na organizacao das pdginas.

Embora o suplemento nao estivesse aberto a andincios comer-
ciais, publicava-se publicidade do préprio jornal, convidando as
criangas a incentivarem os pais a comprarem as edi¢oes de O Progres-
50 e as proprias edigoes de O Progressinbo.

O entretenimento

O contetdo de entretenimento contou com quadrinhos, jogos
e brincadeiras. Os quadrinhos com desenhos de Mauricio de Souza
que foram parte de um convénio com o famoso cartunista brasilei-
ro. Na época, ele correspondia nas mesmas condigdes com o envio
de prospectos para mais de 300 jornais. Entdo era uma produgao,
aparentemente, recorrente em outros veiculos nacionais. O material
enviado pelo cartunista era bem aproveitado, sendo completamente
utilizado, sem exclusoes.
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Havia dois espacos dedicados a jogos e brincadeiras: a se¢ao
Divertimentos ¢ a Entretenimentos. Estes dois espagos foram se-
parados nas andlises pela tonalidade da abordagem, enquanto o
Divertimentos era uma se¢io com espago fixo, na pdgina 8 do su-
plemento, com contetido mais direcionado a crianca, entre 4 ¢ 6
anos de idade; o Entretenimento incluia brincadeira ou jogos en-
contrados avulsos, com tom mais sério, dedicados a criancas entre
7 e 12 anos de idade.

O Divertimentos tinha um espago fixo. Contavam com brin-
cadeiras como jogos dos 7 erros, completar a figura, ligar os pontos,
completar as palavras, labirinto, adivinhar o personagem e pequenas
cruzadinhas. J4 a Entretenimentos normalmente vinha na pdgina 5,
quase sempre contava com o jogo do “Inspetor Pereira” que era uma
brincadeira de adivinhagao que estava acompanhado com um qua-
drinho em que a crianga ao ler a histéria deveria adivinhar quem era
0 suspeito que o inspetor procurava. Também podia trazer jogos de
cruzada, adivinhagio ou charadas. Apesar do tom descontraido, o
conteudo era de certa forma educativo.

O contetido de entretenimento ganhou um espago significa-
tivo e volumoso nas edigdes, aparecendo do inicio ao fim do suple-
mento. O que denotou a preferéncia editorial de entregar este tipo
de contetdo. Seja por uma questio de adequagio com o publico ou
pela facilidade da publicagio do material, ¢é fato que apareceu bem
mais do que produtos de informagao ou cultural. A editora dedicou
o esforco de oferecer uma diversidade de contetdos no suplemento,
no entanto, decaiu nio pela entrega excessiva de entretenimento,
mas pela falta de outros contetidos.
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A informacgao

O Progressinho dispos de duas segoes com informagio e a pu-
blicagio de matérias jornalisticas. E importante constatar que apesar
do pouco espago organizado para o contetido informativo, as secoes
deste viés nao deixaram de debater as temdticas propostas com apro-
fundamento. Reflexo disso é que hd uma quantidade exponencial da
presenca de temdticas como: politica, cultura, atualidades, histérias
nacionais e referentes a cidade.

A execugao neste formato foi engendrada a partir da con-
cep¢ao editorial de que a crianga precisa ter contato com assuntos
politicos em qualquer idade, a fim de reconhecerem a formulagao
das condi¢oes sociais. A aplicagio do conceito criado do perfil de
publicacio estava nos temas encontrados nas edigoes que tragavam
discussoes que revelavam um cardter progressista no discurso do jor-
nal. E possivel destacar materiais sobre temas como a luta feminina
e sua importancia social, a necessidade de igualdade racial, a Assem-
bleia Constituinte, a importincia do cuidado com o meio ambiente,
as regras de transito, a reforma agréria e a cultura nacional. Estes e
outros assuntos suscitaram debates importantes nas paginas do O
Progressinho.

A secio “1 Cz$ de Prosa” que depois na edi¢ao n°14 (no dia
25 de maio de 1986) passou a ser denominada “Cz$1 de Prosa’, era
um espago do segmento para discussoes de acontecimentos, normal-
mente em ambitos nacionais, com um tom de opinido. A criagio
desse espago ratifica o cardter jornalistico do veiculo, jd que mescla
géneros e formatos jd consolidados na produgao tradicional voltada
para adultos.

9 A mudanga aconfece sem justificativa, no entanto, atrela-se a tfransicdo da moeda
cruzeiro para o cruzado, no dia 28 de fevereiro de 1986 no Brasil.
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Além deste, o jornal publicava também a se¢ao “Mundo Di-
vertido & Curioso”, um espago de informagio e curiosidade, trazen-
do tépicos diversificados no Ambito regional, nacional e internacio-
nal. Tudo isso mostra o quanto o veiculo buscava oferecer a crianga
acesso a contetidos diferentes, com a intengao de educar instigando
a curiosidade infantil. A se¢ao nao seguiu exatamente da mesma for-
ma até o final, sendo desmembrada na edi¢io n° 23 (do dia 27 de
julho de 1986) ocupando um espaco menor na diagramacao.

Por fim, as matérias de O Progressinbo apareciam sem um pa-
drao de pdgina ou formatagio e sé eram assinadas quando eram en-
viadas (produzidas) pelas préprias criangas. Isso é resultado direto
da parca equipe do jornal, que nio tinha uma redagio estruturada e
nenhum repdrter para pensar e produzir o contetido. De um modo
geral essa produ¢io quase sempre ocupava um espago de uma colu-
na, ou seja, um espago limitado. As questoes mais recorrentes esta-
vam atreladas & prépria realidade da cidade, portanto era um recurso
de evidenciar propriedades mais locais e regionais.

A literatura

Como destacada na fala da entrevistada, o principal objetivo
de O Progressinho era conceder acesso a produtos culturais s criangas,
principalmente 2 literatura, por conta da dificuldade do acesso na ci-
dade. Esta proposta aconteceu efetivamente pelas publicagoes de poe-
mas e contos no suplemento. Nio havia uma se¢io especial dedicada a
essas publicagoes e poderia aparecer em diferentes pdginas nas edigoes,
mas havia uma preferéncia pelas pdginas finais. Os espagos eram bem
utilizados e distribuidos com virios poemas por edicao.

Quanto ao perfil literdrio, optou-se pelo uso de autores nacio-
nais, seguidos de autores regionais. Também se utilizou de autores
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internacionais (6). E alguns textos sem assinatura ou identificagao
foram encontrados (24). Ao todo, foram identificados 74 autores di-
ferentes ao longo de um ano de publicagio. Outro ponto de relevan-
cia detectado foi textos assinados pelos préprios leitores, publicados
ao longo das edicoes. Identificou-se, no que se refere as caracterfs-
ticas editoriais, que os textos dos leitores apareciam sem distingio
ou diferenciagio dos outros textos. Tal escolha editorial garantiu a
mesma importincia textual de autores reconhecidos e de criancas
que enviavam seus escritos. Ou seja, uma estratégia de aproximagao
e incentivo. Era também um espago construido com e para o leitor.

A participagao

Os espacos dedicados a participagio possibilitaram medir a
influéncia e o retorno do suplemento. O Progressinho se destacou por
incentivar a participagdo infantil por meio do convite de envio de
cartas, desenhos, matérias, fotografias ou poemas das criangas. Este
era o momento de os leitores participarem da produgdo do jornal,
de verem suas préprias elaboragdes nas pdginas da publicagio. Era
também um modo do préprio suplemento perceber os retornos do
seu trabalho.

O jornal recebia bastante correspondéncia dos leitores, sejam
textos, sugestoes ou desenhos, no entanto, nio foi possivel quanti-
ficar a informacio, pela quantidade de tempo que O Progressinho
deixou de ser publicado e também porque Maria das Gragas Godi-
nho niao tem mais memérias sobre o fato. Todavia, é vidvel mensu-
rar quantos destes documentos foram publicados no suplemento.
Contabilizou-se, constatando a presenca e auséncia das se¢oes das
72 edigoes encontradas do suplemento, 37,5% de presenca de cartas
enviadas por leitores, 77,8% de desenhos, hd também a se¢ao de ani-
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versariantes (33,3%) e foto do leitor (29,2%), onde eram publicadas
as préprias fotos que os leitores enviavam para o jornal. E dos 175
poemas e contos encontrados nas edigdes, 23 sio de leitores.

O jornal também incentivava o envio de cartas, desenhos, ma-
térias, poemas, entre outras produgdes autorais por parte do leitor.
Na edi¢io n°2 hd uma chamada no suplemento que é um convite
direto para que as criangas participassem da produgio. Percebe-se
que o jornal entende a participagdo infantil como parte concreta da
construgdo do suplemento, isto ¢ indicado na frase “e seja um cola-
borar de O Progressinho”.

Na edi¢io de n°3 fica claro que hd também uma parceria do
jornal com as escolas de Imperatriz, na qual as criancas poderiam
enviar os textos para publicagdo no suplemento nas secretarias dos
colégios. E outra evidéncia da tentativa do suplemento de uma cons-
trugao efetiva entre o projeto e os colégios, corroborando com o seu
discurso de uma produgio educativa e cultural.

Figura 3 — Indicacdes de como enviar cartas

Fonte: O Progressinho (1986)

Outrossim, na edi¢io n°® 23 (do dia 27 de julho de 1986) o
suplemento langa o sécio do “Mini Clube D’O Progressinho”, com
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um cupom para ser preenchido. A proposta do mini clube era a
seguinte: quem participava conseguiria uma foto publicada e inte-
graria as promogoes especiais. Nao havia custos para se tornar sé-
cio. Nas edi¢oes seguintes o suplemento chegou a publicar fotos dos
associados, no entanto, nao hd nenhum indicativo das promogoes
especiais previstas. Quando questionada sobre o clubinho, Maria das
Gragas (informagao verbal)' disse que ndo se recorda da proposta.

Logo abaixo do cupom também havia uma mensagem edi-
torial do suplemento, declarando que O Progressinho era produzido
com bastante afeto, seguido de uma indica¢io para ler os textos com
cuidado, atengio e debaté-los com os mais préximos. O texto fina-
lizava com o incentivo de se tornar um “jovem leitor” corroborando
com a ideia explanada nas entrevistas de criar um produto que fosse
um encorajamento da leitura para as criangas imperatrizenses.

De fato, O Progressinho foi um produto que buscou dar espa-
o e voz para a crianga, com a introdugdo de contetidos que foram
enviados pelos seus préprios leitores. A vista disso, h4 a possibilidade
da crianga se encontrar na produgio.

As cartas dos leitores

Parte dessa empatia dos leitores pelo veiculo pode ser notada
nos diversos elogios dedicados ao suplemento nas cartas enviadas
pelas criangas ao jornal. Foram encontradas ao todo 67 cartas publi-
cadas dos leitores nas edi¢bes analisadas. Os temas mais recorrentes
nos textos eram: recado para alguém ou para o jornal, elogio, criticas
e cartas de cunho pessoal que revelavam ideias, sonho ou informa-
¢oes intimas. Ou seja, as criancas se sentiam livres para enviar reca-

10 Enfrevista concedida por Maria das Gracas a autora, no dia 5 de agosto de 2020, por
meio de telefone.
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dos ao jornal, para outras pessoas e elogiar a publicacao.

Das cartas analisadas, os elogios dedicados ao O Progressinho
eram recorrentes, havia muitas cartas que elogiavam a produgio
e quase sempre as criangas enalteciam o jornal e comentavam que
indicavam para outras pessoas.

Era um espaco de interagio, as criangas realmente gostavam
do suplemento e se sentiam confortdveis para conversar com o jor-
nal, contar seus sonhos, fazer perguntas sobre algo que tinham du-
vidas ou cobrar alguma coisa, seja a discussio de um tema, ou o
porqué de o suplemento deixar de ter 8 pdginas, até fazer dentincias
ou criticas a gestao da cidade. Inclusive esse tipo de temdtica (criticas
e dentincias) apareceu em um niimero considerado de cartas.

Havia realmente uma confianga, que se percebe pela seguran-
¢a em reclamar sobre a situa¢ao da realidade social naquele espago.
E por outro lado, uma dedicagao do jornal em responder as mensa-
gens, tirando as duvidas, incentivado ou explicando algumas ques-
toes. Era uma troca, entre o leitor e o jornal.

A secio deixou de ser publicada na edigio n°86 (do dia 18 de
outubro de 1987), mas nao havia uma recorréncia das publica¢oes,
chegando a ter nimero considerdvel de edi¢des que nio possufam as
cartas. No se sabe se isso acontecia pela falta de envio de cartas dos
leitores ou por questdes de espago na diagramacio. Contudo, nao
deixa de se apontar a falta de aproveitamento desta segao por parte
do suplemento.

194 JORNALISMO PARA CRIANCAS MARANHENSES:
A HISTORIA DE O PROGRESSINHO, UM SUPLEMENTO
INFANTIL QUE CIRCULOU EM IMPERATRIZ DE 1986 A 1987



Figura 4 — Cartas dos Leitores

Fonte: O Progressinho (1986)

Recortam-se alguns exemplos para ilustrar esta interagio da
crianga. Na edigao de n°5 (do dia 23 de margo de 1986) hd elogios
a produgao do jornal. Uma das criangas, Francisca, elogia bastante o
jornal indicando que “Aconselha a todas as criangas que nao percam
mais um nimero da edi¢io de O Progressinho”. H4 também um im-
portante registro histérico no espago de Cartas do Leitor, que foi a
visita do presidente na cidade, falando sobre como o dia foi especial
e que a cidade estava enfeitada para recebé-lo, finalizando com um
agradecimento a gestao do presidente José Sarney.
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Os desenhos das criangas

Quanto ao espaco de publicagio dos desenhos enviados pelas
criangas, houve grande recorréncia na introducao destes desenhos no
jornal. Percebe-se que estes sao reflexos da prépria cultura da época,
carregado de referéncias. O Progressinho junto ao incentivo do envio
de desenho, também fazia o convite a crianca para pintar as imagens
publicadas por leitores como método de interagio com as préprias
pdginas do suplemento. E um espaco para estimular a ludicidade
infantil, para colorir as tradicionais pdginas pretas e brancas do im-
presso e tornd-lo de acordo com seu préprio tom e gosto.

Uma figura bem recorrente foi a do He-Man, que apareceu di-
versas vezes durante as edi¢oes. O He-Man foi um popular desenho
animado dos anos 1980 e inicio de 1990, da série He-Man e os De-
fensores do Universo, que fez bastante sucesso no Brasil. He-man foi
produzido para ser um boneco da Martel com produgio em quadri-
nhos. O personagem chegou a ganhar uma musica do grupo infantil
Balao Magico. Aparecendo seis vezes, é um niimero signiﬁcativo ten-
do em vista que a maioria dos desenhos enviados pelas criangas nio
tinha uma caracteristica e elementos em comum. E uma das poucas
imagens que tém repetigao nos envios, seguido pelos 7hundercats.

Pontua-se, por fim, que o material enviado pela crianga nio
recebia interferéncias no seu conteudo, era publicado da maneira
que foi recebido. O suplemento era manual, o desenho, se estivesse
maior que o tamanho permitido pelo jornal, passava por uma redu-
¢ao proporcional. Seguindo as regras de como era feito a diagrama-
¢ao das paginas naquela época. Havia ali um anseio da diagramadora
de preservar o que a crianga enviava.
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As fotografias

Outa maneira de participagao era pelo envio de fotografias.
As imagens recebidas eram publicadas em duas maneiras diferentes:
uma para parabenizar pelo aniversdrio e outra apenas manifestagao
de afeto de O Progressinho por seus leitores. Ao que se sinaliza, no
parece haver solicitagbes quanto ao tamanho das fotos. H4 diver-
sas fotos ao longo da edigao e a diagramagao parece brincar com o
espaco, as vezes deixando retangular, inclinado ou com alguns efei-
tos. As fotografias enviadas sao quase sempre com representagdes de
momentos de alegria, intimos ou entre amigos. Considerando que
a revelacao de fotografias era algo dificil na época, principalmente
com a situacdo de logistica da cidade, era algo pouco habitual de se
ter, mesmo assim as criangas enviavam suas fotografias para o jornal.

Ademais, nao hd um local certo para que estas imagens apa-
recam no jornal, elas variam de acordo com a edigao. Os textos que
acompanham as fotografias sempre sao recheados de palavras de afe-
to e elogios. Verifica-se que as criancas quase sempre sdo ligadas a
alguma figura ou institui¢do que dé denominagio ao seu local e gru-
po de pertencimento, seja escola, pais, amigos e/ou idade. Isto pode
demonstrar a maneira como o jornal entende a crianga, como um
sujeito que apesar de poder participar efetivamente do suplemento,
com envios de matérias, poemas, cartas, desenhos ou imagens, ainda
estd ligado a alguma institui¢ao que o integra.
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Figura 5 — Fotografia de parabenizacdo pelo aniversdrio

Fonte: O Progressinho (1986)

O conforto das criancas no envio de fotografia e o espaco dado
pelo suplemento para a publicagio reafirmam a elaboracio de um
produto dedicado a crianga, onde esta pode se encontrar, ter voz e
espaco.

O regionalismo

O Progressinho era um produto local produzido para uma ci-
dade do interior do Maranhio, em processo de transformagdes so-
ciais. Almejou-se encontrar rastros de regionalismo na produgao,
evidenciando caracteristicas da cultura e realidade local. No entanto,
os dados da investigacdo ressaltam outras preferéncias. As edicoes
analisadas desvelaram poucas secoes que destacaram caracteristicas
regionais. Identificou-se a nao regionalidade do produto.
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O suplemento, diante das necessidades de informar a crianga,
tornou-se um produto de inser¢io de questdes nacionais e interna-
cionais. Era preciso, naquele momento, a realizagio de uma pro-
ducio que fosse capaz de abordar e educar sobre diversos tipos de
assuntos. Era a possibilidade de ultrapassar as fronteiras territoriais e
as dificuldades de acesso por meio de um produto local que permi-
tisse a crianga de conhecer novos pontos de vistas.

Consideracgoes finais

E importante que os produtos direcionados ao publico infantil
garantam nio s6 a sua participagio, mas também sua representago.
Para isso é preciso que haja incentivo de interatividade e proximidade
com o publico, segundo Ferreira (2007) é o que as criangas preferem.

A literatura do tema ¢ critica em relagio com o jornalismo
infantil vem sendo realizado, no entanto, destaca-se a importancia
do suplemento O Progressinho, primeiro para sua época, segundo
para as criangas da cidade e por fim, para a histéria do jornalismo na
cidade de Imperatriz. O Progressinho é reflexo da forca das mudancas
culturais que estavam acontecendo nio s6 na cidade, mas no cendrio
nacional. O jornalismo praticado no suplemento estava um pouco
longe de ser um referencial, mas sobressaiu na oportunidade de de-
bater temas politicos e pontuais da época. Em segundo plano, o su-
plemento foi um espago de expressao das criancas. Era um momento
de manifestar suas preferéncias, interesses e opiniao.

E também um importante documento, que foi datado antes
de sua deterioragdo e o seu esquecimento na histéria do jornalismo
da cidade. E um material que permite o resgate da histéria local.
Todavia, ndo se deixa de questionar se houve em algum momento
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produto parecido circulando na regidao, ou mesmo produgoes
jornalisticas como O Progressinho em dmbito nacional, uma vez que
o préprio Mauricio de Souza declarou que correspondia na época
com mais de 300 jornais, onde estdo os estudos destes matérias? E
quantos deles foram perdidos sem uma andlise cientifica efetiva?
Deixamos nesta pesquisa a oportunidade de futuros e continuos es-
tudos acerca do jornalismo infantil em Imperatriz e no Brasil.

Quanto a receptividade do material, foi possivel, por meio da
andlise, constatar o afeto entre crianc¢a e suplemento, que constante
conversavam e expressavam o seu carinho e confianga. No entanto, o
seu fim precoce é um prendncio da realidade de tantos outros jornais
infantis, que antes de comegar acabam, deixando um déficit jorna-
listico para as criangas daquela regido. Nao houve, até o momento,
outro jornal infantil em Imperatriz. A imprensa local também en-
frenta as dificuldades da precarizacio da profissio, o que marginaliza
ainda mais o pablico consumidor que é crianga, que constantemente
¢ deixado de lado pela midia.

Surpreendeu-se com os achados que O Progressinho propor-
cionou, como todo estudo/pesquisa nido tem como objetivo final
confirmar ou refutar hipéteses, mas tensionar as questdes da prépria
drea, se conclui que O Progressinho, dentro das possibilidades finan-
ceiras e de mao de obra foi um esforgo de trazer um produto cultural
as criangas na cidade de Imperatriz. Apesar da grande maioria de
contetdo de entretenimento, a dificuldade de distribui¢ao de infor-
magao nas piginas e o contetdo informativo ocupando apenas quase
a metade das edigdes, ainda conseguiu construir um produto com
abordagens politicas importantes, de inser¢ao da realidade social e
com um certo equilibrio entre educacio e ludicidade.
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O LEITOR INVISIVEL: ANALISE DA PRESENCA
DO LEITOR NO MATERIAL PUBLICADO SOBRE
A IMPLANTACAO DA FABRICA SUZANO
PAPEL E CELULOSE, NO JORNAL

O PROGRESSO E EM BLOGS INFORMATIVOS
DE IMPERATRIZ- MA

Marcos FAsio BeLo MATOS
Leticia Horanpa pE SOUSA

1. Infrodugao

ste artigo é parte de uma pesquisa maior, desenvolvida no 4mbito

do Programa de Pés-Graduagao em Comunica¢io da Unisinos,
na linha de pesquisa “Midiatizagdo e Processos Sociais”, como estd-
gio pés-doutoral orientado pelo professor doutor Antonio Fausto
Neto. O projeto ¢ intitulado “O Papel do Progresso: a midiatizagao
da implantagio da Fébrica Suzano Papel e Celulose em Imperatriz” e
tem como meta principal analisar as operagdes de midiatizagio efeti-
vadas pela Suzano no ambiente da comunicagio local, notadamente,
o jornal O Progresso (edi¢oes impressa e online) e os mais representa-
tivos blogs locais de informagao.

Esta ¢ a segunda produgao que a pesquisa gera. Antes, no més
de julho, apresentamos, por intermédio da bolsista de pesquisa do
projeto, Leticia Holanda de Sousa, no XVIII Congresso de Ciéncias
da Comunicacio da Regido Nordeste (Intercom), o artigo: “O Papel
do Progresso: uma Andlise da Presenca da Fabrica Suzano de Papel
e Celulose em O Progresso”. O objetivo desse trabalho foi mostrar,
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quantitativamente, como a Suzano ocupou, na condicio de aconte-
cimento mididtico, as paginas de O Progresso, tanto na condigao de
informagio quanto de publicidade.

O foco, entdo, deste segundo artigo ¢ a andlise das relagoes
constituidas entre o jornal O Progresso e os blogs informativos com
o leitor dos mesmos, a partir da avaliagio do material publicado
sobre a Suzano, considerando a teoria da midiatizagio. Para empre-
ender tal iniciativa, procedemos a um levantamento documental do
material publicado sobre a Suzano, tanto em O Progresso (nas suas
versoes impressa e online) quanto em oito blogs locais (Blog As-
moimp, Blog da Kelly, Blog do Elson Aratjo, Blog do Josué Mou-
ra, Blog do William Marinho, Blog do Jhivago Sales, Blog do Joao
Rodrigues e Blog Noticia da Foto). Em O Progresso, o levantamento
foi feito, numa primeira a¢io, no arquivo dos jornais impressos e,
numa segunda agao, no arquivo digital do periédico. O levantamen-
to, ao final da pesquisa, compreendeu 942 edi¢oes, perfazendo um
total de 214 matérias referentes a implantagio da fébrica (noticias,
reportagens, notas, publicidade, artigos). J4 em relagao aos blogs, a
selecao foi efetivada, a partir da pesquisa nos sistemas de busca dos
préprios dispositivos, com entrada feita pela palavra “Suzano”. Tais
blogs foram escolhidos porque, na “cartografia comunicacional” de
Imperatriz, possuem uma representatividade bastante considerada.

Como segunda etapa de tratamento do material coletado na
andlise documental, apds conhecer todo o arquivo selecionado, fi-
zemos o devido recorte para proceder as leituras mais especificas. O
critério adotado para a selegao das matérias que formariam o corpus
definitivo foi o aparecimento da mesma noticia ou reportagem (ou
o seu contetido integral) em mais de um dispositivo. Assim, foram
selecionadas 10 matérias que circularam em, pelo menos, dois vei-
culos: em O Progresso e um blog (houve matérias que circularam, ao
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mesmo tempo, no jornal e em cinco blogs). A ideia, neste caso, foi

analisar materialidades que pudessem contemplar, a0 mesmo tempo,

os dois tipos de dispositivos escolhidos: tanto o jornal (impresso e

online) quanto os blogs informativos. Por conta disso, restringimo-

-nos as noticias e reportagens.

As matérias escolhidas constam da tabela abaixo, com os respecti-
vos registros de aparecimento nos dispositivos selecionados para andlise:

MATERIA DATA Local de Publicagao
“Nasce mais uma semente de . Janeiro Blog do Elson Aradjo
desenvolvimento em Imperatriz”, de 2011
diz o prefeito Madeira. Jornal O Progresso

Blog do Elson Araujo
Suzano celulose langa programa de Abril Blog do Jodo Rodrigues
capacitacdo profissional em Imperatriz. de 2011 Blog Noticia da Foto
Jornal O Progresso
Blog do Elson Araujo
Suzano papel e celulose amplia Junho Blog do Wiliam Marinho
investimentos no Nordeste. de 2011 Blog do Jodo Rodrigues
Jornal O Progresso
Suzano papel e celulose realiza audiéncias | Julho Blog do Jodo Rodrigues
publicas em Imperatriz e Jodo Lisboa de 2011 Jornal O Progresso
Suzano: Construcdo da Fdbrica de Dezembro Blog do Josué Moura
Papel e elulose de Imperatriz esta de 2011 Jornal O Progresso
em pleno andamento.
. N Blog do William Marinho
Suzano langa cursos de Capacitagcdo de Marco Blog do Josud Moura
Pessoas na Regido Tocantina. de 2012 9
Jornal O Progresso
Suzano emite nota de esclarecimento Setembro Blog Asmoimp
sobre morte de trabalhadores. de 2012 Jornal O Progresso
Blog Asmoimp
Trés funciondrios da Suzano Papel e Blog da Kelly
Celulose morrem carbonizados ao tentar gu%b]? Blog do Jodo Rodrigues
apagar fogo em fazenda. © Blog Noticia da Foto
Jornal O Progresso
Blog do Elson Araujo
Suzano comega a produzir celulose na Janeiro Blog do Josué Moura
fdbrica de Imperatriz. de 2014 Blog Noficia da Fofo
Jornal O Progresso
Blog da Kelly
B L Blog do Elson Aradjo
Inauguragdo da fabrica da Marco Blog do Jhivago Sales
Suzano em Imperatriz. de 2014 Blog do Jodo Rodrigues

Blog Noticia da Foto

Jornal O Progresso

Tabela 1 - Os autores
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Convém destacar que o corpus formado para o procedimen-
to da andlise tem as seguintes caracteristicas: em primeiro lugar, os
dez acontecimentos jornalisticos se distribuem pelo periodo que
compreende o inicio da constru¢do da planta industrial (margo de
2011) e a inauguragio oficial da empresa (margo de 2014); em se-
gundo lugar, estd enfeixado no conjunto do que Melo, Assis (2016)
convencionaram chamar de Jornalismo Informativo, basicamente
dividido entre a noticia e a reportagem (sendo preciso, para ‘re-
portagem’, fazer um esfor¢o condescendente a teoria — como afir-
mamos em artigo anterior (HOLANDA, MATOS, 2016)); enfoca
uma diversidade de assuntos (inicio da construcio; lancamento de
programa de capacitagdo; tragédias envolvendo trabalhadores; au-
diéncias publicas; inicio da produgao industrial; inauguragio), o
que constitui uma linearidade na publicizagao da “narrativa” do
desenvolvimento da empresa em solo imperatrizense, culminando,
claro, com a sua inauguragio festiva, com a presenga, inclusive, da
presidenta da Republica, Dilma Rousseff; caracteriza-se por efeti-
var uma minima rela¢io com o leitor, como se verd na andlise feita
adiante.

2. A Suzano e a midiatizagdo jornalistica

As teorias que englobam o campo da midiatizagao s3o bastan-
te novas e, no Brasil, a0 menos, ainda pouco conhecidas. Isso pode
se dar por dois motivos: pelo fato de que a ciéncia, por questoes de
conjuntura e estrutura, pouco — ou lentamente — se pulveriza (ne-
cessitando de promogao de congressos e demais eventos cientificos e
da publicagao de edi¢des académicas, em geral, com baixas tiragens
e divulgacio terrirotial pouco extensa) e ainda por conta da sua no-
vidade, em termos de construgao epistemoldgica e tedrica.
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Isso, inclusive, num sentido duplo. De trabalho das teorias
que a explicam e ainda da sua efetividade social propriamente dita.
Fausto Neto (2008, p. 90), como exemplo, afirma que

(...) a midiatizagao resulta da evolu¢io de processos mididticos que
se instauram nas sociedades industriais, tema eleito em reflexoes
analiticas de autores feitas nas tltimas décadas e que chamam aten-
¢a0 para os modos de estruturagio e funcionamento dos meios nas

dinimicas sociais e simbdlicas.

Convém registrar que o nosso contato inicial com as teorias
que englobam o estudo da midiatizagdo se deu no 4mbito do Progra-
ma de Pés-Graduacio em Comunicacio (PPGCOM), da Universi-
dade do Vale dos Sinos (UNISINOS), que ¢ onde, no Brasil, esses
estudos iniciaram e se mantém mais consolidados, inclusive com a
institucionalizagdo de uma linha de pesquisa prépria (“Midiatizagao
e Processos Sociais”), contando hoje com pesquisadores de renome
nacional, orientando a produg¢io de uma quantidade significativa de
dissertagoes e teses e empreendendo intercAmbios com pesquisado-
res da América Latina e Europa.

Numa postura metodoldgica, cabe-nos tentar conceituar a mi-
diatizagdo. Nesse caso, valemo-nos de Fausto Neto (2008, p. 92),
que, construindo um contexto mais amplo, escreve:

A convergéncia de fatores sécio-tecnolégicos, disseminados na so-
ciedade segundo légicas de ofertas e de usos sociais produziu, so-
bretudo nas trés tltimas décadas, profundas e complexas alteragoes
na constituicio societdria, nas suas formas de vida, e suas intera-
¢oes. Ocorre a disseminagao de novos protocolos técnicos em toda
extensio da organizagio social, e de intensificagio de processos que
vao transformando tecnologias em meios de produgio, circulagio e
recepgio de discursos. J4 nio se trata mais de reconhecer a centrali-
dade dos meios na tarefa de organizagio de processos interacionais
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entre os campos sociais, mas de constatar que a constitui¢do e o
funcionamento da sociedade — de suas prdticas, 16gicas e esquemas
de codificagio — estdo atravessados e permeados por pressupostos e
l6gicas do que se denominaria a «cultura da midia». Sua existéncia
nio se constitui fendmeno auxiliar, na medida em que as préticas
sociais, os processos interacionais e a prépria organizagio social, se
fazem tomando como referéncia o modo de existéncia desta cultu-

ra, suas ldgicas e suas operagdes.

Queremos destacar, nessa assertiva, o enfoque dado pelo pes-
quisador ao processo de superagao, via midiatiza¢io, do cendrio an-
terior, vivenciado pela sociedade, que era o da Sociedade dos Meios:
aquele em que a midia funcionava como organizadora de uma pro-
ducio de sentido, como auxiliar num sistema de interagoes sociais,
negociando com os demais campos (por exemplo: os sindicatos “iam
para a midia” para fazerem ouvir-se; as assessorias de comunicagao
“buscavam os jornais” para negociar espagos de publicizacao/visibi-
lidade dos seus clientes; enfim, os sujeitos buscavam a midia para,
por meio dela, acessar a esfera publica). Hoje, a midiatiza¢o é um
sistema interacional de referéncia (BRAGA, 2006), constituindo um
préprio campo de existéncia para todas as organizagoes (nos mesmos
exemplos: hoje os sindicatos tém suas midias préprias; as assessorias,
a0 invés de apenas buscarem os espagos na midia tradicional, criam-
-nos para seus clientes e os administram, fazendo deles espacos de
publicizagio e visibilidade). E o que diz Fausto Neto (2008, p. 93,
com grifo nosso), quando descreve:

Uma designagio econ6émica para diferenciar a «sociedade dos
meios» da «sociedade da midiatizagio» estd no fato de que na
primeira as midias estariam a servigo de uma organizagio de um
processo interacional e sobre o qual teriam uma autonomia rela-
tiva, face 2 existéncia dos demais campos. Na segunda, a cultura
mididtica se converte na referéncia sobre a qual a estrutura sdcio-
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técnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de afetacio em
vérios niveis da organizagio e da dinimica da prépria sociedade.
Nestas condi¢des, as midias seriam o lugar (...) em que no plano
da sociedade global ter-se-ia o “trabalho” sobre as representagoes
sociais (Verdn, 2004). As midias perdem este lugar de auxiliaridade
e passam a se constituir uma referéncia engendradora no modo de ser
da prépria sociedade, e nos processos e interagdo entre as instituigoes e
os atores sociais (...).

Com a midiatizagao, estabelece-se uma nova cultura: a cultura
mididtica. A midia deixa de ser apenas um aparato técnico, passando
a funcionar, realmente, como um sistema referencial de organizagao
do mundo — como foi, por muitos anos, por exemplo, a escrita, que
criou a cultura impressa. A sua amplitude ¢ tao grande que Gomes
(2015) identifica, com ela, a instituicio de uma nova ambiéncia so-
cial e cita Muniz Sodré (apud GOMES, 2015), que qualifica esta
nova forma de viver neste mundo como “Bios Mididtico”. Outro
exemplo de reconhecimento da importincia deste fundamento so-
cial estd no fato de que Hjarvard (2014) o compara, em termos de
amplitude, a processos sociais fundantes de uma nova ordem, como
a urbanizacio e a globalizacio. Por fim, como j4 mencionado, Braga
(2006, p. 02) o qualifica como um sistema interacional de referén-
cia: “Assim, dentro da l6gica da mediatizagdo, os processos sociais de
interagio mediatizada passam a incluir, a abranger os demais, que
nao desaparecem mas se ajustam.”

Os demais processos interacionais se ajustam a midiatizagao.
Como exemplos, podemos arrolar o estudo de Xavier (2014), que
descreve como se transformam, pelo viés da midiatizagdo, as pré-
ticas do universo psi (psiquiatria, psicologia, psicandlise), a partir
do estabelecimento de novas relagoes entre especialistas e pacientes.
Ou ainda as transformagées operadas no campo religioso e politico

(FAUSTO NETO, 2008).
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Outra caracteristica da sociedade em vias de midiatiza¢io é o
estabelecimento, nessa nova relagio produgao-recep¢ao de produtos
mididticos, de uma zona que, antes, estava relegada a um simples
aspecto isntrumental e que se mostra ativa e determinante na efeti-
vagao de um processo dinidmico de comunicagio: a circulagio.

E pela circulagio que os papéis de emissor/produtor e recep-
tor se alternam, continuamente. E o que afirma Braga (2006, p. 28,
grifos dele), quando diz: “O jornal pode virar papel de embrulho
e lixo, no dia seguinte, mas as informagées e estimulos continuam
a circular. O sistema de circulacdo interacional é essa movimentacao
social dos sentidos e dos estimulos produzidos inicialmente pela mi-
dia.” E ainda: “E relevante, para percebermos o sistema de interagio
social sobre a midia, que a circulagio de produtos mididticos na so-
ciedade nio se faz apenas como ‘escolher e acolher’ segundo critérios
culturais anteriores, mas gera um #rabalho social dindmico: respos-

tas.” (BRAGA, 2006, p. 29, grifos dele).

Também Fausto Neto (2008, p. 63) se posiciona sobre a ne-
cessidade de readequagio no estabelecimento de posturas de produ-
¢d0 e recepgao, neste Novo cendrio:

O conceito de circulagio complexifica-se percorrendo um caminho
longo, e somente o avanc¢o das transformagées dos regimes sdcio-
-técnicos engendrados pela midiatizacio e suas repercussoes sobre
a organizagio social, permite compreender a saida de parte de sua
problemdtica, de uma regido invisivel, para se transformar em dis-
positivos (com visiveis marcas) sécio-técnico-discursivos que vao
reformular imensamente os processos de interacio, especialmente
o lugar, e o préprio conceito de recepgio.

Para o Ambito da pesquisa que empreendemos, cabe destacar
as transformacoes que se operam no campo especifico do jornalismo.
Segundo alguns autores, estamos vivendo a fase da migragio de um
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jornalismo de massa para um jornalismo midiatizado; uma fase de
transi¢ao, em que temos “(...) dois tempos evolutivos, neste caso a
Modernidade e sua sucedinea, a Sociedade da Informagio — em
que formas antigas [de jornalismo] convivem com novos processos.”
(PICCININ apud SOSTER, 2009, p. 165). Um tempo em que pra-
ticas tradicionais de jornalismo se equilibram em um novo cendrio;
em que as teorias tradicionais, como o Agenda Setting, o News-
making, os fatores tradicionais de noticiabilidade, por exemplo, jd
nao conseguem explicar o fluxo da noticia, nem os seus engendra-
mentos produtivos. E em que novas caracteristicas de um novo jor-
nalismo se fazem perceber.

Numa tentativa de caracterizar este novo formato de jornalis-
mo, valemo-nos dos estudos de Fausto Neto (2008) e Soster (2009).
Para o primeiro, sao quatro as mudancas que reestruturam o jorna-
lismo em relagao a midiatizagao:

Segundo nossas hipéteses, as configuracoes desta «analiticar, e de
seu funcionamento, apresentam-se no universo do jornalismo e de
sua prética, segundo quatro aspectos: 1) transformagdes da «topo-
grafia jornalistica», como espaco «organizador do contato»; 2) a
auto-referencialidade do processo produtivo; 3) auto-reflexividade
sobre seus fundamentos tedricos; 4) transformagio do status do

leitor. (FAUSTO NETO, 2008, p. 96).

Explicando tais aspectos, resumidamente, dirfamos que:

a) As “transformagées da ‘topografia jornalistica’ como espago
‘organizador de contato’” se referem as novas agoes que o jor-
nalismo empreende para mostrar seu processo produtivo e,
a0 mesmo tempo, ampliar sua zona de contato com o leitor.
Nesse aspecto, vale o registro das agoes de visibilizagao, por
parte dos dispositivos jornalisticos, do seu processo e seus es-
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pagos de produgao da noticia (a redagio ao fundo do Jornal
Nacional é um exemplo emblemdtico: o telespectador tem
acesso 2 ‘cozinha’ do jornalismo...), do processo de ‘atoriza-
¢a0 dos jornalistas (cada dia mais mididticos, mais ‘mostra-
tivos’, mais transformados em celebridades), da abertura de
mais se¢oes em que o contato com o leitor é instituciona-
lizado (se¢oes de correspondéncia, de ombudsman, espago
“vocé no jornal X”, secao “Vocé, repérter”, “Sua foto no...”,
etc). Fausto Neto (2008, p. 98) argumenta que “O efeito de
sentido dessa estratégia é, justamente, argumentar que é pre-
ciso construir um vinculo mais duradouro entre estruturas
de produgio e consumo do jornal, e, para tanto, é preciso
tornar visivel e disponivel o universo do préprio processo
produtivo, nele fazendo, de alguma forma, aceder o leitor.”

b) A “auto-referencialidade no processo produtivo” se estabelece

a partir das agdes do jornalismo, que langa luz sobre os seus
proprios processos produtivos, na tentativa de mostrar ao
leitor, além da informacio, todo o percurso que ela efetivou
para estar ali, ao seu alcance. Isso se nota, por exemplo, em
textos editoriais que enaltecem a ‘aventura’ na producio de
uma reportagem. Para Fausto Neto (2008, p. 98-99), “Nao
se trata mais de falar para o leitor, aponti-lo a realidade
construida, ou dizer que sabe ou que «soube antes», mas
relatar como faz para dizer que «sabe antes...».”

c¢) A “auto-reflexividade sobre seus fundamentos tedricos”

significa as tentativas do préprio sistema jornalistico de
refletir sobre o seu processo produtivo. Como afirma Fausto
Neto (2008, p. 99), “Sao enunciagoes que refletem os desafios
e os efeitos de um «modo de dizer», chamando atencao para
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as concepgoes do dispositivo sobre o seu trabalho, e seu
processo produtivo.”

d) A “transformacio do status do leitor” representa uma nova
forma de conceber o esquema produgao-recep¢io, nao mais
de forma unilateral, mas incluindo o leitor no processo,
como sujeito ativo e coprodutor. Nas palavras de Fausto Neto
(2008, p. 100): “A mudanc¢a do contrato, com a inclusao
do receptor no 4mbito do préprio dispositivo, significa
que ele passa a se constituir num co-gestor de operagdes de
sentido, na medida em que «vem l4 de fora, jogar o jogo
que se passa aqui dentro»”. O autor explica, no entanto,
que essa participagao estd vinculada as regras estabelecidas
pelo dispositivo — como, por exemplo, as regras para o
aparecimento de perguntas, em quadros de entrevistas, ou a
prépria selecao das mesmas, ou ainda as regras que sao postas
para a publicagio (com ou sem moderacio) de comentdrios
de noticias pelos jornais online, portais, revistas e blogs
informativos, conforme apresentam Reino e Bueno (2014).

Tais caracteristicas, por si sds, j4 apontam para uma nova for-
ma (ou dindmica) de se fazer jornalismo, que o tornaria diverso de
um jornalismo que se fazia antes do advento de uma sociedade em
vias de midiatiza¢do (ou que ainda se faz, considerando o fato de
que, para muitos autores, ainda estamos vivendo uma fase de transi-
40, ou de consolidagio em processo). Porém, a elas ainda podemos,
seguindo o raciocinio de Soster (2009), agregar outras:

a) A Correferéncia: que pode ser percebida na agao,
sistemdtica, dos veiculos de midia de registrarem, em
suas matérias jornalisticas, a coleta de informagdes em
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b)

c)

outros dispositivos de igual natureza. Por exemplo: um
jornal que informa ter coletado determinada noticia
num site; um telejornal que registra que a informagao foi
divulgada por um jornal ou revista ou programa de ridio
ou site. Isso faz com que se estabeleca uma verdadeira
rede mididtica, de oferta de informacio e de sentidos.
Soster (2013, sp) escreve: “Importante observar que a co-
referéncia ¢ tdo antiga quanto o jornalismo (...). O que
muda, nesse cendrio, ¢ a poténcia com que se estabelece.”

A descentralizac¢io: o que significa que jd nio existe mais
uma hegemonia, em relagao a alguns dispositivos, na
oferta de informac¢io — nem no status dela. Para Soster
(2013, sp), a arquitetura mididtica, em uma sociedade
midiatizada, se reconfigura: “Pensar a descentraliza¢io
implica admitir que a forma do sistema ¢, antes,
rizomadtica que axiomatica, e que isso se deve, em muito,
as caracteristicas operacionais dainternert, que amalgama
o sistema jornalistico, antes complexa que linear.”

A dialogia: que ocorre nas agdes do jornalismo de ir
“beber na fonte” de outras prdticas, como, por exemplo,
a literatura, incorporando alguns de seus fundamentos
— neste caso, as técnicas narrativas. Como advoga Soster
(2013, sp): “E quando o jornalismo, por exemplo, vai
buscar na literatura subsidios para estabelecer diferengas,
reconfigurando-se nas instdncias de emissdo, recepgao,

»

circulacio e reconhecimento (...)

Para nds, claro fica que a adequagio do jornalismo a essas ca-

racteristicas vai variar, a depender da conjuntura de cada localidade.

Afinal, como mesmo apontam os teéricos, a midiatiza¢do tem sua
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consolidagao vinculada a aspectos especificos, estando mais presente

em sociedades altamente industrializadas (HJARVARD, 2014).

Neste sentido, nossa pesquisa se restringe a analisar o esti-
gio do jornalismo de Imperatriz, considerando os dispositivos jornal
(impresso e online) e blogs, a partir do enfoque da relagio que tais
dispositivos mantém com o seu leitor. Afinal, a relagdo com o leitor
aproxima ou afasta o jornalismo local de um cendrio midiatizado?

3. Jornal, blogs e a relagao com o leitor

Efetivando a andlise qualitativa do corpus selecionado para a
pesquisa, formado por 10 matérias (entre noticias e reportagens) que
veiculavam informagoes sobre a implantagao da Fabrica Suzano de
Papel e Celulose em Imperatriz, pudemos perceber que, especifica-
mente, no aspecto da relagio com o leitor, tanto jornal O Progresso
quanto os oito blogs mantém uma postura muito distante e pouco
receptiva ao estabelecimento de uma relacao comunicativa com ele.

Em primeiro lugar, quanto ao jornal O Progresso, notamos
que, nas 10 matérias analisadas, nao apareceu nenhum comentirio,
no espago especifico para esse fim. Isso ocorre, apesar de, no site, ha-
ver o local para que o leitor comente sobre as matérias que [é. Outra
observagao relevante ¢ o fato de, no periodo estudado (compreendi-
do entre o inicio da constru¢ao da fibrica e a sua inauguragio), nio
encontramos nenhum texto opinativo, com caracteristica de ser de
leitor, no espaco especifico do jornal — ele disponibiliza, tanto na
edigao impressa quanto na online, um espago denominado “Colu-
nas’, em que publica textos tanto de colunistas préprios quanto de
leitores. No periodo estudado, apenas foi verificado o aparecimento
de dois textos opinativos, semelhantes aos do espago “Coluna”, no
jornal: o artigo “Suzano: come¢a um novo ciclo”, do jornalista EI-
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son Aratjo (na época, secretdrio de comunicagao da Prefeitura de
Imperatriz) e o artigo “Suzano Papel e Celulose: os prés e contras
dessa grande empresa’, do jornalista Domingos Cézar (na época,
integrante da equipe da Secretaria de Comunicagao da Prefeitura de
Imperatriz). Os dois artigos foram publicados na mesma edi¢io do
jornal, no dia da inauguracio da fibrica (20 de marco).

H4 que se registrar, talvez para validar a inexisténcia de co-
mentdrios sobre a implantagio da Suzano nas edicoes estudadas de
O Progresso, que este jornal tem uma existéncia no ambiente da in-
ternet muito pouco profissionalizada e, por conseguinte, sem atrati-
vos. Quanto a isso, duas observacoes:

a) Apesar de estar na internet desde 2011, o site do jornal
¢ pouco atrativo e apresenta poucos recursos de arquitetura
virtual: ndo possui recursos audiovisuais, como a presenca de
galeria de fotos, de videos, de podcasts; nao hd movimentos
na pdgina inicial; as matérias nao apresentam nenhum tipo de
hiperlink. O jornal, com essa postura, estaria em desacordo
com o que Santaella (2004, p. 182) reconhece como o perfil
do leitor imersivo, que circula pela internet: “A rede nao ¢é
um ambiente para imagens fixas, mas para a animacio. Nio
hd mais lapsos entre a observacio e a movimentagdo.”

b) Sua presencga nas redes sociais (Facebook e Twitter, as
mais acessadas) é muito timida. Alguns dados: a pdgina do
Twitter do jornal tinha 361 seguidores'; como parimetro,
pudemos constatar que as pdginas dos jornais O Estado do
Maranhio, O Imparcial e Pequeno, de Sao Luis, tinham,
respectivamente, 21.400, 9.708 e 13.700 seguidores; cabe

1 Para todas as informacdes sobre as pdginas do jornal nas redes sociais, foi tomado o
dia 06 de agosto de 2016, entre 17h e 20h, como referéncia, pois foi o dia em que as
verificacoes foram feitas.

216 O LEITOR INVISIVEL: ANALISE DA PRESENCA DO LEITOR NO
MATERIAL PUBLICADO SOBRE A IMPLANTACAO DA FABRICA
SUZANO PAPEL E CELULOSE, NO JORNAL O PROGRESSO E EM
BLOGS INFORMATIVOS DE IMPERATRIZ- MA



informar que os quatro jornais inauguraram suas pdginas
nesta midia social entre os anos de 2009 e 2010; a mesma
pdgina no Twitter, no dia pesquisado, apresentava matérias
postadas pela manha, nas quais no havia nenhuma curtida,
resposta nem retweet (que sa0, em tese, indicios de aceitacio
ou de reagao frente ao que foi postado); quanto ao Facebook,
a pdgina do jornal possuia postagens de dois dias anteriores,
tendo a postagem mais curtida o ndmero de 7 curtidas; o
jornal, ao contrdrio do que faz no Twitter, ndo posta no
Facebook os links das matérias, que direcionariam o leitor
para o seu site, mas apenas algumas pdginas, como fotos;
ainda como forma de comparagio, pudemos perceber que,
enquanto O Progresso possui um total de 33.743 curtidas
em seus posts, O Imparcial possui 175.961, O Estado do
Maranhdio possui 50.136 e o Jornal Pequeno possui 30.388;
entre os quatro jornais, O Progresso é o Gnico que nao
apresenta links na pagina do Facebook para as suas matérias.
Tais comparagdes sao basilares, pelo fato de ser O Progresso,
conforme informagao na sua pdgina no Facebook, na secio
“sobre”, o “Primeiro Jornal didrio da Regio Tocantina e
terceiro mais antigo do Estado do Maranhao em circulagao”.

Em relagao aos blogs selecionados para estudo (Blog As-

moimp, Blog da Kelly, Blog do Elson Aratjo, Blog do Josué Moura,
Blog do William Marinho, Blog do Jhivago Sales, Blog do Jodo Ro-
drigues e Blog Noticia da Foto), em primeiro lugar, cabe informar

que trés deles ndo apresentam a ferramenta “comentdrios” nos seus

dispositivos: Blog da Kelly, Blog do Elson Aratjo e Blog do Jhiva-

go Sales. Os blogs foram selecionados pelo fato de que podem ser

considerados dispositivos informativos, pois divulgam noticias, com

o cardter de atualidade, localidade e abrangéncia de foco (em geral,
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tratam de politica, educagao, satde, violéncia urbana, dentre outros
assuntos), sao reconhecidos na cidade e ainda noticiaram, em maior
e menor grau, o processo de implantagao da Suzano em Imperatriz.

Quanto ao estabelecimento de um relacionamento com o leitor,
pudemos constatar, pela andlise das matérias selecionadas, que, assim
como O Progresso, ele é inexistente ou minimo. Nas 10 matérias sele-
cionadas para anilise, em apenas duas delas surgiram comentdrios, e,
em todos eles, nao houve nenhum tipo de resposta aos leitores.

Os dois primeiros comentdrios surgidos foram corresponden-
tes & matéria “Suzano celulose lanca programa de capacitagio pro-
fissional em Imperatriz”, publicada em abril de 2011 e divulgada
em O Progresso e nos blogs: Blog do Elson Aratjo, Blog Noticia da
Foto e Blog do Joao Rodrigues. Neste tltimo, foram postados dois
comentdrios. A leitora, identificada por Jordana, escreveu, no dia 15
de abril, as 13:52: “como que posso fazer para me escrever (sic) no
programa Capacitar?”; e o leitor, identificado como Claudino Fer-
nandes de Almeida, escreveu, no dia 20 de abril de 2011, 4s 13:50:
“como posso fazer para me inscrever no programa capacitar e quais
exigéncias (sic)”. Ambos os comentdrios nio foram respondidos,
nem geraram uma possivel matéria de orientagio.

O terceiro comentdrio apareceu no dia da ceriménia de inau-
guracio da fabrica. Com o titulo “Inauguracio da fibrica da Suza-
no em Imperatriz”, esta matéria foi publicada no jornal O Progresso
e nos seguintes blogs: Blog da Kelly, Blog do Elson Aratjo, Blog do
Joao Rodrigues, Blog do Jhivago Sales e Blog Noticia da Foto. Neste
ultimo, foi postado o seguinte comentdrio:

Serd que os nosso (sic) honordveis vereadores e deputados sabem
alguma coisa dos IMPACTOS NEGATIVOS que essa empresa,
SUSANO (sic), causard a (sic) toda regido tocantina? S¢ a titulo de
informagio, estd escrito: A Europa e Os americanos nio querem as
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empresas de celulose por l4, somente o produto ou seja, o papel.
Onde elas estao se instalando segundo o autor do artigo: Nos paises
onde a legislagio ¢ frdgil e os politicos sio corruptos — O que serd
daqui a alguns anos? Deus nos proteja.

O comentdrio, escrito pelo leitor Leandro Lima, identificado
como sendo do Instituto Federal do Maranhio, foi publicado no
mesmo dia da matéria (20 de marco), as 04:49. Assim como os dois
anteriores, ficou sem resposta nem contestagdo — o que seria presu-
mivel ou desejdvel, tal o seu contetido de contestagao e tamanha a
importincia do fato a que alude.

Analisando, em seu conjunto, o comportamento dos disposi-
tivos estudados, em relagio a agao de relacionamento com o leitor, o
que percebemos é que a postura nao se coaduna com um jornalismo
num contexto de midiatiza¢io.

E Soster (2009) avalia que, no cendrio de um jornalismo mi-
diatizado, nao cabe mais a postura de um leitor que apenas espera do
dispositivo informativo; mas, sim, valendo-se da prépria arquitetura
da internet (links e demais ferramentas), este leitor faz seu préprio
caminho de leitura e assume uma postura mais ativa em relagao a
midia a partir da qual se informa — portanto, de cogestao da infor-
magao que recebe e que, em grande parte das vezes, repercute.

Como ultima contribui¢io a reconfiguragio desta nova pos-
tura do leitor, neste novo ambiente, novo cendrio e nova arquitetu-
ra comunicacional, convém destacar a andlise que Reino e Bueno
(2014) realizaram sobre portais, sites de jornais e de revistas (sema-
nais e mensais) brasileiros, identificando no estabelecimento da fer-
ramenta ‘comentdrios” nesses dispositivos uma marca do jornalismo
da atualidade — quer como forma de captar mais leitores, de ava-
liar o nivel de repercussao das matérias que publicam ou de efetivar
um contato efetivo com o seu leitor. Para eles, os comentdrios sio
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constitutivos de um novo momento do jornalismo, que Fausto Neto
(2008) e Soster (2009) vao reconhecer como midiatizado.

4. Consideracoes finais

H4 ainda um longo caminho a percorrer na anélise do estdgio
atual do jornalismo de Imperatriz, como prdtica informativa e de
produgio de sentido, em relagdo as caracteristicas da midiatizagao,
tomando-se por base a publicizacio dos acontecimentos relativos
a implanta¢ao da Fibrica Suzano de Papel e Celulose na cidade —
nosso campo atual de investigagdo. Outros aspectos precisam ser
analisados, confrontados e descritos, para o estabelecimento de uma
avaliagdo mais ampla e acurada.

Por enquanto, o que este artigo se prop6s foi definir um po-
sicionamento analitico em rela¢io a postura, tanto do jornal O Pro-
gresso quanto dos blogs locais, estabelecida na relagao com o leitor.

E o que a andlise do corpus montado, efetivada a luz da teoria
aqui apresentada, demonstrou foi que, nos dispositivos avaliados, o
leitor nao tem uma postura ativa: seus comentarios, nos rarissimos
momentos em que apareceram nos espagos devidos, nio obtiveram
atencio nem dos jornais e dos blogs nem da empresa mencionada
neles — alvo da demanda de informacoes e da critica sobre a sua ne-
cessidade de efetivar uma prote¢ao ambiental.

Desaten¢ao que também se faz sentir na despreocupagao, no
caso do jornal O Progresso, de tornar sua “arquitetura virtual” mais
atrativa e interativa — colhendo, como consequéncia, pouquissimo
retorno dos seus leitores (afinal, como descreve Santaella (2004, p.
17), o leitor que navega pelas “infovias do ciberespago” estd acostu-
mado a trilhas “[...] povoadas de imagens, sinais, mapas, rotas, luzes,
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pistas, palavras, textos e sons”. E um site com poucos atrativos dessa
natureza nio prende sua atengio...) E, igualmente, na postura de
alguns blogs de nao fornecerem espagos para comentdrios.

Claro que uma investigagao de outra ordem poderd perceber,
por exemplo, uma postura mais ativa do leitor em outros disposi-
tivos mididticos — como o rddio, as redes sociais, blogs de natureza
mais opinativa. Contudo, acreditamos que, pela natureza dos dis-
positivos que selecionamos para estudo, e dada a abrangéncia, im-
portancia e singularidade do acontecimento do nosso estudo (afinal,
trata-se da implanta¢do, em uma cidade de porte médio, da segunda
maior fébrica de celulose do mundo, geradora de milhares de empre-
gos diretos e indiretos), nao encontrar manifestagdes do leitor nesses
dispositivos sinaliza para o fato de que eles, em sua génese, nio se
esforcam para estabelecer essa zona de contato.

Tais caracteristicas, cremos, estao em disparidade com a postu-
ra de um jornalismo numa sociedade em vias de midiatizagao, como
se mostrou acima, que teria, como um dos seus pilares, o estabele-
cimento de uma relagao mais ativa com o leitor, sendo ele cogestor
da informagio e ponto ativo no processo de circulagao, que entio se
estabelece ativamente. E também com a légica mesma de um jorna-
lismo no 4mbito da internet, em que o comentdrio ¢ um dos seus
elementos constitutivos.

Um leitor invisivel ndo se coaduna com um jornalismo dos
NOvoS tempos...
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RELEASE NOS JORNAIS
O PROGRESSO E CORREIO
POPULAR, DE IMPERATRIZ (MA)

Marco AntONIO GEHLEN

Infrodugao

Ac;isseminagio do uso das novas tecnologias de informagio e co-
unicagio promoveu, principalmente nas duas tltimas décadas,
profundas modificagdes nas rotinas produtivas do jornalismo, inten-
sificando o volume de informagoes disponibilizadas aos jornalistas - o
que coincide com a profissionalizagio das assessorias de imprensa -
com reflexos diretos na necessidade crescente de editores e repdrteres
atuarem como filtros das informagéoes. Os interesses e critérios, ou
seja, as estruturas inferenciais da selegao do que pode se tornar noti-
cia, no entanto, dependem de uma gama de perspectivas e influéncias
que merecem atengao de pesquisadores da drea da comunicagao.

Sob esse prisma, o presente estudo buscou, pela hipétese do
newsmaking, compreender os processos de gatekeeping (filtragem da
informagao) utilizados pelos dois jornais didrios - O Progresso e Cor-
reio Popular - em circulagdo no municipio de Imperatriz, a segunda
maior cidade do Maranhio.

Foram pesquisadas as edigoes didrias dos dois jornais durante
os meses de junho e julho de 2012, analisando, por meio de uma
abordagem predominantemente quantitativa, o tratamento dado a
um tema especifico: Expoimp (Exposi¢ao Agropecudria de Impera-
triz) — evento realizado entre 7 e 15 de julho de 2012 no municipio,
com objetivo de levantar peculiaridades do processo de selecio ou

225



fileragem das noticias publicadas no periodo, a partir de uma hi-
pétese preliminar de que predominam as publica¢oes de textos na
integra, oriundo de assessorias de imprensa, em detrimento de textos
autorais, escritos por reporteres.

Jornalismo impresso e a condi¢cao da velocidade

As explosoes informacionais, ocorridas nas tltimas décadas, a
partir da disseminagio do uso dos computadores e das redes digitais,
assim como o advento da convergéncia multimididtica em curso,
expandiram as fronteiras e alteraram os modelos das organizacoes
mididticas, com profundas modificagdes nas estruturas dos veiculos
de comunica¢io, bem como no modus operandi do jornalismo.

Os processos de produgio da noticia, bem como os canais de
distribui¢ao e consumo das informagdes, foram profundamente mo-
dificados, nas dltimas décadas, pela informatizagao e pelo surgimen-
to da internet comercial. De acordo com Neveu (20006), a atividade
jornalistica foi afetada diretamente pela informatizacao e pelas técni-
cas mais recentes, como a criagao de espagos pré-formatados para as
noticias, até a velocidade de cobertura atualmente intensificada pela
acelerada e facilitada transmissao de dados pela rede. Outro aspec-
to observado é que a descentraliza¢do da web torna cada individuo
como potencial produtor de contetdo, ampliando de modo imensu-
rdvel as possibilidades de acesso a fontes de informagao, o que impoe
grande desafio para os jornalistas.

Nas palavras de Marcondes Filho (2009), as novas tecnolo-
gias incidem de duas maneiras na atividade: virtualizam o trabalho
e interferem nos contetidos, propondo as redagées, acostumadas
anteriormente a materialidade do papel dos jornais impressos, a se
deparar com a volatilidade das redes de computadores ¢ a intensifica-

226 RELEASE NOS JORNAIS O PROGRESSO E
CORREIO POPULAR, DE IMPERATRIZ (MA)



¢ao no ritmo de produgio, a reorganizacio das relacoes de trabalho
e novas atribuigoes e exigéncias aos jornalistas.

Para se compreender os efeitos no cotidiano jornalistico é pre-
ciso observar que a internet permitiu o surgimento do jornalismo
digital (ou jornalismo on/ine), tornando-se uma fonte poderosa para
a produgao de informagoes jornalisticas, mas passou também a or-
ganizar e estruturar as etapas de apuracio, composicao, edicao e cir-
culagio das noticias, seja como ferramenta de trabalho do jornalista,
seja como meio para acesso as fontes de contetido. Como reflexo
da incorporacio de novas ferramentas na rotina do jornalista, vé-se
a exigéncia de profissionais multitarefas e com capacidades multi-
midias, cada vez mais aptos a atuar com agilidade no processo de
produgio e distribuicio de contetidos. E uma mudanca de fluxo e de

rotina (SILVA, 2009, p.8).

Conforme Luciane Agnez (2011), essa profusio de ferramen-
tas estd influindo na rotina e na organizagio do tempo por parte das
empresas jornalisticas. Com a pressao do tempo e as facilidades de
localizar todo tipo de informagao pela internet, por meio de bancos
de dados ou agregadores de contetdo, os jornalistas, segundo a au-
tora, também estdo limitando, ao computador ou a poucos contatos
telefonicos, o procedimento de apuragao, levando ao que Marcondes
Filho (2009) avalia como a precarizacio do jornalismo, em consequ-
éncia do processo de informatizacio. Para esse autor, a aceleragao do
tempo e a multiplicagio das fungées levaram a um esvaziamento da
parte analitica, formatando um jornalismo essencialmente de relato,
com base em declaracoes de fontes, em detrimento das andlises, das
especialidades, das criticas e dos comentdrios.

Com relagao a rotina jornalistica, a necessidade cada vez maior
de agilidade imposta pelo ritmo das noticias em tempo real e por
imposi¢oes de furo e de sair na frente encurtaram o processo, for-
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cando jornalistas a filtrar e a distribuir informagoes até mesmo antes
de executar e/ou concluir a apuragio. Para Moretzsohn (2002), essa
légica da velocidade, extremamente valorizada, condiciona toda a
rotina jornalistica, sendo que chegar na frente passa a ser tao ou mais
importante do que dizer a verdade. As consequéncias disso sao seve-
ras para o jornalismo.

Nesse mesmo sentido, conﬁgura—se um mimetismo entre os
meios de comunicagio, ou seja, a redugio do tempo para produ-
¢ao de novas noticias tem levado a uma repeti¢ao de temas em sizes
noticiosos, agéncias de noticias e, como consequéncia, também nos
jornais impressos (AGNEZ, 2011). Acrescente-se a isso a crescen-
te profissionalizagao das assessorias de imprensa - e dos contetdos
disponibilizados por estas - o que desloca as discussoes da pressa
e da velocidade, nas rotinas produtivas jornalisticas, para o ques-
tionamento sobre a cépia no jornalismo (impresso ou digital), sem
apuracdo criteriosa, originalidade ou pluralidade.

Nesse contexto, o jornalismo impresso encontra-se desafiado
pelas novas midias, exigindo adaptagoes em suas rotinas produtivas
frente aos intensos fluxos de informacgio e a consequente condigio
da convergéncia. E nesse cendrio que estio sendo definidos nio ape-
nas novos formatos de jornalismo, mas, sobretudo, novos modos de
fazer. Segundo Agnez (2011), os saberes da atividade — de reconhe-
cimento, de procedimento e de narragio — estao sofrendo mutagoes,
levando consequentemente a transformacoes estruturais do préprio
jornalismo (TRAQUINA, 2005) e também da fun¢io do jornalista
que, em meio 4 superabundancia da informacio, enfrenta as indis-
pensdveis habilidades de filtragem jornalistica de contetidos neste

mundo dos tempos reais (PALACIOS, 2010, p. 43-44).

Agnez (2011) destaca que reconhecidos autores defendem jus-
tamente a manuten¢do do jornalismo em seu papel de mediador
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legitimo entre sociedade e informagao (WOLTON, 2010; SODRE,
2009; MORETZSOHN, 2007; LEMOS e LEVY, 2010). Ou seja,
é ressaltada a capacidade do jornalismo como intermedidrio no pro-
cesso comunicativo e do jornalista no papel de filtro.

A filtragem deve garantir a qualidade no jornalismo, sendo
que as premissas dessa qualidade nao devem ser associadas especi-
ficamente a velocidade ¢ a0 desempenho com as tecnologias, mas
sim, com investimentos na triade qualidade (bons jornalistas e boas
pautas), credibilidade (exceléncia na apura¢io) e, consequentemen-

te, lucro (RIGHETTL; QUADROS, 2009).

Kischinhevsky (2009, p. 69) preocupa-se com o fato de que,
embora resista a admitir abertamente, o jornalista acaba deixando
em segundo plano a profundidade na apura¢io, abrindo mio de
novas entrevistas e checagens, que poderiam garantir maior quali-
dade na informagao, para adequar-se as exigéncias de velocidade nas
publicagoes.

Relevante salientar, ainda, como sublinha Agnez (2011), que,
na contramio do uso instrumental dado aos computadores duran-
te o processo gradual de entrada destes equipamentos nas redagoes,
a disseminagao do jornalismo digital, enquanto nova modalidade
jornalistica, pressupde a criagdo de técnicas de pesquisa e apuragao
adequadas ao entorno constituido pelas redes telemdticas, além de
possibilitar que tais métodos fossem empregados também, em teo-
ria, nas redagoes de jornais impressos.

Marcondes Filho (2000) reflete sobre o papel do jornalista
diante dessa evolugio tecnoldgica: os sistemas informatizados de
transmissao e consulta de informagoes estao ocupando o espago que,
no passado, era reservado aos jornais, sobretudo os impressos. O
jornalismo impresso, por sua vez, agora reduzido e debilitado, tende
a se concentrar nos dossiés, anilises e comentdrios, e na imprensa
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especializada. Como um dos fatores desses processos de debilidade
dos jornais impressos, Marcondes Filho (2000, p. 147) questiona a
credibilidade das publicagoes atuais, ou seja, até que ponto noticias
produzidas em ritmo de alta velocidade ainda sdo confidveis?

Nos tltimos anos, algumas publica¢des buscaram compreen-
der as alteracoes nas rotinas jornalisticas diante do novo contexto,
como o trabalho intitulado “O ciberespago como fonte para os jor-
nalistas”, de Elias Machado (2002). Em suma, as novas tecnologias,
bem como as redes e os meios digitais, s2o vistos como detentores
de potencial imensuravel para captagao, confronto, checagem e apu-
racio de informagdes jornalisticas, seja para publicagdes em meios
digitais, seja para impressos. No entanto, empiricamente, o que se
constata ¢ que as facilidades de pesquisas e de acesso a contetidos e
informagoes distintas, em vez de propiciarem aprofundamento dos
jornalistas nos temas noticidveis, terminam por promover certo co-
modismo nesses profissionais das redagoes, que reduzem ou elimi-
nam os processos de apuragio das noticias e passam a replicar conte-
tdos disponibilizados pelos meios digitais. Tais condutas refor¢am a
necessidade de discussoes sobre os processos de selecio de conteddos.

Filltragem da informag¢ao

O newsmaking, “hipétese contemporinea de pesquisa em co-
municagao que se debruga sobre as rotinas de produgio no jornalis-
mo”, é um estudo ligado a sociologia do jornalismo e tem énfase na
producio de informagées, ou melhor, na potencial transformagio
dos acontecimentos cotidianos em noticia (HOHLFELDT, 2001).

Os estudos de newsmaking tém origem em pesquisas sobre a
filtragem da informacio e sobre a sele¢io dos acontecimentos que se
transformarao em noticia, sendo a pesquisa em rewsmaking baseada
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na observagao participante (WOLE 2001, p.186). Apés a coleta dos
dados, o investigador afasta-se para manter o espirito critico e me-

lhor poder descrever, analisar e, eventualmente, criticar as praticas
observadas (HOHLFELDT, 2001).

O olhar dessa hipdtese é centrado no emissor, visto enquanto inter-
medidrio entre o acontecimento e a noticia, e d4 atencao ao relacio-
namento entre jornalistas e fontes, assim como as diferentes etapas
de produgio: captagio, tratamento, edicdo e distribuicio da infor-
magio. Neste momento da pesquisa, ¢ importante observar a relagao
entre a cultura organizacional do veiculo de comunicagio e a cultura
profissional dos jornalistas envolvidos (STRELOW, 2007, p. 65).

Na realidade, como destaca Hohlfeldt (2001), os estudos em
torno de newsmaking, que em traduglo livre seria os fazedores de no-
ticias, surgiram em torno dos processos de gatekeeping ou filtragem da
informagdo, por meio de pesquisa desenvolvida, ainda em 1947, por
Kurt Lewin, que percebeu distor¢oes na relagao entre o volume de
informagdes que chegam a redacdo e a utilizacao destas nas edicoes
posteriores do jornal.

Lewin concluiu na época que, de cada dez notas que chegaram
a redacio pesquisada, somente uma era transformada efetivamente
em noticia na edi¢ao seguinte (HOHLFELDT, 2001), revelando a
existéncia de mecanismos que selecionam os fatos de interesse publi-
co a serem publicados nos meios de comunicagio, pois, como afirma
ele (1947 apud WOLE 1999, p. 180), um individuo, ou um grupo,

tem o poder de decidir se deixa passar a informagao ou se a bloqueia.

Pesquisas posteriores explicaram, no entanto, que tais filtros
dependem de diversas perspectivas e influéncias vivenciadas pelos
profissionais, menos vinculadas ao nivel individual, mas, mais cen-
trados nas normas ocupacionais, profissionais e organizativas dos
processos de selecio e filtragem das noticias. Tornou-se necessdrio,
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entio, reconhecer as normas profissionais de selecao das informa-
coes, ou seja, das filtragens.

Para Robinson (1981 apud WOLE 1999, p. 181), as decisoes
do gatekeeper sio tomadas menos a partir de uma avaliagao individu-
al de noticiabilidade, mas mais ligadas a um conjunto de valores que
incluem critérios, quer profissionais, quer organizativos, tais como
a eficiéncia, a producio de noticias, a rapidez. Wolf (2005, p. 185)
concorda que, “na selecdo e no filtro das noticias, as normas ocupa-
cionais, profissionais e organizacionais parecem mais fortes do que
as preferéncias pessoais”.

Portanto, como suscita Hohlfeldt (2001), o gatekeeping cons-
titui-se em uma distor¢ao involuntdria da informacio, relacionada
ao modo pelo qual se organiza, institucionaliza e desenvolve a fun-
¢ao jornalistica, que nio significa manipulacio, pura e simplesmen-
te, pois ndo se trata de distor¢io deliberada, mas, sim, involuntéria,
inconsciente, porém, nao menos perigosa, ja que também omite ou
marginaliza acontecimentos que poderiam ser efetivamente impor-
tantes para determinada coletividade.

Assim, considerar a hipétese dos fazedores de noticias (news-
making) e os processos de filtragem da informagdo (gatekeeping) foi
uma das opg¢oes avaliadas como adequadas para o presente estudo,
que apresenta a seguir as caracteristicas do percurso metodolégico
desenvolvido.

Procedimentos metodolégicos

Sob o prisma dos conceitos do newsmaking e gatekeeping, e
diante da hipétese inicial de que os jornais analisados configuram-se,
em grande parte, como meros replicadores de informagées disponi-
bilizadas aos jornalistas, com iminente limitagao nos processos de
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apuracao jornalistica, este estudo se prop6s a buscar evidéncias dos
critérios de filtragem e selegio de noticias empregados nos dois jor-
nais impressos didrios existentes no municipio de Imperatriz (MA):
O Progresso e Correio Popular.

Imperatriz (MA) é a segunda maior cidade do estado Mara-
nhio (IBGE, 2010), com 247.505 habitantes, atrds apenas da capi-
tal, Sao Luis. O Progresso, fundado em 3 de maio de 1970, é o jornal
mais antigo em circulagio didria no municipio - e o terceiro do Ma-
ranhio -, atualmente veiculado com tiragem de 4 mil exemplares/
dia. J& o Correio Popular é um jornal impresso, fundado em 1° de
marco de 2011, e que circula diariamente no municipio, com 3 mil
exemplares. Ambos s3o os tnicos dois jornais impressos didrios em
circula¢ao em Imperatriz (MA).

Esta pesquisa analisou as publicacoes dos dois jornais diaria-
mente, durante os meses de junho e julho de 2012. Limitou-se a
observar como ocorreu a cobertura de um tema especifico: a Ex-
poimp (Exposi¢ao Agropecudria de Imperatriz), o maior evento do
municipio, realizado entre 7 e 15 de julho de 2012.

A partir das investigacoes sobre as edi¢des dos impressos, bus-
cou-se detectar o niimero de espagos jornalisticos direcionados para
cobertura da Expoimp, bem como o teor destas publica¢oes. Em
paralelo, foram levantados o nimero e o teor dos releases distribuidos
pela Assessoria de Imprensa da Expoimp, para os meios de comuni-
cagdo durante o evento. Estes foram solicitados previamente e ob-
tidos, em sua totalidade, junto a assessoria para fins desta pesquisa.

Entre as varidveis observadas no material selecionado nos jor-
nais e na assessoria, buscou-se detectar a origem da informacao pu-
blicada nos jornais, ou seja, qual a fonte da informagao que chegou
até a redagdo para, posteriormente, tornar-se noticia; e buscou-se
classificar, ainda, se o texto publicado era autoral (escrito por repér-
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teres dos jornais) ou se tratou de copia de releases que chegaram a
redacio, oriundos de assessorias.

Resultados

No periodo de junho e julho de 2012, foram encontradas 69
veiculagoes sobre a Expoimp, nas edi¢oes didrias dos jornais impres-
sos O Progresso e Correio Popular, distribuidas em 14 dias aleaté-
rios, sendo que as publicagdes foram concentradas, somente, entre
26/06/2012 ¢ 18/07/2012, ou seja, em dias préximos ao periodo de
realizagao do evento, que ocorreu entre 7 ¢ 15 de julho de 2012. No
periodo analisado, a Assessoria de Imprensa da Expoimp distribuiu
81 textos sobre o evento para os dois jornais pesquisados.

Das 69 veiculagoes observadas nos jornais, 35 (51%) correram
em O Progresso e 34 (49%), no Correio Popular, conforme Gréfico 1:

Grdfico 1: Veiculagdes sobre a Expoimp em Junho e Julho de 2012.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Ao verificar o contetido das 69 veiculagoes sobre a Expoimp,
nota-se que 65 (94%) corresponderam a textos (como noticias, no-
tas e editoriais) e 4 (6%) foram publicadas na forma de galeria de
fotos (somente com imagens do evento), como mostra o Gréfico 2:

Grdfico 2: Caracteristicas das 69 veiculacoes
sobre a Expoimp observadas nos jornais.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Concentrando as andlises exclusivamente sobre os 65 textos
(noticias, notas ou editorial), veiculados sobre a Expoimp no pe-
riodo analisado, observa-se que 54 (83%) sio cdpias na integra de
textos enviados & imprensa, no periodo, por assessorias de imprensa;
e somente 11 textos (17%) sio autorais, ou seja, escritos por repor-
teres dos jornais investigados, como aponta o Gréfico 3:
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Grdfico 3: Origem dos 65 textos sobre a
Expoimp publicados nos jornais.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Observa-se ainda que, dos 54 textos publicados na integra,
oriundos de assessorias, 32 (59%) estavam em O Progresso e 22
(41%), no Correio popular, como mostra o Grafico 4:

Grdafico 4: Em quais jornais estavam os 54 textos
sobre a Expoimp publicados na integra.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Ao confrontar o teor dos 54 textos copiados e publicados na
integra com os releases distribuidos aos meios de comunicagao, du-
rante os dias de evento, por assessorias de imprensa, a pesquisa revela
que 44 textos (82%) foram origindrios da Assessoria de Imprensa
Oficial da Expoimp; 5 textos (9%) foram origindrios da Assessoria
de Imprensa da Prefeitura de Imperatriz (MA); 4 textos (7%) foram
origindrios da Assessoria de Imprensa do Governo do Maranhio; e
1 texto (2%) foi origindrio da Assessoria de Imprensa da Concessio-
ndria Honda, presente, como expositora, na Expoimp, como aponta

o Grifico 5:

Grdfico 5: Origem dos 54 textos publicados na integra sobre a Expoimp.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

O teor dos textos analisados permitiu, também, a identifica-
¢ao da autoria dos Unicos 11 textos autorais, de um universo de 69
veiculagoes sobre a Expoimp, que foram produzidos por repdrteres
dos dois jornais, durante a Expoimp, conforme Grafico 6:
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Grdafico 6: Qual a origem dos 11 textos autorais publicados sobre a Expoimp?

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

A pesquisa detectou ainda que, ao comparar as veiculagoes em
dias iguais nos dois jornais, houve uma dezena de textos idénticos,
publicados simultaneamente nos dois jornais.

Consideracoes finais

Esta pesquisa comprova que, das noticias analisadas e veicu-
ladas nos jornais estudados, 83% foram publicadas na integra, com
teor copiado idéntico aos conteddos enviados pelas assessorias de
imprensa, sendo que somente 17% das noticias foram autorais, es-
critas por repérteres dos jornais.

Nas publicagdes que tiveram seus contetidos completamen-
te copiados, houve predominio dos textos (82%) produzidos pela
Assessoria de Imprensa Oficial da Expoimp, sem que esses tenham
passado por processos jornalisticos consolidados de tratamento das
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informagdes, como checagem, apuragio, espaco para multiplicidade
de fontes e versoes, ou seja, sem dar oportunidade ao contraditério.
Em suma, a versio veiculada nos jornais impressos foi, em 82% das
matérias copiadas, a versao de interesse da entidade realizadora do
evento. Vale salientar que, durante a andlise dos 69 textos que cita-
ram a Expoimp nos dois meses pesquisados, nenhum foi publicado
com status negativo ou com eventual questionamento quanto 2 ve-
racidade dos dados, oficialmente divulgados pela entidade que pro-
move o evento. Ou seja, as noticias foram sempre positivas e trataram
como auténticas todas as informagoes produzidas pela assessoria de
imprensa.

Quanto 2 rotina jornalistica empregada na sele¢ao dos conte-
udos, nota-se que a filtragem para publicagio das informacoes que
seriam veiculadas na edi¢ao seguinte preocupou-se, predominan-
temente, em preencher os espacos das pdginas a serem impressas,
ignorando quaisquer processos de apuragio das informagées que
chegaram a redagao.

Ainda, a condi¢io de velocidade, imposta nas tltimas décadas
aos meios de comunicagao, com o advento da internet e dos novos
meios digitais, bem como as facilidades de transmissao de informagoes
que estes meios proporcionam, tém ofertado aos repdrteres um amplo
volume de informagdes, mas (por motivos que merecem ser mais pro-
fundamente estudados em novas pesquisas, como comodismo, pressa
ou até descaso) estdo também reduzindo a capacidade de filtragem,
justamente quando esta tarefa tem a sua relevincia ampliada.

Conclusivamente, os processos de gatekeeping ou de filtragem
da informagdo, quando demasiadamente seletivos - por iniimeros cri-
térios vinculados as estruturas inferenciais, perspectivas e influéncias
incidente sob os fi/tros - omitem ou marginalizam acontecimentos
que poderiam ser efetivamente importantes para determinada cole-
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tividade; por outro lado, a auséncia de critérios de filtragem, numa
perspectiva de que tudo o que chega a redagio é publicado na edigao
seguinte, favorece o aparecimento de um jornalismo acritico, parcial
e tendencioso que se reproduz mesmo em veiculos de comunicagio
de massa, como nos jornais impressos analisados, também ofertando
aos leitores um jornalismo precirio se é que, a isso, pode-se denomi-
nar jornalismo.
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Questoes e método

O desafio proposto para este estudo consiste em identificar
e analisar o contetido informativo das fotografias publicadas pelo
jornal O Progresso, visando detectar os efeitos de sentido provocados
pela linguagem fotografica, tendo como ferramenta metodoldgica a
Andlise do Discurso, conforme proposta pelo pesquisador portugués
Jorge Pedro Sousa (2004b) e pela Teoria dos Géneros do Discurso,
formulada pelo linguista russo Mikhail Bakhtin (2003).

Sabe-se que o senso comum concebe a imagem fotografica
como um registro realista, supervalorizando seu valor documental.
Sendo assim, a ideia comumente aceita é que a fotografia é um refle-
xo concreto do mundo, devido a sua capacidade especular, em que a
tomada da fotografia ¢ feita de forma automadtica, uma vez que o fo-
tografo é desprovido da capacidade de criar uma imagem de acordo
com sua visao de mundo. Entretanto, sabe-se que a fotografia é uma
linguagem e, portanto, estd sujeita as mais diversas interpretagoes,
longe de ser um duplo perfeito da realidade.

1 Artigo que é parte integrante do projeto de pesquisa j& finalizado “Discurso visual: a
fotografia de Jackson Lago nas capas do jornal O Progresso”. Tal pesquisa faz parte do
GMidia (Grupo de pesquisa de midia jornalistica) na linha Midia, imagem e contempo-
raneidade, vinculada ao Curso de Comunicacdo Social/Jornalismo, da Universidade
Federal do Maranhdo, campus de Imperatriz.
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A opgao por Jackson Lago se justifica por sua chegada ao po-
der em 2007, fato que causou uma eventual reviravolta na conjun-
tura politica do Estado, j4 que por 40 anos o poder da regido fora
exercido pelo grupo do ex-presidente da Republica, José Sarney. J4
a op¢io pelas fotografias publicadas pelo O Progresso deu-se por ser
esse o0 jornal mais antigo da cidade bem como por ser didrio, o que o
certifica como o principal jornal da regido.

Neste estudo, entende-se por fotojornalismo a jun¢io entre
a linguagem fotogréfica — ajustes na cAmera para controlar a luz;
composi¢io e enquadramento, até a edi¢ao final — e a linguagem
jornalistica — o Jead, por exemplo, o que, como, quando, onde e por
que — que juntas fazem parte da estrutura da noticia e tém como
objetivo a transmissao de informagdes. “[...] E essas informagdes po-
dem ser passadas, com beleza, pelo simples enquadramento que o
fotégrafo tem a possibilidade de fazer [...].” (LIMA, 1989, p. 11). A
primeira ¢ uma linguagem visual que tem como matéria-prima a luz
e suas variagoes. Atua no plano do visivel e possui a capacidade de
representar diretamente aquilo que o fotdgrafo presenciou. A segun-
da é um texto verbal que tira a ambiguidade da imagem e direciona
a leitura para um sentido. Por isso, a rela¢io entre texto e imagem no
jornalismo ¢ de complementaridade, ambos devem estar em sincro-
nia para nao provocarem contradi¢des entre si. Sendo assim, nao ha
fotojornalismo sem texto verbal.

O trajeto percorrido pela pesquisa foi dividido em quatro mo-
mentos. Inicialmente houve o levantamento bibliogrfico, momen-
to em que foi realizado o fichamento das principais obras em que a
fotografia e o jornalismo sio problematizados. Em seguida, ocorreu
a busca pelos arquivos dos jornais e, simultaneamente, a selegio e
a digitalizagao das capas dos exemplares do periodo eleitoral, com
as imagens fotograficas do candidato. Nesse periodo foi elaborada
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uma tabela (Tab. 1) com as datas, as legendas e os créditos das capas
dos jornais. J4 na terceira etapa, realizou-se a classificacio das foto-
grafias segundo os Géneros Fotojornalisticos. Por fim, optou-se por
interpretar uma pega em particular. O recorte temporal compreende
o periodo de outubro de 2006 a janeiro de 2007, época em que
Jackson Lago obteve a vitéria na campanha eleitoral ao governo do
Maranhao.

Face ao exposto, considera-se a representagio imagética de ce-
ndrios e personagens na imprensa como uma ferramenta poderosa
para a obtengdo da opinido publica, que auxilia o jornal a alcancar
seu principal objetivo de informar a sociedade e, consequentemen-
te, formar uma opinido sobre os fatos que merecem aten¢io por
seu valor de interesse publico. Sendo assim, a imprensa tem grande
influéncia e responsabilidade com a sociedade, pois fiscaliza os atos
politicos e os divulga. Desse modo, a fotografia fala por cédigos que
necessitam ser analisados pelo crivo da pesquisa cientifica, tendo em
vista elucidar as entrelinhas da linguagem fotojornalistica.

O Jornal

O Jornal O Progresso é o periédico mais antigo em publicagdes
didrias em Imperatriz.

O Progresso foi fundado em 03 de maio de 1970 por José Matos
Vieira e Jurivé de Macedo, possufa quatro péginas, tinha um for-
mato 32 x 43cm, era semanal — circulava aos domingos, ¢ possuia o
slogan de semandrio noticioso e independente (SANCHES, 2002,
p. 173).

O empresdrio e tipégrafo caxiense José Matos Vieira e o advo-
gado goiano Raimundo Jurivé de Macedo ficaram a frente do jornal
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por quinze anos. A periodicidade do jornal era semanal, mas com a
contratagdo de funciondrios, a quantidade de matérias aumentou e
ele passou a circular duas vezes por semana.

Em 1975, José Matos Vieira vendeu o jornal, que foi ad-
quirido por Sergio Antonio Nahuz Godinho. O novo proprietirio
entregou a dire¢do do jornal para o préprio Jurivé de Macedo e o
advogado Agostinho Noleto Soares. Em 1986, o jornal ficou sob a
responsabilidade do escritor e historiador Adalberto Franklin, que
fez mais uma vez a renovagao do periédico. O jornal passou a ter 16
paginas didrias, distribuidas em dois cadernos. Em 1988, Adalberto
Franklin deixou o jornal e em seu lugar ficou o jornalista Coriolano
Rocha Filho, mais conhecido como Colé Filho que, até hoje, conti-
nua ocupando o mesmo cargo.

Hoje, o jornal possui uma tiragem de 5.350 exemplares nos
dias uteis e 6.450 no domingo, produzidos com mdaquina prépria.
O formato ¢ o standard®. No periodo pesquisado, o jornal estampava
apenas a logomarca colorida, enquanto as pdginas internas eram im-
pressas em preto e branco. Atualmente, as 16 pdginas do jornal estao
distribuidas em nove editorias: Politica, Cidade, Regional, Policia,
Esportes, Social, Geral, Tocantins e, aos domingos, Cultura, editada
pela Academia Imperatrizense de Letras.

Entre os anos de 1980 e 1990, o periédico contou com alguns
profissionais que eram responsdveis somente pelas fotografias. Hoje,
segundo o editor Coriolano Filho (2013) 7, cada repérter tem uma
cAmera fotografica, de modo que exercem as duas fungdes simulta-
neamente. E importante ressaltar que os repérteres do jornal nio

2 O standard é o formato utilizado pelos maiores jornais de circulacdo nacional. A man-
cha gréfica da pagina mede 53,5 por 29,7 centimetros. A drea total de papel depois de
impresso é de 56 por 32 centimetros (KUNTZEL, 2003, p. 27).

3 Comunicagdo pessoal do autor (dia 08 de margo de 2013).
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tiveram nenhuma capacitagao de fotografia. Assim, fotografam de
acordo com a vivéncia do que acreditam que seja fotojornalismo.

Essa dupla fungao do repérter é prejudicial, pois a maioria
vai se dedicar mais ao texto verbal, esquecendo que a fotografia é a
primeira informagiao com que o leitor terd contato.

[...] Ao repérter fotogrifico cabe se expressar numa linguagem ic6-
nica que deve ser clara, onde nio existe nenhum jogo de decodifi-
cagio [...]. A qualidade estética da fotografia ¢ que vai facilitar essa
passagem da informagio e permitir que tudo seja melhor lido e

melhor compreendido. (LIMA, 1989, p. 16-18).

Conjuntura politica no Maranhdo:
ascencao de Jackson Lago ao governo

Jackson Kleper Lago nasceu em Pedreiras, no ano de 1934,
cidade situada no interior do Maranhao. Formou-se em medicina e
por alguns anos lecionou na Faculdade de Medicina da Universidade
Federal do Maranhao. Ele iniciou a sua trajetéria politica na década
de 1960, quando participou de protestos contra a ditadura militar.
Jackson Lago foi trés vezes eleito prefeito de Sao Luis pelo Partido
Democritico Trabalhista (PDT).

Em 2002, Jackson Lago abdicou do cargo de prefeito para
concorrer ao governo do Estado, entretanto, perdeu para o candida-
to apoiado pelo grupo Sarney. Em 2006, Jackson voltou a se candi-
datar e foi eleito no segundo turno®. Nos principais locais de oposi-
a0 que, coincidentemente, sio os dois maiores colégios eleitorais do
Maranhao, Jackson Lago obteve um alto percentual de votagio. Em

4 Dados do Supremo Tribunal Eleitoral apontam a vitéria de Jackson Lago com 51,82%
dos votos (1.393.754), contra 48,18% (1.295.880) da senadora Roseana Sarney (PFL), na
eleicdo de 2006.
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Sao Luis 66,6% e em Imperatriz 76,82%, de acordo com os dados
do Supremo Tribunal Eleitoral. Para Borges (2007), esses foram al-
guns dos motivos para a vitéria de Jackson:

o desejo de alternéncia e a recusa  continuidade; a divisdo do grupo
sarnefsta; a intervenc¢io do governador na mobilizagio dos prefeitos
e liderangas locais; a construgao de uma grande alianga com forgas
politicas distintas; o nio confronto com o eleitorado do Lula’.

Durante todo o periodo de eleigao, o jornal O Progresso fez
vérias publicagoes sobre a movimentagao politica de Jackson Lago.
O editor Coriolano Filho® (2013) defende que o jornal deu um tra-
tamento imparcial sobre o personagem politico:

Jackson nao representava nada para o Jornal. Ele representava para
a politica do Maranhio e para a populagio em geral. Para o jornal,
ele era apenas uma autoridade, um personagem politico importan-
te e que foi tratado com o devido respeito.

As fotografias de Jackson Lago
nas capas do jornal O Progresso

Fotografar é congelar o tempo, mostrar uma versao da realida-
de, um instante, uma expressao. Mesmo com a tecnologia das cime-
ras que captam diversas fotos por segundo, cada imagem ¢ diferente
uma da outra e o instante congelado jamais se repetird.

No ambito da prética fotojornalistica, a a¢do humana tem

grande apelo e valorizagio, pois o registro de uma cena inusitada,
em que os elementos se combinam para criar uma relacio dialégica,

5 No Maranhdo Lula foi aliado do grupo de José Sarney, fato inconcebivel para as lideran-
cas petistas locais.

6 Comunicagdo pessoal do autor (dia 08 de margo de 2013).
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estd de acordo com a teoria do Instante Decisivo’ de Henri-Cartier
Bresson (1908-2004), um dos mais celebrados fotégrafos do século
XX, que teve sua obra consagrada tanto na fotografia documental
como na fotografia artistica, sofrendo grande influéncia do movi-
mento surrealista das artes. Para Alberto Tassinari (2008, p. 9)

[...] parte significativa da obra de Henri Cartier-Bresson pode ser
interpretada pela unido de dois recursos estéticos inovadores das
primeiras décadas do século XX: o instantineo fotogrifico e a co-
lagem pictérica [...].

Bresson, através de sua fotografia, estava preocupado em bus-
car uma retérica visual que associava instantaneidade e semelhancas
visuais — semelhangas entre seres ou objetos — entre acontecimentos
independentes, além do rigor formal de suas composi¢oes fotografi-
cas adquiridas por meio de sua formacio em artes plasticas.

Um dos grandes desafios para os fotojornalistas é saber ma-
nusear a maquina fotogréfica, com seus diversos ajustes que servem
para capturar a luz emanada dos seus referentes, no momento exato
em que os fatos se desenrolam em fra¢oes de segundos. O repérter
fotografico necessita controlar a quantidade de luz que ird se fixar no
material fotossensivel “[...] O ato de liberar o obturador da cimera
¢ sempre a escolha de um determinado momento e é a principal
escolha do fotdgrafo. Uma vez que a realidade estd em permanente
mudanga [...]” (GURAN, 2002, p. 42).

O ato fotogrifico, no entanto, em nenhum momento ¢ ino-
cente. Ao contrdrio do que pensa o senso comum, nesse gesto estd

7 Nas palavras de Bresson “[...] para significar o mundo, temos que nos sentir implicados
no que recortamos através do visor. Essa atitude exige concentragdo, sensibilidade e
senso de geometria. [...] Fotografar €, num mesmo instante e numa fracdo de segundo,
reconhecer um fato e a organizacdo rigorosa das formas percebidas visualmente que
exprimem e significam esse fato. E colocar na mesma linha de mira a cabeca, o olho e
o coragdo.” (2011).
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implicita toda a capacidade criativa e ideolégica do fotégrafo, pois
assim como o texto sofre influéncias ideoldgicas, a fotografia tam-
bém ¢ editada de acordo com as inten¢des do fotégrafo e do peri-
6dico em que a imagem ¢ publicada. Seja pela ideologia do jornal,
do editor, ou do préprio fotégrafo, uma vez que é preciso levar em
conta que a fotografia é uma representagio, ou seja, uma das ver-
soes de um acontecimento, a imagem sofre diversas interferéncias de
ordem técnica e estética, estando assim longe de ser um espelho da

realidade.

Qualquer ponto de vista que o profissional selecionar serd
uma escolha do que poderia ser representado em torno do fato, ji
que existe uma série de ajustes técnicos na cAmera fotogréfica que es-
tao0 a disposi¢ao do fotdgrafo. Além disso, hd também a composicao
da cena, momento em que o repérter fotogrifico opera no campo
estético, optando por planos de tomadas, angulos de tomadas, ilu-
mina¢io e composicio da fotografia, elementos que fazem parte da
linguagem fotogréfica e produzem sentidos para a leitura da ima-
gem. Destarte, a visao de mundo e a cultura do profissional serdo o
ponto decisivo para o produto final.

Apesar da ambiguidade, caracteristica que permeia as imagens
em geral e ndo somente a fotografia, a mensagem fotojornalistica
deve ser clara e informativa. Para isso, é preciso destacar apenas um
dos elementos que estao inseridos na imagem, pois do contririo,
a fotografia poderd gerar uma confusio visual no momento da in-
terpretacdo, o que leva o leitor a nio ter o pleno entendimento da
mensagem.

Nao é por acaso que o Jornalismo usa a legenda logo abaixo das
fotografias. De acordo com Milton Guran (2002, p. 51), “uma boa
legenda é como um convite ao leitor para explorar melhor a imagem,
descobrindo-lhe os significados menos evidentes, mas nem por isso
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menos importantes [...]". A legenda, juntamente com os créditos do
fotégrafo, sao informagoes essenciais que devem estar sempre acom-
panhando uma fotografia jornalistica. Ivan Lima (1988, p. 31-32)
destaca que

na fotografia de imprensa, a legenda faz a relacdo entre a imagem
e o texto, referindo-se ao fato e, portanto, ao espaco € ao aconte-
cimento, de forma mais especifica. Nesses casos, a legenda tanto
pode endossar o que se passa na imagem como modificar inteira-
mente o que se vé na fotografia.

Neste estudo, as capas selecionadas mencionavam o persona-
gem politico através de fotografia, ficando excluidas as capas que
apenas continham elementos textuais que citavam Jackson Lago.
Sendo assim, foram destacadas 30 capas, desde o primeiro turno
da eleicdo até o primeiro més de seu mandato, que compreende o
periodo de 1° de outubro de 2006 a 27 de janeiro de 2007, perfa-
zendo um total de aproximadamente quatro meses de publicagao
do periédico, fendmeno que indica um baixo niimero de fotografias
publicadas do personagem em anilise. Das 30 fotografias publicadas
nas capas do O Progresso, somente 15 fotografias foram acompanha-
das da legenda (Tab. 1), fato que abre o leque de leitura da imagem
fotogrifica, deixando para o leitor a interpretacio da cena. Sendo
assim, uma das regras do fotojornalismo ¢ deixada de lado, confor-
me destaca Milton Guran (2002, p. 51), pois a fun¢ao da legenda é
“[...] ativar no leitor todos os conhecimentos e sentimentos correla-

»

tos aquela cena mostrada [...].
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Tabela 1 - Data, legenda e créditos do fotdégrafo.

Data Crédito Legenda

1/10/2006 Divulgagdo Jackson Kleper Lago

2/10/2006 Arquivo

3/10/2006 Divulgacdo Jackson com Roberto Rocha e o vice,
Luiz Carlos Porto

5/10/2006 Divulgacdo O PSDB oficializou apoio a Jackson
Lago

6/10/2006 Divulgacdo Politicos reafirmam compromisso a
Jackson Lago

8/10/1006 Divulgacdo

14/10/2006 Gilson Teixeira

29/10/2006 Arquivo

30/10/2006 KGeromy/ O Jackson Lago comemora a vitdéria

Imparcial contra a senadora Roseana Sarney

31/10/2006 Divulgagdo Governador eleito Jackson Lago veio a
Imperatriz agradecer a populacdo pela
vitéria

02/11/2006 Divulgacdo Ontem Jackson Lago recebeu
cumprimentos pelo seu aniversdrio

25/11/2006 Divulgagdo | -

06/12/2006 Arquivo | s

08/12/2006 Arquivo | e

13/12/2006 Divulgagdo | -

16/12/2006 Divulgagdo | -

17/12/2006 Divulgacdo Jackson Lago extingue secretarias e
geréncias regionais

21/12/2006 Elineusa Mafos | -—------mmmmmm-

23/12/2006 Arquivo Jackson Lago conversou ontem com o
deputado Madeira

27/12/2006 Arquivo | -

31/12/2006 Arquivo Terezinha Fernandes e Fernando
Antunes foram confirmados por Jackson
Lago

03/01/2007 Geraldo Furtado | Jackson Lago recebeu faixa do ex-

governador José Reinaldo
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07/01/2007

Arquivo

Jackson Lago terd peso decisivo na
eleicdo municipal

09/01/2007 Geraldo Furtado | O Governador Jackson Lago, Jodo
Castelo, Ricardo Zenni e o secretdrio
de Estado de IndUstria e comércio, Julio
Noronha

10/01/2007 Gabriel Jauregui | -------------———-

17/01/2007 Geraldo Furtado | Jackson Lago faz reunido na Secretaria
de Seguranga Cidadd

24/01/2007 Geraldo Furtado | --------m--m---—--

25/01/2007 O Progresso | —--mm-mmmmmmmem

26/01/2007 Arquivo | e

27/01/2007 Geraldo Furtado | Governador promete descentralizar

politicas sociais para tornd-las mais
eficientes

Fonte: elaborada pelos autores.

Outro ponto relevante sobre as capas analisadas ¢ a auséncia do cré-

dito do fotégrafo (Tab. 1). Das 30 fotografias, apenas 9 fizeram referéncia

ao fotdgrafo. O restante das fotografias (21) apresentam como identifi-

cagdo os termos arquivo, divulgacio ou O Progresso, reduzindo, assim, o

trabalho do profissional da imagem.

Questionado sobre a auséncia dos créditos do fotdgrafo, o editor do

jornal O Progresso, Coriolano Filho® (2013), respondeu:

Tem a foto de colaboradores que sio dados os créditos e também de

assessorias, que sao usadas no jornal. Quando usamos pela segunda
vez uma foto, denominamos ela como arquivo, e as vezes como é

de assessoria, colocamos o nome de Divulgagao ou de Assessoria.

Além das questoes anteriores, sobre a legenda das fotografias

e seus créditos, outro fendmeno relevante foi observado durante a

leitura das fotografias do jornal. No periodo de anilise das 30 ca-

pas, uma fotografia foi reaproveitada quatro vezes (Fig. 1), em dias

8 Comunicagdo pessoal do autor (dia 08 de margo de 2013).
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alternados 27/11/2006, 31/11/2006, 07/01/2007 e 26/01/2007 -
desse reaproveitamento das imagens, é possivel asseverar que havia
no periodo escassez de fotografias relativas ao personagem politico
em questao.

Fig. 1 — Retratos de Jackson Lago com reenquadramentos
diferentes para cada publicacdo.
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No campo de estudos do Fotojornalismo, o pesquisador portugués
Jorge Pedro Sousa (2004a, p. 89-108) discorre sobre os Géneros das
fotografias jornalisticas baseado na tradigao dos manuais de fotogra-
fia. Tais categorias assim se dividem: noticias’, features'®, retrato'!,
ilustragoes fotogréficas, paisagem e histéria em fotografias ou picture
stories'?. Jorge Pedro Sousa adverte que nao hd apenas uma maneira
de classificar os géneros fotojornalisticos e que, além disso, uma fo-
tografia poderd ser classificada em mais de uma categoria. Em outras
palavras, a classificagdo da imagem fotogréfica vai depender muito da
intengio jornalistica e pela aplicagio da fotografia em uma noticia.

Para aprofundar a questio, buscam-se na Teoria dos Géneros
de Bakhtin (2003), as bases conceituais dos Géneros dos Discursos,
tendo em vista ampliar a discussdo para o campo da comunicagao e,
em particular, para o estudo das imagens na midia. Bakhtin entende
que a linguagem permeia toda a atividade humana e que o enuncia-
do é ferramenta essencial para que a comunicagao se estabeleca entre
os atores que langam mao da lingua.

[...] Esses enunciados refletem as condig6es especificas e as finalidades
de cada referido campo nio s por seu contetido (temdtico) e pelo
estilo da linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos lexicais, fra-
seoldgicos e gramaticais da lingua mas, acima de tudo, por sua
construgio composicional. [...] (BAKHTIN, 2003, p. 261).

9 O género fotojornalistico de noticias pode ser dividido em spot news e noticias em geral
(general news).

10 Features compdem o género que designa as imagens fotogrdficas com grande forca
visual. As Features reduzem a importéncia do texto verbal para complementar a infor-
macdo e, assim, geram significados por elas mesmas.

11 O retrato possui dois subgéneros: o primeiro se divide em retrato individual ou de grupo;
j& o segundo é dividido em retrato ambiental e ndo ambiental. De acordo com o autor,
as mug shots sdo um tipico especifico de retrato individual ndo ambiental.

12 As picture stories incorporam, segundo o autor, os subgéneros das fotorreportagens e

das foto-ensaios podendo, assim, incluir todas as categorias anteriores porque sdo um
conjunto de fotografias que narram um fato.
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Sendo assim, os géneros do discurso sdo, para Bakhtin (2003,
p- 262), “tipos relativamente estdveis de enunciados” que nascem
dentro de campos de utiliza¢ao da lingua. Bakhtin ainda ressalta a
diferenca fundamental entre géneros discursivos primdrios (simples)
e secunddrios (complexos), sendo que os géneros primdrios sao di-
dlogos do cotidiano, bilhetes, cartas privadas. J4 o género secundi-
rio atua em um ambiente mais elaborado e sistematizado, incluindo
romances, pesquisas cientificas, textos artisticos e jornalisticos que
nascem dos géneros primdrios e com eles se relacionam.

No caso deste estudo, os retratos fotograficos poderiam ser
relacionados e mesmo interpretados como géneros secunddrios, uma
vez que sdo enunciados visuais portadores de sentidos complexos,
que emitem um sentido para um leitor/receptor e que provoca neste
leitor uma agdo responsiva. O retrato fotogrifico é um enunciado ji
dito, pois é um género consagrado na histéria da arte tanto pelo seu
uso na pintura como, também, na fotografia. Para o fotojornalis-
mo, ¢ o retrato a maneira pela qual o repérter fotogréfico represen-
ta um personagem em determinado contexto, tendo como fungio
primordial a transmissao de informagoes sobre o retratado e sobre o
discurso por ele proferido. Entdo, enquanto a imagem representa o
retratado no momento em que fala, o contetdo de seu discurso fica
a cargo do texto verbal, através dos titulos, legendas e o corpo textual
da reportagem. Assim, a harmonia entre esses elementos composi-
cionais formam uma complexa relagio entre os enunciados verbais e
visuais que estruturam a matéria jornalistica impressa.

Dentre as 30 fotos analisadas foi observada a presenca de dois
géneros fotojornalisticos em particular: noticias (e sua subdivisdo em
noticias em geral) e retrato (e um tipo particular de retratos chama-

do de mug shots).
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O subgénero de retratos, noticias em geral, estd relacionado a co-
berturas de [...] entrevistas coletivas, reunioes politicas nacionais e
internacionais, atividades diplomdticas, congressos, ceriménias pro-
tocolares, manifestagoes pacificas, bolsa de valores, comicios, cam-
panhas eleitorais, ciéncia e tecnologia, artes e espetdculos, desfiles

de moda, festas de sociedade, desporto [...]. (SOUSA, 2004, p. 91).

Tal subgénero se caracteriza por conceder um planejamento
minimo para o repérter fotografico. Geralmente o profissional j& sabe
com antecedéncia o que esperar dos eventos, a partir da reuniao de
pauta, o que facilita sobremaneira seu trabalho. J4 as mug shots signi-
ficam, conforme ressalta Sousa (2004a, p. 98-99) “to make faces™",
que nada mais sio que fotografias feitas do rosto do retratado real-
cando sua expressdo e personalidade, em um plano fechado, em que

a face do personagem preenche todo o espago do quadro fotogrifico.

No Jornal O Progresso (Tab. 2), 23 fotos sao classificadas como
sendo do género de noticias e somente 7 sdo mug shots, relembrando
que entre essas sete, qUatro sao repetidas, conforme a Figura 1.

Tab. 2 — Classificacdo dos géneros fotojornalisticos,
segundo Jorge Pedro Sousa.

Géneros fotojornalisticos
Data Noticia em geral | Retrato mug shots
1/10/2006 X
2/10/2006 X
3/10/2006 X
5/10/2006 X
6/10/2006 X

13 Em fradugdo livre quer dizer fazer faces, mais conhecida como “boneco”, no jargdo
jornalistico brasileiro.
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8/10/1006

14/10/2006

29/10/2006

30/10/2006

31/10/2006

02/11/2006

25/11/2006

06/12/2006

08/12/2006

13/12/2006

16/12/2006

17/12/2006

21/12/2006

23/12/2006

27/12/2006

31/12/2006

03/01/2007

07/01/2007

09/01/2007

10/01/2007

17/01/2007

24/01/2007

25/01/2007

26/01/2007

27/01/2007

X

Fonte: elaborada pelos autores.
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Dentre todas as capas, optou-se por uma que apresentasse 0 po-
litico Jackson Lago (Fig. 3) em uma imagem do género noticias em
geral, para que sejam aplicados os métodos de Roland Barthes (1990),
tendo em vista identificar o sentido conotado da mensagem fotojorna-
listica. Barthes destaca que a mensagem fotogréfica deve ser entendida
como linguagem que possui duas mensagens: a denotada, caracteriza-
da pelo sentido literal da mensagem visual e que dispensa um cédigo
para que a cena seja compreendida pelo leitor; e a conotada, que opera
no campo da cultura (tanto do produtor da imagem como do recep-
tor) em que os valores e as crengas sio determinantes para a leitura e
interpretagdo desse tipo de mensagem. A mensagem conotada, segun-
do Barthes (1990, p. 13), “é constituida por uma reserva de esteredti-
pos (esquemas, cores, grafismos, gestos, expressoes, agrupamentos de
elementos)”. Em outras palavras, a mensagem denotada da fotografia
atua apenas com os dados visiveis da realidade que foram representa-
dos no quadro fotografico, despertando uma leitura imediata da cena
fotografada, uma vez que nao exige de cédigo para que a imagem seja
entendida. J4 a conotada'® fornece um segundo sentido a cena, um
significado implicito, indireto, que necessita dos cédigos culturais de
uma dada sociedade para indicar uma leitura possivel.

14 Barthes (1990) destaca que os elementos provocadores de sentido da fotografia jornalis-
tica sdo divididos em dois grupos. O primeiro composto pela frucagem, pose e objetos.
A trucagem é caracterizada pela modificagdo dos personagens e objetos da fotogra-
fia, tanto para suprimir como para inserir elementos na cena. A pose do sujeito, com suas
expressoes faciais e gestos do corpo, também é um elemento portador de significados.
Os objetos em primeiro ou segundo planos da fotografia, que geralmente estdo ao redor
do retratado, podem incorporar novos sentidos e sugerir ao leitor uma interpretac&o. O
segundo grupo é composto pela fotogenia, esteticismo e sintaxe. Entende-se por fo-
togenia o enaltecimento que o fotdgrafo concede lamena um personagem da cena
usando os artificios da iluminagdo, impressdo e firagem, em uma espécie de embele-
zamento do retratado. J& o estetismo ocorre quando, nas palavras do autor, “é para
significar-se ela prépria como arte (caso do ‘pictorialismo’ do inicio do século), ou para
impor um significado habitualmente mais sutil € mais complexo do que aqueles permiti-
dos por outros procedimentos de conotacdo”. E, por fim, a sintaxe, que nada mais é do
que uma construgdo narrativa em sequéncia, em que vdrias fotografias encadeadas
pretendem contar uma histéria.
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Fig. 2 — Capa do Jornal O Progresso de 08 de dezembro de 2006.

Fonte: Digitalizacdo a partir do orginal no arquivo
da Academia Imperatrizense de Letras.
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Fig. 3 — Ampliacdo do canto esquerdo inferior da Capa do Jornal.

Fonte: Recorte da peca noficiosa elaborada pelos autores.
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No retrato de Jackson Lago (Fig. 2), que pode ser associado ao
subgénero noticia em geral, o plano utilizado foi o primeiro plano,
com o personagem cobrindo a maior parte do quadro fotografico.
A composigio feita pelo fotégrafo foi bem préxima, e tanto o lado
esquerdo do ombro, como uma pequena parte das maos foram leve-
mente tiradas do quadro, op¢ao que poderia ser tanto do fotégrafo
como do diagramador.

O formato vertical da imagem privilegia o retrato individual,
pois destaca a figura central sem deixar que outros elementos atrapa-
lhem a mensagem. A simetria é outra caracteristica dessa fotografia,
porque equilibra os elementos da cena. Com o equilibrio, a sensagao
que o leitor tem é de calma e tranquilidade, ainda que o texto remeta
para uma noticia de cortes de funciondrios e colaboradores do antigo
governo.

O que chama atengao ¢ o fato de Jackson Lago estar olhando
para as maos, com um olhar baixo. Como a imagem estd acompa-
nhada de um titulo Oito Secretarias e 18 geréncias serio extintas é
possivel intuir uma certa lamentagio pelos cortes, sobretudo pelo
olhar baixo j4 citado. Pela data da matéria, 08 de dezembro de 2006,
é sabido que Jackson ainda nio tinha tomado posse do cargo e o fato
de as secretarias e geréncias serem extintas significaria uma dificul-
dade para o futuro governador escolher os secretdrios aliados, que o
teriam ajudado durante o periodo de eleigao.

O retrato em si representa a figura de Jackson Lago sereno,
no momento em que faz um discurso diante do microfone. O titulo
sugere uma redugao dos cargos publicos e, consequentemente, uma
redugao dos gastos com folha salarial. Essa é uma leitura possivel
da noticia (foto e titulo da matéria) e direciona para um sentido de
reestruturacao das secretarias.
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Apesar de a fotografia estar em preto e branco, os tragos de
Jackson Lago estao bem destacados pela luz contrastada do flash, que
provocou uma sombra atrds do pedetista. A sombra é um elemento
que d4 um clima de mistério e forma o duplo do personagem politi-
co na parede ao fundo. Esse fato permite inferir que o fotégrafo nao
ajustou a iluminagao correta do instantidneo. O fundo da foto apre-
senta ainda trés bandeiras, permitindo deduzir que, provavelmente,
o futuro governador estd em algum gabinete ou auditério.

A peca noticiosa estd no quadrante inferior esquerdo da capa
do jornal, o que leva o leitor a entender que a matéria nao seria a
principal, pois nos quadrantes superiores — que sao os espagos mais
valorizados e vistos da capa — foram diagramadas duas outras ma-
térias acompanhadas também de fotografias que, assim, dividem a
atengao entre as 3 fotografias estampadas na capa do periddico, di-
minuindo a relevincia da noticia do governador.

Consideracgoes finais

Jackson Lago, ao vencer a elei¢io de 2006, foi um ponto de infle-
x40 na conjuntura politica maranhense. A sua representagio no jornal
O Progresso, como o préprio editor citou em entrevista, buscou mostrar
uma autoridade, um personagem politico importante na época.

O jornal recorreu ao uso das fotografias como noticias para
a representacdo do personagem no periodo das eleigoes. Conforme
demonstraram os resultados das urnas, Imperatriz foi um colégio
eleitoral de grande influéncia a favor do pedetista, o que de fato
confirmou a preferéncia da sociedade local pelo candidato em ques-
tao. O Progresso refletiu a opgao de Imperatriz com a transmissao da
mensagem visual favordvel de Jackson Lago. Quer pelo nimero de
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fotografias estampadas nas capas, quer pelas escolhas das fotografias
que esteticamente favoreciam plasticamente o personagem.

Entretanto, a informagao visual ficou restrita a retratos indi-
viduais ou de grupos, além da reutilizacio da mesma fotografia em
vérias edigdes, sugerindo uma dependéncia de fontes externas para
a obtencio das fotografias. Outra questio ¢ a fragilidade informati-
va das imagens fotogréﬁcas, pois s3o instantaneos que nao aplicam
todas as possibilidades técnicas e estéticas do fotojornalismo, o que
aumenta a dependéncia da fotografia em rela¢ao a informagao verbal
a ela associada, como foi visto na Tabela 1. Além disso, metade das
fotografias nao foi acompanhada de legendas, fato que reduz consi-
deravelmente a capacidade de interpretagao da noticia pelos leitores

do O Progresso.

Outra considera¢ao que nao pode deixar de ser citada ¢é a fa-
lha enorme do jornal em no ter um profissional especializado em
fotojornalismo, sobrecarregando o repérter em duas fungées. A falta
de cuidado com as legendas, a auséncia do crédito do fotdgrafo e
a repeti¢do de fotos mostram claramente a falta que um editor de
fotografia faz para o periddico.

As 30 capas do jornal no periodo delimitado apresentaram
Jackson Lago de forma positiva, do que se pode concluir que o jornal
divulgou uma imagem otimista do personagem. Entre os géneros
analisados o que mais teve presenca foi o noticias em geral, que é
caracterizado por fotografias de pautas previamente estabelecidas.

Enfim, o que se pode concluir, provisoriamente, ¢ a urgéncia
em ampliar a discussio sobre a fotografia na imprensa maranhense.
A discussdo sobre o papel da imagem no jornalismo ¢ fundamental
para se entender parcialmente a conjuntura politica local e, também,
as opgoes ideoldgicas da imprensa, bem como a linha editorial do
veiculo e suas relagoes com o poder.
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